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Practica, consumo e identificacion

La primacia del fatbol en las pautas de ocio

de la sociedad espafiola

RAMON LLoris-Golic*

RESUMEN

Este articulo examina la posicion del futbol en la
sociedad espafola a partir de las tres dimensiones mas
definitorias del deporte actual: su caracter de practica
fisico-deportiva popular y recreativa; su condicién de
espectaculo realizado por profesionales y dirigido al con-
sumo masivo; y su configuracién como espacio en el que
se generan potentes dindmicas de identificacién colec-
tiva. La informacion empirica analizada en cada una de
esas dimensiones, asi como los datos sobre interés y pre-
sencia del futbol en la vida cotidiana, confirman su pri-
macfa en las pautas deportivas y de ocio de la sociedad
espafnola.

1. INTRODUCCION

El futbol es el deporte con mas seguimiento
popular en Espafa y su enorme atractivo se refleja
con claridad en sus dimensiones econémicas. La
Ultima vez que se realizé una estimacion de las mag-
nitudes econémicas del futbol espanol se concluyé
gue generaba un efecto sobre la produccién de
unos cuatro mil millones de euros, una cifra que
supone casi un 1% del PIB general y en torno a un
1,2% del PIB del sector servicios (LFP, 2004). Agre-
gando otros efectos indirectos, como la remunera-
cion de asalariados y el excedente bruto de explo-
tacion, el impacto total del futbol espanol sobre la
economia espafnola alcanza una cifra de 8.066
millones de euros, aproximadamente un 1,7% del
PIB general y un 2,5% del sector servicios, y pro-
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porciona empleo de forma directa e indirecta a casi
sesenta y seis mil personas.

Ahora bien, cuando se hace referencia a las
magnitudes econémicas del futbol espanol, de lo
que realmente se esta hablando es del futbol pro-
fesional, concebido como deporte-espectaculo vy,
por tanto, como la base sobre la que se ha susten-
tado su transformacién en producto de consumo
masivo. Sin embargo, esa no es la Unica dimensién
destacada del deporte contemporaneo. Junto a esa
dimensién, el futbol sigue siendo una actividad fisi-
co-deportiva capaz de atraer en el papel de practi-
cantes a personas de muy diversa condicién social.
Y desde esta vertiente de actividad fisico-deportiva,
tanto si se trata de una practica ligada al ocio, la
recreacion y el juego, como si se trata de una prac-
tica federada, el futbol es la practica deportiva méas
importante en Espafa.

Esas dos dimensiones constituyen una clara
muestra del modo en que el futbol actual avanza
en diferentes direcciones, apoyandose en valores e
intereses que pueden resultar contradictorios y que
le pueden conferir un caracter a veces paradojico.
Mientras como deporte-espectaculo asiste a un pro-
ceso de creciente profesionalizacién que se desa-
rrolla a instancias de la racionalidad econdmica, el
beneficio comercial y los avances cientifico-tecno-
l6gicos; como actividad fisico-deportiva popular es
practicado con motivaciones ludico-recreativas, de
salud y de integracion social. En cualquier caso, tan-
to en su vertiente de deporte-espectaculo, como en
su dimension de ejercicio fisico-deportivo, el futbol
desempefa un papel importante en la provision de
sentido vital ya que ambas dimensiones responden
a propositos desrutinizadores y se ubican en el espa-
cio del ocio y el tiempo libre.
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Estas dos dimensiones no son, sin embargo,
las Unicas que operan en la légica del futbol espafol
actual. Desde antiguo, las ciencias sociales han des-
tacado el potencial del futbol como espacio para la
expresion de las identidades colectivas. De hecho,
su desarrollo sirvié para exponer al resto de naciones
su propia superioridad en el terreno de las dispu-
tas simbolicas. Por eso, en la mayoria de paises
europeos el futbol pronto se configuréd como una
esfera publica ritualizada en la que se generaban
representaciones acerca de lo nacional y lo regional.
En Espafa, clubes como el FC Barcelona y el Athletic
de Bilbao se convirtieron muy pronto en entidades
representativas de su dmbito territorial y comenza-
ron a actuar como catalizadores de las reivindica-
ciones de sus nacionalismos periféricos. En la década
de los cincuenta el Real Madrid adquirio un fuerte
simbolismo politico que le llevo a ser considerado
como embajador del régimen. En la actualidad, los
clubes de futbol siguen siendo depositarios de un
enorme potencial de adscripcion identitaria y se han
convertido en instituciones de enorme proyeccion
social y significado publico.

Las tres dimensiones a las que se acaba de
hacer alusion constituyen una clara muestra del
caracter multidimensional del futbol y ponen de
manifiesto que éste es un fendmeno social complejo
gue no puede ser explicado ni de forma unidimen-
sional ni desde una perspectiva unitaria. El futbol
tiene una dimensién competitiva, que puede ser
considerada heredera directa del deporte tradicional,
pero también engloba practicas fisicas de caracter
popular poco organizadas y sometidas a constantes
procesos de diversificacion e innovacién. Ademas,
tiene una dimension de consumo vinculada a su
transformacion en espectaculo, pero también puede
ser considerado como un espacio de expresion y
afirmaciéon de las identidades colectivas. Por Gltimo,
se trata de un fendmeno que experimenta una cre-
ciente racionalizacién y mercantilizacion, pero al
mismo tiempo es capaz de incidir en las pautas de
sociabilidad y generar sentimientos de cohesién y
solidaridad.

Este trabajo pretende dar cuenta de la prima-
cia del futbol en el sistema de ocio de los espafnoles
a partir del estudio de esas dimensiones a las que
se ha hecho alusion. Se pretende mostrar que,
como actividad fisico-deportiva popular, como
espectaculo destinado al consumo masivo y como
espacio generador de dindmicas de identificacion
colectiva, el futbol ocupa un lugar central en las
pautas de ocio de la sociedad espafiola. Para llevar
a cabo el analisis propuesto se recurre principalmen-
te a dos recientes encuestas del Centro de Investi-
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gaciones Socioldgicas: los estudio 2.705 (CIS, 2007)
y E-2833 (CIS, 2010).

Aunque sobre futbol se habla y escribe
mucho en Espafia, pocas contribuciones a su estu-
dio se han realizado desde una perspectiva cienti-
fico-social. El desinterés de la sociologia espafola
por el futbol también debe mucho al peso de la tra-
dicion gue lo consideraba como un anestésico social
y vefa en él un instrumento de extension de la igno-
rancia. Algunas excepciones hay, no obstante, a esa
tendencia general. La dimensién identitaria del fut-
bol espafiol constituye uno de los temas mas ana-
lizados (Diaz Noci, 2000; Gonzalez Ramallal, 2003;
Llopis-Goig, 2006, 2008a y 2009a), si bien en los
ultimos afios ha aumentado el nimero de estudios
relacionados con las manifestaciones de violencia y
racismo (Adan, 1996; Duran, 1996; Seara y Sedano,
2001; Spaaij y Vifas, 2005; Duran y Jiménez, 2006;
Vinas, 2006; Vifas y Spaaij, 2006; Llopis-Goig,
2007; Duran y Pardo, 2008; Llopis-Goig, 2009b),
asi como los referidos a la dimensién de género (Llo-
pis-Goig, 2008b). También hay algunos estudios
sobre el futbol espanol realizados por investigadores
foraneos que han examinado sus claves politicas
(Shaw, 1987; Duke y Crolley, 1996), su representa-
cién en los medios de comunicacion (Crolley y
Hand, 2002) o las implicaciones identitarias de algu-
no de sus principales clubes (MacClancy, 1996;
MacAlevey, 2001).

Este articulo muestra la primacia del futbol
dentro de las pautas de ocio de la sociedad espa-
fola. El articulo esta estructurado en tres grandes
apartados que abordan las tres dimensiones que
caracterizan al deporte en la sociedad espafola
actual y permiten entender el futbol como una prac-
tica fisico-deportiva popular o federada, como un
espectaculo realizado por profesionales y dirigido
al consumo masivo y, por ultimo, como un espacio
en el que se generan dindmicas de identificacién
colectiva. Previamente —y a modo de contextualiza-
cion general- se incluye un apartado en el que se
examina el interés y la presencia del futbol en la vida
cotidiana de los espanoles.

2. INTERES Y PRESENCIA
DEL FUTBOL EN LA VIDA
COTIDIANA DE LOS ESPANOLES

Segun el estudio 2705 del CIS un 54,2% de
los espafioles mayores de edad tiene interés por el
futbol. Se trata de una proporcion muy superior a
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la que obtienen deportes como el automovilismo
(29,9%) y el tenis (29,6 %); mas del doble que el
baloncesto (25,9%) y el motociclismo (22,8%), y el
triple que el atletismo (15,5%). El interés por el fut-
bol se mantuvo estable durante dos décadas y, a
mediados de los noventa, comenzd una tendencia
ascendente a la que no fueron ajenos hechos como
la transformacion de los clubes en Sociedades Ané-
nimas Deportivas, la liberalizacion comunitaria del
mercado de trabajo de los futbolistas (a partir del
conocido como caso Bosman) y la creacién o rees-
tructuracion de diversas competiciones como la Liga
de Campeones (Champions League). Estos hechos
propiciaron una profunda transformacion del futbol
gue aumentd su atractivo y alejé de la poblacion el
estigma que éste habia comenzado a adquirir en la
segunda mitad de los ochenta, cuando los grupos
radicales irrumpieron en numerosos estadios propi-
ciando un aumento de la violencia (Vinas, 2006;
Llopis-Goig, 2007). A finales de la década de los
noventa, la proporcion de poblacién interesada por
el futbol ya alcanzaba el 49%; cifra que siguio cre-
ciendo hasta alcanzar el ya sefialado 54,3% en
2007 (Grafico 1).

Ahora bien, el interés por el futbol varia entre

los diversos grupos sociales. El sexo es probable-
mente la variable mas asociada al mismo, tal como

GRAFICO 1

muestra la tabla del anexo, donde puede apreciarse
gue alcanza un 71,1% entre los hombres, mientras
se sitlia en el 38,2% en el caso de las mujeres. En
segundo lugar, es también significativa su asociacion
con la condicién socioeconémica. La proporcién de
interesados es muy alta entre los obreros cualifica-
dos (69,8%), los estudiantes (63,6%) o los directo-
res y profesionales (62,2 %); mientras que los niveles
mas bajos se registran entre técnicos y cuadros
medios (45,8%) y personas dedicadas al trabajo
domeéstico no remunerado (38,6%). Respecto a la
edad se detecta una relacion lineal negativa de
caracter significativo, por lo que a medida que aque-
lla aumenta disminuye el interés por el futbol: los
jovenes de 18 a 24 afos se muestran interesados
en un 62,7% de los casos mientras que entre los
mayores de 65 afos el interés ya se reduce hasta el
50,4%. También se detecta una relacion lineal sig-
nificativa en el caso del nivel de estudios, aunque
en este caso sea de tipo curvilinear. Los grupos con
los niveles de estudios mas bajos y altos son los que
obtienen una proporcién de interés mas reducida:
44,7% entre las personas sin estudios y 46,4%
entre las personas con estudios universitarios de tipo
superior. En medio de ellos, los grupos con estudios
primarios y formacion profesional registran las tasas
mas elevadas de interés (59,4% y 55,3% respecti-
vamente). No existen diferencias significativas, sin

EVOLUCION DEL INTERES POR EL FUTBOL EN ESPANA
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embargo, relacionadas con el tamafio de habitat ya
que el interés por el futbol no se aleja méas de cuatro
unidades porcentuales del promedio global en nin-
guno de los cinco tamafios de habitat.

Pero ademas de interesar a una buena parte
de la sociedad, el futbol se encuentra también muy
presente en las conversaciones de los espafoles.
Segun el estudio 2705 del CIS, los temas deportivos
son los mas frecuentes en las conversaciones coti-
dianas de los espafoles con sus amigos y compa-
Aeros. Asi lo sefald un 24% que situd al deporte
por delante de los temas relacionados con la vida
social y los sucesos (18,8%), los asuntos politicos
(15,4%), las cuestiones econdmicas (9,9%) y los
temas culturales (9,4%), asi como los relacionados
con la salud (8,5%), la ecologia y el medio ambien-
te (3,6%) y la ciencia y la tecnologia (2,8%). Tenien-
do en cuenta la preponderancia del futbol respecto
a otros deportes —de la que se habla en los aparta-
dos posteriores—, no resulta arriesgado decir que la
mayoria de los que se decantaron por la opcién
deporte se estaban refiriendo realmente al futbol.
De hecho, en una encuesta realizada a personas
gue declaraban cierto interés por el futbol, un 95%
senald que éste era uno de los principales conteni-
dos de las conversaciones cotidianas de los espa-
foles.

Estos datos ponen de manifiesto que aunque
los partidos de futbol tengan lugar los sébados y
los domingos se hablara de ellos en dias posteriores
en el trabajo, con los amigos y en los diversos circu-
los sociales de cada individuo. Quizas a mitad de
semana el partido del fin de semana anterior deje
de ser tema de conversacion, pero sélo porque ya
comienza a hablarse del que se disputara el siguien-
te fin de semana. Ademas, siempre hay cuestiones
de actualidad que mantienen viva la conversacion
futbolistica (la lesién de un futbolista decisivo, la
controversia en torno a un gol que debiera haber
sido anulado, las declaraciones desairadas de un
entrenador o el fichaje de un nuevo jugador). El fut-
bol se convierte asi en un poderoso combustible
para la interacciéon colectiva de los espafoles, un
momento dialéctico en relacion con el orden espacio
y el tiempo cotidiano que ocupa una posicién cen-
tral en la organizacion de la vida social de numero-
sas personas (Bromberger, Hayot y Mariottini, 1995),
pues supone una ruptura de la vida cotidiana que

' Dato procedente de una encuesta realizada en 2003
por la empresa Anélisis e Investigacion para la Liga de Futbol
Profesional (LFP) en el que tan solo un 2% se mostraba en
desacuerdo con esta afirmacion y un 3% se situaba en un
punto intermedio.
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tiene lugar en un marco espacio-temporal especifico
(el estadio de futbol, la pantalla del televisor) merced
a un plan de actos que se celebran de manera
periédica y dentro de un ciclo regular (el calendario
de la temporada). El fUtbol se constituye asi en una
suerte de antiestructura, liberada de las jerarquias
comunes por las cuales se rige la vida social (Turner,
1988).

3. ELFUTBOL COMO PRACTICA
FISICO-DEPORTIVA POPULAR
Y FEDERADA

La practica fisico-deportiva ha experimentado
un extraordinario crecimiento en la sociedad espa-
fiola durante las Ultimas décadas. Dos indicadores
constituyen la base de esta afirmacion; uno referido
a la préactica popular y otro referido a la federada.
Respecto a la primera, mientras en el afio 1975 se
situaba en el 22%, la Ultima Encuesta de Habitos
Deportivos la eleva hasta el 40% (Garcia Ferrando
y Llopis-Goig, 2011). Respecto a la segunda, se ha
producido un impresionante aumento del nimero
de licencias registradas en las diversas federaciones
deportivas espafolas cuyo numero se ha multipli-
cado por 17,5 en el periodo 1960-2010, pasando
de 201.296 a 3.520.1922

El futbol, en su vertiente de practica deportiva
federada, no ha sido ajeno a este crecimiento y tam-
bién ha protagonizado un extraordinario aumento
de su presencia entre las actividades de ocio reali-
zadas por la poblacion espafnola. Asi lo pone de
manifiesto el aumento de licencias registradas por
la Real Federacion Espaiola de Futbol (RFEF) en el
mismo periodo al que se aludia anteriormente:
mientras en 1960 eran 43.436, en 2010 habian cre-
cido hasta 805.707 (véase grafico 2), cifra que
aumentaba dieciocho veces y media la de cincuenta
anos antes. De manera que pese a la amplia canti-
dad de modalidades que en las Ultimas décadas han
enriquecido el repertorio de actividades deportivas
y de ocio de los espafoles, la practica federada del
futbol ha crecido por encima del conjunto, lo que
sin duda constituye una clara muestra de su prima-
cia. No en balde constituye la modalidad deportiva
que contaba con la mayor proporcion de licencias
federativas en Espafa en el ano 2010, un 22,9%
del total. Su volumen de practicantes federados se

2 Seguin datos del Instituto Nacional de Estadistica
(INE) y el Consejo Superior de Deportes (CSD).
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GRAFICO 2

EVOLUCION DEL NUMERO DE LICENCIAS FEDERATIVAS DE FUTBOL EN ESPANA

900.000

800.000

700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

o

1960 ' 1970 ' 1980 ' 1990 ' 2000 2001 ' 2002 ' 2003 ' 2004 ' 2005 ' 2006 ' 2007 ' 2008 ' 2009 ' 2010

[ Ntmero de licencias federativas de futbol

% sobre total licencias deportivas

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Consejo Superior de Deportes.

encuentra muy por encima de la cifra que obtiene
el baloncesto, que aparece en segundo lugar (con
401.4221 licencias, un 11,4%), la caza (398.742,
un 11,3%), el golf (333.237, un 9,5%), la escalada
(139.325, un 4%), el tenis (110.161, un 3,1%), el
judo (107.850, un 3,1%), el balonmano (95.652,
un 2,7%), el atletismo (75,549, un 2,1%), la pesca
(74.628, un 2,1%) y el karate (69.938, un 2%); las
diez federaciones deportivas —de un total de sesenta
y seis— que, junto al futbol, superan el uno por cien-
to del total de licencias y suman entre ellas un
74,2% del total.

El futbol ha resistido, pues, la eclosion de
modalidades deportivas de las Ultimas décadas y ha
mantenido su peso relativo en el panorama del
deporte federado espafol. Como puede apreciarse
en el grafico 2, las licencias federativas del futbol
han supuesto algo mas del 20% del deporte fede-
rado espafiol desde el inicio de la década de los
sesenta en el pasado siglo, cuando representaban
un 21,6%. Desde entonces, la proporcion se ha
situado entre el 21 y el 23%, si bien en algunos
momentos de la década de los setenta y noventa
bajo del 20%.

Al margen de estos datos, el estudio E-2833
(CIS, 2010) sefala que un 24,2% de la poblacion
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espanola de 15 o més anos que realiza algun depor-
te practica el futbol. Ese porcentaje incluye sus diver-
sas modalidades, esto es, futbol en estadio grande,
futbol sala, futbol 7, futbito y futbol playa, si bien
la primera de ellas alcanza por si sola un 18%. Su
practica se realiza de manera estable a lo largo de
todo el afio (61,8%), y s6lo un 35,5% dice realizarla
mayoritariamente en determinadas épocas del afo.
Segun este mismo estudio, un 35,4% lo practica
tres 0 mas veces a la semana, un 46,6% una o dos
veces a la semanay un 17,5% con menor frecuen-
cia. Ambos datos muestran que se trata de una acti-
vidad muy presente o arraigada en la vida cotidiana
de sus practicantes, tanto por el hecho de que se
realiza mayoritariamente a lo largo de todo el afio,
como por la elevada regularidad con la que se prac-
tica en el transcurso de una semana.

Por lo que se refiere al perfil social de sus
practicantes los datos que aparecen recogidos en
la tabla del anexo revelan la existencia de relaciones
estadisticamente significativas entre la practica del
futbol y el sexo, la edad, el nivel de estudios y la
condicion socioecondmica. En el caso del sexo, la
tasa registrada entre los hombres es de 37,4%
mientras entre las mujeres cae hasta el 4%. Mas
abultadas son aun las diferencias por razon de la
edad: en el grupo de 15 a 24 afios el futbol es prac-
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ticado casi por cinco de cada diez jévenes (48,1%),
proporcion que desciende hasta el 1,8% en los
mayores de 64 afos trazando una relacién lineal
negativa. En el caso del nivel de estudios, el nivel
de practica mas bajo se registra entre las personas
sin estudios (4,3%), mientras los niveles mas eleva-
dos se dan entre las personas con estudios primarios
(21,7%), secundarios (28,8%) y formacion profe-
sional (29%), para descender hasta un 14,8% vy
17,4% en la poblacion con estudios universitarios
de grado medio y superior respectivamente. La con-
dicion socioecondmica también genera grandes
diferencias en la practica del futbol: las tasas mas
exiguas se registran entre personas dedicadas al tra-
bajo doméstico no remunerado (0,3%) y jubilados
y pensionistas (3,3%), mientras las mas elevadas
aparecen entre los estudiantes (45%), los obreros
cualificados (37,8%) y los parados (35,7 %). Por Ulti-
mo, No existe asociacion entre la practica del futbol
y el tamafo de habitat, siendo esta muy cercana en
los distintos niveles.

4. EL FUTBOL COMO
ESPECTACULO DIRIGIDO
AL CONSUMO MASIVO

El futbol es en la actualidad un fenomeno
social cuya importancia ha trascendido el &mbito
estrictamente deportivo. Se ha transformado en uno
de los espectaculos de mayor seguimiento social e
importancia econémica. Durante los Ultimos quince
afnos, los presupuestos de los clubes, la retribucion
de los futbolistas y el coste de los derechos de
retransmision de los partidos se han incrementado
de manera extraordinaria. Las empresas compiten
por el patrocinio de equipos de futbol para mejorar
su imagen corporativa; los publicistas recurren a los
futbolistas como fuente de simbolos y representa-
ciones sociales con los que persuadir a los consu-
midores; los politicos se fotografian con ellos para
aumentar su popularidad; y los medios de comuni-
cacion tienen en los partidos de futbol uno de los
principales contenidos con los que mejorar sus indi-
ces de audiencia (Desbordes, Ohl 'y Tribou, 2001:
13). De ahi que un 79,7% de los espafioles consi-
dere que el futbol profesional es mas espectaculo
gue deporte, frente al 12,2% que precisamente opi-
na lo contrario (E-2705, CIS, 2007). No es de extra-
fAar, por tanto, que algunos autores hayan llegado
a afirmar, refiriéndose al futbol, que en la actuali-
dad, mas que una modalidad deportiva es un géne-
ro televisivo, 0 mas exactamente “el genero televi-
sivo de mayor éxito” (Alabarces, 2002: 209).
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Este apartado ofrece un analisis de los dos
principales comportamientos de consumo que el
futbol profesional provoca en los aficionados espa-
fAoles: la asistencia a los estadios y la audiencia tele-
visiva de las transmisiones futbolisticas. Segun los
datos de la Liga de Futbol Profesional, durante la
temporada 2010-2011 Ia asistencia a los estadios
de futbol espanoles de primera division (Liga BBVA)
oscilé entre los 196.532 y los 318.629 espectadores,
mientras en segunda division (Liga Adelante) se
movio entre 61.879y 109.921 espectadores. El total
acumulado para el conjunto de la temporada se
situd en 9.830.247 espectadores en primera division
y en 3.651.728 en segunda division (LFP, 2011: 32).
Las cifras no tienen parangén con ningun otro
espectaculo deportivo, cultural o artistico, por lo
gue también en lo que se refiere a capacidad de
convocatoria puede afirmarse que el futbol ostenta
una clara primacia en las pautas de ocio de la socie-
dad espanola.

Debe afadirse, ademas, que esta capacidad
de movilizacion no se ha visto afectada por el
aumento de la oferta audiovisual producida por la
eclosion de canales de distribucion de productos
culturales y de ocio de los ultimos diez afos (tele-
vision por cable, satélite, Internet...). Los datos que
se recogen en el grafico 3 muestran que la asisten-
cia acumulada a los estadios durante la Ultima déca-
da se ha mantenido estable en el entorno de los
casi diez millones de personas en la primera division
del futbol espafiol y en el entorno de los tres millo-
nes y medio en segunda divisién, aunque en este
caso ha habido algunas oscilaciones.

Pero para situar en un contexto mas amplio
la capacidad de movilizacién del futbol espafol
debe recurrirse a datos adicionales. Lo primero que
debe tenerse presente es que la poblacion espafiola
mayor de edad que asiste con alguna frecuencia a
espectaculos deportivos es un 41% (E-2705, CIS,
2007). De ese 41%, un 54,9% afirma haber com-
prado una entrada en taquilla para asistir a un par-
tido de futbol al menos una vez en los doce meses
anteriores. El porcentaje es muy superior al que
obtiene el baloncesto, que aparece en segundo
lugar con un 15,4%. La distancia es aun mayor res-
pecto a otras modalidades deportivas de gran popu-
laridad como el motociclismo (9,1%), el automovi-
lismo (8%), el tenis (7,5%) y el atletismo (3,9%).

Pero mas alla de la informacién que se acaba
de proporcionar, la asistencia a partidos de futbol
puede ser analizada desde otros dos angulos: carac-
terizandola en funcién de la dimension de los des-
plazamientos fisicos que provoca y examinando su
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GRAFICO 3

EVOLUCION DE LA ASISTENCIA ACUMULADA DE ESPECTADORES A ESTADIOS DE FUTBOL

9,6 9,8

I
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2009/10 = 2010/11

[ 1= Division (Liga BBVA) [] 22 Divisién (Liga Adelante)

Unidad: millones de personas por temporada.

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de la Memoria de la Liga de Futbol Profesional 2010/11 (LFP, 2011).

extension en el conjunto de la estructura social. Res-
pecto a la primera cuestion, el estudio E-2705 del
CIS permite calcular que un 36,9% de las personas
mayores de edad que sienten simpatia por algun
club de futbol (que suponen un 66,8% de la pobla-
cion mayor de edad) asiste con cierta frecuencia a
presenciar los partidos de su equipo en su propio
estadio. Por otro lado, la proporcion de los que se
han desplazado en alguna ocasién a una ciudad dis-
tinta de la suya para presenciar un partido de su
equipo se sitta en el 15,3%, mientras un 2,6% de
los simpatizantes de algun equipo de futbol espariol
afirman haberse desplazado a otro pais para asistir
a un partido de futbol de su equipo.

Respecto a la segunda cuestion, los datos que
se presentan en la tabla del anexo confirman que
el sexo es la Unica variable asociada significativa-
mente a la asistencia a partidos de futbol en el esta-
dio: en el caso de los hombres asciende hasta un
61,8% mientras que entre las mujeres se sitla en
el 41,6%. Debe recordarse que la pregunta regis-
traba la asistencia al estadio previo pago de la entra-
da en taquilla en al menos una ocasion durante los
doce meses anteriores. No es significativa la variable
edad que revela la existencia de tasas de asistencia
muy similares en los diferentes intervalos, al igual
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que sucede el nivel de estudios, la condicién socioe-
condmica y el tamafio de habitat del entrevistado.
Puede concluirse, por tanto, que ninguna de las
variables analizadas —excepto el sexo— provoca dife-
rencias en la asistencia a los estadios.

Pero como ya se advertia al inicio de este
apartado, el verdadero amplificador social del espec-
taculo futbolistico es la television. Una sencilla com-
paracién sera suficiente para dejar constancia de
ello. Durante la temporada 2010-2011, los diez par-
tidos en abierto maés vistos fueron seguidos por
publicos que iban desde los cinco hasta los once
millones de espectadores (Steinberg et al., 2011:
52). El partido con mayor audiencia televisiva de la
temporada 2010-2011 —el Real Madrid vs. FC Bar-
celona del 16 de abril, con una audiencia de
11.123.000 personas— tuvo un impacto social supe-
rior a la suma de los espectadores in vivo de todos
los partidos de todas las jornadas de esa misma
temporada (9.830.247 espectadores).

Desde una perspectiva agregada, la audiencia
televisiva neta de la temporada 2010-2011 para el
conjunto de partidos de la primera y segunda divi-
sion del futbol espafol fue de 235 millones de
espectadores (Steinberg et al., 2011: 50). Los datos
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revelan que la television ha convertido los partidos
de futbol del fin de semana en un rito del que par-
ticipan millones de personas que se redinen en sus
domicilios o locales publicos a la busqueda de su
dosis de emocién y entusiasmo colectivo. No es de
extrafiar, por tanto, que los programas deportivos
formen parte de la programacién habitual de las
cadenas de television ya que el futbol, como género
televisivo, es no sélo uno de los més demandados
sino también uno de los que obtienen los mejores
ratios de audiencia. Asi lo prueba el hecho de que
mientras un 30% de la poblacién espafiola de 15y
mas anos afirme ver todos, casi todos o bastantes
programas deportivos, el porcentaje se eleve hasta
el 40,7% cuando se hace referencia a los partidos
de futbol (E-2833, CIS, 2010). De hecho, un 72,8%
de la poblacion que se identifica con algun equipo
de futbol espanol afirma ver, siempre que puede,
los partidos de futbol de su equipo que se emiten
en abierto por televisiéon. Un 21% va mas alla y
reconoce pagar para ver las retransmisiones televi-
sivas de partidos de su equipo (E-2705, CIS, 2007).

Las cinco variables sociodemograficas cuya
relacion con el consumo televisivo de partidos de
futbol se analiza en la tabla del anexo presentan
una asociacion estadisticamente significativa. Los
hombres consumen partidos de futbol en television
en una proporcion que casi triplica la registrada por
las mujeres (58,7% frente a 23,1%). En el caso de
la edad se detecta una relacién lineal de caracter
negativo: el consumo disminuye con el aumento de
la edad. Entre los jévenes de 15 a 24 afos se regis-
tra un porcentaje del 49,8% que desciende progre-
sivamente a medida que aumenta la edad hasta
situarse en un 34,1% entre los mayores de 64 afios.
Por lo que se refiere al nivel de estudios, excepto
aquellos sin estudios que se sitian muy por debajo
del promedio con un 27,4%, todos los demas gru-
pos obtienen porcentajes muy similares que oscilan
entre el 36,6% de los universitarios medios y el
39,2% de las personas con estudios primarios. La
excepcion son las personas con estudios secundarios
o formacién profesional, que alcanzan unas tasas
mucho més altas, en ambos casos, del 44,1%. Mas
abultadas son las diferencias debidas a la condicién
socioecondmica, cuyo rango va del 21,6% de las
personas dedicadas a trabajo doméstico no remu-
nerado al 57,3% de los obreros cualificados. Varios
grupos, sin embargo, presentan puntuaciones muy
cercanas al promedio general: los directores y pro-
fesionales (42,8%), los pequefios empresarios
(42,6%), los agricultores (43,7) y los jubilados y pen-
sionistas (40,2 %). Por ultimo, el tamano de habitat
estad asociado de manera significativa al consumo
televisivo de partidos de futbol, registrandose la pro-
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porcion mas elevada entre las personas que residen
en ciudades de més de cuatrocientos mil habitantes.

Habria que afadir, por ultimo, que como pro-
ducto de consumo, el futbol se encuentra también
muy vinculado a los medios de comunicacion que
integran lo que generalmente se define como la
prensa escrita. Asi lo confirman los datos que habi-
tualmente proporciona el Estudio General de Medios
(EGM), en los que el periddico deportivo Marca apa-
rece en la primera posicion del ranking de lectura
con una audiencia estimada de 2.880.000 lectores
diarios, seguido a distancia por el periddico E/ Pais
que no llega a los dos millones diarios. Es necesario
anadir que no se trata de una singularidad anecdoé-
tica: otros periddicos deportivos aparecen también
en las primeras posiciones del ranking: el diario AS
en tercer lugar (1.395.000 lectores diarios), el diario
Sport en octavo lugar (837.000 lectores diarios) y el
diario £/ Mundo Deportivo en noveno lugar,
(658.000 lectores diarios)>.

5. EL FUTBOL COMO ESPACIO
DE IDENTIFICACION COLECTIVA

Las ciencias sociales han destacado desde
antiguo la idoneidad del futbol como espacio para
la expresion de identidades colectivas y antagonis-
mos locales, regionales o nacionales. El futbol es una
actividad dotada de un amplio potencial de creaciéon
de sentido por medio del cual los individuos extraen
de él esquemas y herramientas con los que tratan
de dominar las relaciones sociales. En el caso de
Espana, los clubes de futbol representan ciudades y
regiones, y esto convierte a la competicion liguera
en un espacio de confrontacion identitaria.

Este apartado ofrece evidencia empirica de
los sentimientos de adscripcion que despiertan los
clubes de futbol en la sociedad espafola; unos sen-
timientos cuya fortaleza y vigencia bien podrian ser-
vir para considerarlos como reserva de identificacion
colectiva. El apartado incluye también un analisis
del interés por la seleccién nacional de futbol, en el
gue se examina la debilidad identitaria con la que
esta ha sido percibida durante las Ultimas décadas
y hasta fechas tan proximas como las de sus recien-
tes éxitos en la Eurocopa 2008 y en la Copa del

3 Datos procedentes del Resumen General de Resul-
tados del EGM correspondiente a la Ultima oleada de 2010
en la que se incluye el aho mévil disponible en diciembre de
ese mismo afo (www.aimc.es).
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Mundo de Futbol de 2010 donde se alzé con la vic-
toria final. Debe sefalarse, sin embargo, que el estu-
dio pormenorizado de estas cuestiones requeriria
un desarrollo que ni los objetivos de este articulo ni
el espacio disponible hacen posible.

Siete de cada diez espafioles —exactamente
un 66,8%-—, se identifican con un equipo de futbol,
independientemente de que les interese o no el fut-
bol (E-2705, CIS, 2007); una cifra que pone de
manifiesto que la identificacién con un equipo de
futbol va mas alla del interés por este deporte, ya
gue mientras el porcentaje de poblacion interesada
por el futbol es del 54,3%, la que se identifica con
alguin equipo es del 66,8%. Esta proporcion ratifica
que los clubes siguen siendo un fuerte objeto de
identificacion para los espafioles. Las adhesiones de
los aficionados espafoles al futbol se refieren a un
amplio nimero de equipos (véase grafico 5), si bien
el Real Madrid y el FC Barcelona obtienen mas de
la mitad de esas adhesiones (32,8% vy 25,7 % res-
pectivamente). En estos dos casos, la poblacion que
se identifica con ellos no esta condicionada por su
lugar de residencia, lo que si parece suceder, sin
embargo, con el resto de equipos, a juzgar por el
tamano del apoyo social con el que cuentan: el
Valencia CF (5,3%), el Athletic de Bilbao (5,1%), el

GRAFICO 4

Atlético de Madrid (4,3%), el Betis (3,3%), el Real
Zaragoza (2,7 %), el Sevilla FC (2,3%), el Deportivo
de la Corufa (2,2%) y el Celta de Vigo (2,2%). El
resto de equipos con los que se cierra el grafico
representan cerca del doce por ciento del total de
las adscripciones de los espafoles.

La supremacia econémica del Real Madrid y
el FC Barcelona tiene un claro correlato en el campo
de la identificacion colectiva: casi seis de cada diez
espanoles que se identifican con algn equipo de
futbol —un 58,5%— lo hacen con uno de estos dos
equipos. La distancia con respecto a los que apare-
cen inmediatamente después es muy amplia: el Real
Madrid multiplica por seis y el FC Barcelona por cin-
co la base social del Valencia CF, el tercer club espa-
fiol con mayor proporcion de sequidores.

Uno de los elementos que mayor influencia
parece tener en la identificacién con un equipo de
futbol es la identificacion etnoterritorial. Al pregun-
tar a los aficionados que se identificaban con algun
equipo de futbol por la principal razon de esa iden-
tificacion (E-2705, CIS, 2007) la respuesta mayori-
taria fue el lugar nacimiento o residencia (32,3%),
muy por encima del entorno familiar y social
(20,4%) o la aficion desde la infancia (13,2%). A

IDENTIFICACION CON UN EQUIPO DE FUTBOL ESPANOL
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algtin equipo (66,8% de la poblacién mayor de edad).
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continuacion y con porcentajes inferiores aparecen
las razones estrictamente deportivas (9,7 %), la ima-
gen del equipo (5,3%), los valores asociados al equi-
po (4,9%) vy las razones sentimentales (1,6%). Todo
ello muestra que el club de futbol se presenta a los
ojos de los aficionados como un simbolo total dota-
do de un elevado grado de plasticidad hermenéu-
tica en el que los individuos proyectan, en funcién
de su propia socializacion (trayectoria, lugar de naci-
miento, contexto familiar y social...), los suefios mas
diversos de la vida social (Bromberger, Hayot y
Mariottini, 1995).

Se produce asi una emblematizacion del club
gue da lugar a un amplio nimero de comportamien-
tos relacionados con la eficacia social que algunos
han atribuido a los rituales contemporaneos (Sega-
len, 2005: 31). En el apartado anterior ya se ha exa-
minado la asistencia al estadio y las audiencias tele-
visivas. Pero habria que mencionar otros como la
creacion de cantos y consignas, la posesion de obje-
tos que guardan relaciéon con el equipo y la compra
de prendas o productos de uso personal con la ima-
gen del club. Precisamente sobre estos dos ultimos
aspectos ofrece informacion empirica el estudio
E-2705, segun el cual, del conjunto de la poblacion
espafola mayor de edad que se identifica con algun
equipo de futbol, un 42% tiene en su casa banderas,
escudos u otro tipo de objetos de su equipo y un
29,2% ha comprado prendas u objetos de uso per-
sonal (como relojes, carteras y otros similares) comer-
cializados con los simbolos de su equipo.

El analisis del potencial de adscripcién iden-
titaria del futbol espanol quedaria sin completar si
se omitiera a la seleccion nacional de futbol. Aun-
que durante muchos afios se apunté la supremacia
de los clubes de futbol sobre la seleccion nacional
en lo que a identificacion colectiva se refiere, el
entusiasmo colectivo suscitado con sus recientes
triunfos en la Eurocopa 2008 y en la Copa del Mun-
do de 2010 obliga a revisar algunos de los estereo-
tipos con los que a menudo ha sido presentada por
la prensa deportiva (Llopis-Goig, 2006).

La supuesta supremacia de los clubes de fut-
bol sobre la seleccion espafiola se ha apoyado de
manera habitual en la idea de un cierto déficit de
patriotismo futbolistico que estaria muy relacionado
con el simbolismo etnoterritorial que la mayor parte
de los clubes espafioles comenzaron a desarrollar
en la transicién a la democracia, cuando se produjo
un fortalecimiento de las identidades regionales.
Ese déficit de patriotismo futbolistico, por otro lado,
se veria reforzado por dos hechos adicionales: el
mayor potencial reilusionador de los clubes (merced
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a sus posibilidades de dinamizar el escenario futbo-
listico fichando a nuevos futbolistas) y su mayor con-
tinuidad competitiva (mientras la seleccion compite
cada dos anos los clubes lo hacen semanalmente
durante casi todo el afio, lo que refuerza su cone-
xion con los aficionados).

Ahora bien, la tesis del déficit de patriotismo
futbolistico que algunos analistas atribuyen a la
sociedad espafola no parece encajar con los datos
sobre interés por la seleccion nacional disponibles.
Segun el estudio E-2705, siete de cada diez aficio-
nados al futbol (69,7 %) estan interesados por los
partidos que disputa la seleccion espanola de futbol
(un 31,3% muy interesado y un 38,4% bastante
interesado), y sélo un 30,1% dice estar poco o
nada interesado (el 20,3% vy el 9,8% respectiva-
mente). Debe tenerse presente que el trabajo de
campo de esa encuesta se realizé entre el 19y el
28 de mayo de 2007, un periodo en el que la selec-
cion espafola ni siquiera tenia asegurada su clasi-
ficacion para disputar la Eurocopa 2008 y en el que
las dudas sobre su juego y el pesimismo sobre sus
posibilidades deportivas existentes en la opinién
publica espafola eran considerables. Ademas,
cuando se examinan las razones por las que ese
30,1% de los interesados por el futbol muestra
indiferencia por los partidos de la seleccién nacio-
nal, se comprueba que sélo un 28% afirma no sen-
tirse representado por el equipo nacional. El resto
de respuestas se distribuye entre los que sefalan
que el juegoy los partidos de la seleccion nacional
son bastante pobres (32,3%), los que dicen no
estar tan realmente interesados por el futbol
(30,2%) y los que no contestan o emiten otras res-
puestas distintas (9,4%). En definitiva, solo un
8,4% del total de poblacién espafola aficionada
al futbol se veria aquejada del déficit de patriotismo
futbolistico al que se aludia en las lineas anteriores.
La hipodtesis de la anorexia patridtica quedaria,
pues, sin apoyo empirico.

La misma argumentacion podria aplicarse a
las audiencias de los partidos de la selecciéon nacio-
nal. Los partidos de la Eurocopa 2008 frente a Rusia,
Suecia y Grecia, por ejemplo, tuvieron cuotas de
pantalla del 53,9%, 58,4% y 49,3% (que supusie-
ron 5,8; 7,2 y 7,6 millones de espectadores, respec-
tivamente) y el partido frente a Italia alcanzd un
68,8% de audiencia (11,5 millones). En la semifinal,
gue de nuevo enfrenté al equipo espanol con Rusia,
la audiencia fue de un 72,7% (12,9 millones), mien-
tras que la final, frente a Alemania, tuvo una
audiencia media de 80,9% (14,5 millones) y registrd
el que hasta la fecha fue el minuto mas visto de la
historia de la television espafiola —al menos desde
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gue en 1992 se comenzaran a medir las audiencias
de la television en Espafia—, con una cuota de
88,6% (17,7 millones). El anélisis de las audiencias
televisivas de los partidos de la seleccidon nacional
de futbol dejaria también sin base empirica a la
hipotesis de la anorexia patridtica en la sociedad
espafiola, al menos en lo que a la participacion
internacional de sus representantes nacionales se
refiere.

6. CONCLUSIONES

Este articulo ha examinado la posicion del fut-
bol en la sociedad espafola a partir de las tres
dimensiones mas definitorias del deporte actual:
como practica fisico-deportiva, como espectaculo
realizado por profesionales y dirigido al consumo
masivo y como espacio en el que se generan dina-
micas de identificacion colectiva. El analisis del mate-
rial empirico disponible ha puesto de manifiesto la
superioridad del futbol en las tres dimensiones y su
centralidad en las pautas de ocio de la sociedad
espanola.

Con una proporcion de 54,3%, el futbol es
el deporte que mas interesa a los espafioles. Ade-
mas de proyectarse en numerosas conversaciones
de la vida cotidiana de los espafoles, ese elevado
interés se materializa en elevadas tasas de asistencia
a los estadios y consumo audiovisual de retransmi-
siones futbolisticas. Casi trece millones y medio de
personas constituyen la asistencia acumulada a los
estadios de futbol de primera y segunda division
durante la temporada 2010/2011, una cifra que
muestra el poder de convocatoria de este deporte,
pero que facilmente puede ser superada por la
audiencia televisiva de un solo partido, sobre todo
si éste enfrenta a los dos gigantes del futbol espa-
fAol: el Real Madrid y el FC Barcelona, los dos clubes
que lideran el ranking de los veinte clubes europeos
con mayores ingresos econdmicos.

El analisis de los datos de diversas encuestas
ha revelado que el futbol es el deporte que mas inte-
resa a los espafoles, el que cuenta con una mayor
proporcién de asistentes en sus estadios y el prefe-
rido en las retransmisiones televisivas. Pero ademas,
hay otros medios de comunicaciéon que también se
apoyan en este deporte. Es el caso de la prensa escri-
ta, cuyo ranking de lectura tiene en dos de los tres
primeros puestos a periédicos deportivos de conte-
nido netamente futbolistico: el diario Marca, en pri-
mer lugar, y el diario AS, en tercer lugar.
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Los datos relativos a la practica del futbol como
ejercicio fisico-deportivo también han puesto de mani-
fiesto la supremacia de este deporte en la sociedad
espafola. Tanto en lo que se refiere a su practica
popular como en lo que tiene que ver con la practica
federada, este es el deporte con mayor tasa de adhe-
sion. En el caso de la practica federada, su presencia
en la sociedad espafnola es mas del doble que el
segundo deporte con mas licencias federativas, el
baloncesto (805.707 y 401.421 licencias respectiva-
mente). El futbol, por tanto, se mantiene como la prin-
cipal practica deportiva de los espafioles pese a la eclo-
sion de modalidades deportivas de las que la sociedad
espanola ha sido testigo en las Ultimas décadas.

Este trabajo también ha subrayado la impor-
tancia del futbol como espacio de identificacién
colectiva al mostrar que dos terceras partes de la
poblacion espafola (66,8%) se identifica con algun
equipo. Se trata de un porcentaje que va mas alla
del mero interés por el futbol y que muestra el enor-
me potencial de adhesién simbdlica con el que
cuentan los clubes, toda una reserva de identifica-
cion colectiva que no parece verse afectada por las
transformaciones sociales y econdmicas que ha
experimentado el futbol en los Ultimos quince anos.
Por Ultimo, al analizar el futbol como espacio de
identificacion colectiva también se ha prestado aten-
cion al caso de la seleccion nacional. El estudio ha
mostrado que siete de cada diez aficionados estan
interesados por sus partidos y que la hipotesis del
déficit de patriotismo futbolistico no tiene base
empirica en la sociedad espafola.

BIBLIOGRAFIA

ADAN, T. (1996), Ultras y skinheads. La juven-
tud visible, Oviedo, Nobel.

ALABARCES, P. (2002), Futbol y Patria. El futbol
y las narrativas de la nacion en la Argentina, Buenos
Aires, Prometeo libros.

BROMBERGER, C., HAavoT, A. y MARIOTTINI, J.-M.
(1995), Le match de football: Ethnologie d’une pas-
sion partisane & Marseille, Naples et Turin, Paris, Edi-
tions de la MSH.

CENTRO DE INVESTIGACIONES SocioLoaicas (CIS)
(2007) Estudio E-2705, “Bardmetro Mayo 2007 "
en WwWWw.Cis.es.

— (2010) Estudio E-2833, “Habitos deporti-
vos en Espana (IV)", en: www.cis.es.

NUMERO 14. SEGUNDO SEMESTRE. 2011



CROLLEY, L. y Hanp, D. (2002), Football, Europe
and the Press, Londres, Frank Cass.

DesBORDES, M., OHL, F. y Trisou, G. (2001),
Estrateqgias de marketing deportivo. Andlisis del con-
sumo deportivo, Barcelona, Paidotribo.

Diaz Noci, J. (2000), “Los nacionalistas van al
futbol. Deporte, ideologia y periodismo en los afios
20y 30", ZER. Revista de Estudios de Comunica-
cion, 9: 367-394.

Dukg, V. y CRroLLEY, L. (1996), Football, Nationa-
lity and the State, Londres, Longman.

DURAN, J. (1996), El vandalismo en el futbol,
Madrid, Gymnos.

DURAN, J. y JiMENEZ, P. J. (2006), “Futbol y
Racismo: un problema cientifico y social”, Revista
Internacional de Ciencias del Deporte, 2(3): 68-94.

DurAN, J. y PARDO, R. (2008), “Racismo en el
futbol espafol (12 y 22 division); Temporadas
2004/05 y 2005/06", Revista Internacional de Cien-
cias del Deporte, 12 (4): 85-100.

GARCIA FERRANDO, M. y LLopis-Goig, R. (2011),
Ideal democratico y bienestar personal. Los Habitos
Deportivos en Espaha 2010, Madrid, CIS / CSD.

GONZALEZ RamaLLAL, M. (2003), “La cancha de
las identidades, periodismo deportivo y futbol galle-
go”, en: SAMPEDRO, V. F. (ed.), La pantalla de las iden-
tidades. Medios de comunicacion, politicas y mer-
cados de identidad, Barcelona, Icaria.

LFP (2004), Impacto del Futbol Profesional en
la economia espariola, Madrid, Liga de Futbol Pro-
fesional.

— (2011), Memoria de la Liga de Futbol Pro-
fesional 2010/11, Madrid, Liga de Futbol Profesional.

LLoris-Goig, R. (2006), “Clubes y selecciones
nacionales de futbol: la dimensién etnoterritorial
del futbol espanol”, Revista Internacional de Socio-
logia, LXIV (45): 37-66.

— (2007), "The Recent Evolution of Football
Violence in Spain”, en: ITKONEN, H., SALMIKANGAS, A.
K.y McEvoy, E. (eds.), The Changing Role of Public,
Civic and Private Sector in Sport Culture, Jyvaskyla,
University of Jyvaskyla.

— (2008a), “National orientation, universal
outlook: The symbolic capital of FC Barcelona in the
global era”, European Journal for Sport and Society,
5(1): 65-73.

NUMERO 14. SEGUNDO SEMESTRE. 2011

RAMON LLoris-Goliac

— (2008b), “Learning and representation:
The construction of masculinity in Spanish football”,
Sport in Society, 11(6): 685-695.

— (2009a) (ed.), Futbol postnacional. Trans-
formaciones sociales y culturales del ‘deporte global’
en Europa y América Latina, Barcelona, Anthropos.

— (2009b), “Racism and Xenophobia in
Spanish football: facts, reactions and policies”, Phy-
sical Culture and Sport: Studies and Research, XLVII:
35-43.

MacALEVEY, W. (2001), “Football and local
identity: The case of Athletic Club de Bilbao”, en:
Capiseaul, F J. y Warton, J. K. (eds.), Guerras dan-
zadas. Futbol e identidades locales y regionales en
Europa, Navarra, Eunsa.

MAcCLANCY, J. (1996), “Nationalism at play:
The Basques of Vizcaya and Athlétic Bilbao”, en:
MacCLaNcy, J. (ed.), Sport, Identity and Ethnicity,
Oxford, Berg.

SEARA, J. M.y SEDANO, D. (2001), Radiografia
de los grupos ultras en acontecimientos deportivos,
Madrid, Dykinson.

SHaw, D. (1987), Futbol y franquismo,
Madrid, Alianza Editorial.

Spaal, R.y ViNas, C. (2005), “Passions, Politics
and Violence: A Socio-historical Analysis of Spanish
Ultras”, Soccer and Society, 6 (1): 79-96.

STEINBERG et al. (2011), “Audiencias de televi-
sion de la temporada 2010/2011", Futbol Profesio-
nal, 108: 50-54.

SEGALEN, M. (2005), Ritos y rituales contem-
poraneos, Madrid, Alianza Editorial.

TURNER, V. (1988), El proceso ritual, Madrid,
Editorial Taurus.

ViRas, C. (2006), Tolerancia zero. La violencia
en el futbol, Barcelona, Angle Editorial.

ViRas, C.y SPAAl, R. (2006), “Medidas y poli-
ticas de intervencion acerca del racismo y la xeno-
fobia en el futbol espafiol”, Sistema, 192: 51-76.

PaNORAMASOCIAL

147



IDENTIFICACION

CONSUMO E

PRAcCTICA,

6168=U

(620'0)
86701

(000'0)
979'05¢

(000'0)
LLIS'IY

(000'0)
78’6
(000'0)
SS9l L

(515) 100
0pDIpDPNO-1YD

L'0v
[44%
9'ov
L'6%
S'ov
L'6S
9'Ic
Sy
6'cy
oy
0’9t
¢1G
l'es
L'sy
'ty
7'9¢
8'ty
9L¢
9'9¢
727
7
z'6%
v'ie
L'vS
6'8%
'8¢
G'6g
6'vy
8'6%
l'sz
£'85
[oqiny op
sopiupd ap
/\L DpUBIpPNY

g0t =u

(867'0)
G656

(8L7'0)
Sly'sz

(850'0)
e VAl

(¥28'0)
$68'S
(000'0)
980'L¥

('b1s) 10jp/
0pDIpDN-1YD

6'vS
z'ss
['vS
L'6G
1'zs
6'vS
9'6%
¢'6h
v'cG
9'gg
6'CS
£'s9
6'99
9'oL
8'sy
Sy
VA

0'95
%
L'eS
6'CS
8'9g
G'sq
9y
8’19
[oqiny ap
sopniod p
DIUBJSISY

96G e =Uu

(1,2'0)
8G1'S

(000'0)
180'20%

(000'0)
Y29

(000'0)
618'7hY

(000'0)
Tv/'81s

(15) 10100
0pDIPDN-1YD

ve
e
Sy
0'ce
¥'9¢
v
¢'o

0'Sy
L'SS
¢'e

6'¢C
8/¢
091
z¢el
L7\
£'91
9'0¢

o'y
(A%

1oquy op
D2IPPI

s/yc=u

(s¥1'0)
689

(000'0)
62C'SL

(#00'0)
WAVA

(800'0)
L1+9'G1

(000'0)
705'89¢

(515) 100
0pDIPDNO-1YD)

.ﬁmvw o_o>mEco_um_goam_wno\o_imozco%v
sojnoeadsa e pepue|ndal eLaID U0 alsise anb odnud e A (soue sew A G| op uope|qod e| op 960t) auodap undje eanoeid anb odnig |e ‘syuawieAidadsal ‘UslalRl 9 sopiued
e PUSISISE A [0giny op eanoeid Sp SO| SEAUSIL ‘1SN [BJ0) [9 21qOS OPE|NdJed URY S [0qN} Sp SOpIed Sp BAISIAS|S} BDUSIPNE A SIS)Ul 9P SOIBP SOT "UQISIAS[S} US sopiled
sajueiseq UsA anb sojlenbe A sopal Ised 0 SOpO) USA aNb sojjanbe sp BWNS B| UOS BAISIAS[S) PDUSIPNE S SOJBP SO07 "SOU ,7-G| o Pepa ap ofeAs)ul jswiid |3 ‘sowinn sop s0iss eled
(010T 'SID) ££87-3 [op eAISIAS[S) eRURIPNE Bl B A Po1PDRId B| B Sajusipuodsaniod so| A (£00T ‘m_uw

G0/2-3 [op uspanold [oginy op sopined e eud)sise A sgisiul 9p Solep So| .apuan

7
8'05
1'zs
7’65
0'GS
6'GS
9'8¢
9'¢9
6'8%
¢'Gg
L'2G
8'69
¢'0S
¢'l9
¥'LS
8'Sy
779
¥'9t
6'9%
¢'sq
'S
¥'65
L'ty
¥'0S
G'eq
¢'eq
L't
8'/g
L'79
413
L'tz
1oquj 2 Jod

|pisusb
sauoU|

000°00% =p SeN

000°00% € 1000001 °d
00000l e 1000S =d

000°0G B LOO0L =@

000°0L 9p SOUS

opeJaUNWSI OU 0dnSaLIOp ofeqel|
sejueIpnisy

sopeled

sejsiuoisuad A sopejigns
SOPEDII|eND OU S0I21G0
SOpeDII|eND S0JRIq0

SopIARS A seuplo ap sopeajdull
S210)NJudy

souesaldwa soyanbad

solpaul so1pend A sodILudP |
sajeuoisajoid A saiopaig

Sa101adns SOLRNSIDAIUN
SOIpaW SOLBYSISAIUN
[PUOISD}0ld UQIDPWIOS
PLIEPUND3S UQIDEINPT

eleWld UQneonp]

JINpuod uis souewid o solpniss uIS
sew A g9

79 e 85 =d

G e G =d

¥ e G¢ed

vz esecad

rceglad

Iy

2I1qUIOH

Olpsawlold

1elqey op
ouewle|

B2ILIQUODR-0ID0S
uoPIPUOD

SoIpnisa
P [2AIN

Pep3

oxa§

SD2YPJBOUWSPOIOS S3|GDLID/

SYDIYYDOINIA0ID0S ST1EVI¥YA OINID NNDIS 109104 3a SOAILYYd 3d VAISIAITAL VIDNIIANY A VIDNALSISY ‘VDILOVdd ‘STYALN|

| OXany

NUMERO 14. SEGUNDO SEMESTRE. 2011

PANORAMASOCIAL

148





