Resumen

En este articulo se realiza un estudio de la
situacion y la evolucién del turismo rural en
Espafia partiendo de la revisién del concepto
y del actual modelo turistico que ha estado
condicionado por el desarrollo normativo de
las comunidades auténomas. Se analiza tan-
to la oferta de turismo rural como la deman-
da, ademas de la estacionalidad de la activi-
dad a través de la ocupacion, asi como el
empleo que genera el turismo rural. Finalmen-
te, se recogen planteamientos y estrategias ne-
cesarios para un desarrollo de la actividad tu-
ristica en el medio rural de forma sostenida y
sostenible en el tiempo.

Palabras clave: turismo rural, medio rural,
normativa, magnitudes turisticas, estrategias.

Abstract

In this article we carry out a study of the
situation and development of rural tourism in
Spain, starting from a review of the concept and
of the current tourism model, which is predeter-
mined by the regulatory development of the au-
tonomous communities. We analyse both the ru-
ral tourism supply and demand, besides the
seasonal nature of the activity, by way of occu-
pancy, as well as the employment generated by
rural tourism. Lastly, we compile approaches and
strategies needed for a development of tourist
activity in the rural environment in a manner that
is sustained and sustainable in time.

Key words: rural tourism, rural environment,
regulations, tourism magnitudes, strategies.

JEL classification: L83, 018, R12.

SITUACION Y PERSPECTIVAS
DEL TURISMO RURAL EN ESPANA,
ESTRATEGIAS DE ACTUACION

Luis VALDES PELAEZ
Eduardo A. DEL VALLE TUERO
Universidad de Oviedo

I. INTRODUCCION

L turismo rural ha adquirido

en los Ultimos afios un impor-

tante peso en nuestro pais por
sus implicaciones en la diversifi-
cacion de las economias locales y
por sus efectos en la dinamizacién
de destinos, convirtiéndose en un
elemento que permite la recupe-
racion del patrimonio natural, cul-
tural, etnogréfico y arquitecténico
a través de la rehabilitacion de edi-
ficios y pueblos abandonados.

Sin embargo, ese concepto de
turismo rural, vinculado a activi-
dades agricolas y ganaderas, ha
evolucionado con el tiempo dan-
do paso a un planteamiento mas
amplio en donde la estancia en el
medio rural y las actividades que
durante ella se desarrollan pasan
a integrarse en una nueva defi-
nicion.

Alo largo de este articulo, ve-
remos la evolucion que ha expe-
rimentado el turismo rural tanto
€N su concepcidbn CoOmMo en su mo-
delo de desarrollo, haciendo es-
pecial hincapié en la influencia que
ejercen las diferentes normativas
de las comunidades autbnomas,
que son, en definitiva, las admi-
nistraciones competentes en ma-
teria de turismo, y cémo han im-
pulsado esta actividad desde una
concepcidon mas particular y adap-
tada a sus identidades y a su me-
dio rural.

Por otra parte, se realiza un
completo analisis y un seguimien-

to de las principales magnitudes
del turismo rural en Espafa, que per-
mite ver como ha evolucionado
en términos cuantitativos tanto la
oferta turistica como la demanda,
y asi conocer las principales carac-
teristicas de la actividad turistica
en términos de estancia, ocupa-
cion y empleo.

Finalmente, se plantean una se-
rie de lineas de actuacion y estra-
tegias necesarias para un desarro-
llo sostenible del turismo rural. No
hay que olvidar que el turismo ru-
ral se vincula al territorio, a las
gentes, a la identidad cultural del
entorno, y todo ello es preciso in-
tegrarlo de forma planificada pa-
ra llevar a cabo acciones consen-
suadas por parte del sector que
incidan también en la mejora del
medio rural y en la sostenibilidad
medioambiental y socioecondmi-
ca del lugar.

Il. DESARROLLO NORMATIVO
DEL TURISMO RURAL
EN ESPANAY SUS
IMPLICACIONES
EN EL MODELO

La evolucién del turismo rural
en Espafa se ha visto influida por
varios condicionantes: el fuerte
apoyo inicial de las administracio-
nes publicas, la transferencia de
competencias en materia de or-
denacién y promocién del turis-
mo a las comunidades autdno-
mas, el crecimiento de la oferta 'y
de la demanda, ademas del cam-
bio en las preferencias de los con-
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sumidores, entre otros. Todo ello
supone que estemos ante un nue-
vo planteamiento de la actividad
que difiere bastante de los obje-
tivos iniciales (Bote, 1992, Valdés,
1996) que sustentaban el desarro-
llo del turismo rural.

Hay varios aspectos que nos
pueden ayudar a entender el por-
qué de esta situacion. El turismo
rural empieza a desarrollarse en
Espana a mediados de los anos
ochenta del siglo XX, y coincide
con la recepcién de cuantiosas
ayudas publicas desde las diferen-
tes administraciones, sobre todo
de los programas europeos de des-
arrollo rural (LEADER y PRODER), prin-
cipalmente orientados a la crea-
cion de alojamiento. Un periodo
en el que las comunidades auto-
nomas comienzan a recibir las
competencias en materia de tu-
rismo y, ante esa incipiente ofer-
ta turistica que se desarrolla en un
entorno nuevo como es el medio
rural, surge la necesidad de orde-
nar la actividad del alojamiento
desde una perspectiva juridica, de
acuerdo con la identidad de cada
lugar, y tratando también de ga-
rantizar un minimo de servicios
a la demanda turistica. Desde la
perspectiva juridica, los departa-
mentos de turismo que asumen
las competencias no disponen
tampoco de normas anteriores de
caracter estatal que les puedan
servir de referencia para regular
esta nueva oferta de alojamiento,
al contrario de lo que sucede con
los establecimientos hoteleros,
campamentos o apartamentos tu-
risticos, donde existia una norma-
tiva previa para el conjunto del Es-
tado y que, en la mayoria de los
Casos, se traspusieron con peque-
Aos matices a las comunidades
autébnomas.

Asi pues, las primeras normas
se desarrollaron al amparo de de-
cretos y, posteriormente, todas las
comunidades auténomas fueron

aprobando sus propias leyes de
turismo, algunas ya modificadas
en mas de una ocasion, lo que ori-
gina nuevos desarrollos reglamen-
tarios que derogan los anteriores.
Todo ello en un periodo de treinta
anos y que ha supuesto que mu-
chas disposiciones se vayan adap-
tando a la propia necesidad del
sector y a la demanda.

Por otra parte, el propio con-
cepto de turismo rural, amplia-
mente estudiado y acotado por
diversos autores en diferentes ver-
tientes de analisis y definiciones
(Comision de las Comunidades Eu-
ropeas, 1990; Bote, 1992; Crosby,
1993; Fuentes, 1995; Valdés,
1996; Cals et al., 1995; Vera et al.,
1997, Pérez, 2001; Valdés, 2004),
ha ido evolucionando con el trans-
currir de los afos y el desarrollo de
la actividad. Es interesante desta-
car que las diferentes definiciones
propuestas coinciden en integrar
en el concepto un doble enfoque:
las actividades turisticas y el medio
rural como espacio fisico en don-
de se desarrollan las primeras, con-
siderando la realidad socioecono-
mica del territorio en su conjunto,
es decir, las personas, la identidad
cultural y territorial, el entorno y
las actividades econémicas.

En el afio 2007 se aprobo en
Espana la Ley 45/2007, de 13 de
diciembre, para el desarrollo sos-
tenible del medio rural, y el pasa-
do 11 dejunio de 2010 se publicd
en el BOE el Real Decreto 752/2010,
de 4 de junio, que recoge el pri-
mer programa de desarrollo rural
sostenible para el periodo 2010-
2014 en aplicacion de la Ley
45/2007 (1). Este decreto entien-
de por turismo rural «entre otros,
el turismo natural, el turismo de
aventura y deportivo, el turismo
cultural y etnogréfico, el ecoturis-
mo —turismo ornitolégico, foto-
gréfico, geoldgico, botanico, mi-
colégico, astronémico— el turismo
de balnearios y termalismo..., y to-

da aquella actividad que permita
disfrutar de los diversos placeres
que otorga el medio rural, pero
siempre de una manera sosteni-
ble». Con este decreto se pone ya
de manifiesto claramente que el
turismo rural hay que entenderlo
como un «turismo en el medio ru-
ral» (Valdés, 2004).

La legislacion de turismo rural
se ha centrado en la ordenacion
juridica del alojamiento de turis-
mo rural (Blanquer, 2000; Valdés
y del Valle, 2000a; Melgosa, 2004;
Pérez, 2001 y 2008) sin apenas en-
trar a regular la actividad turistica
en el medio rural y con escasas re-
ferencias a la necesaria integracion
de actividades, a la proteccion del
medio rural y del medio ambiente,
a las actividades complementarias
o de turismo activo, aspectos que
genéricamente son sefalados en
los predambulos, pero sin concretar
medidas especificas al respecto.

En la actualidad, no existe una
normativa en Espafia que regule
el turismo rural como actividad en
su conjunto, de acuerdo a un mo-
delo Unico o0 a un concepto con-
creto, y no podemos hablar, por
consiguiente, de un Unico mode-
lo de turismo rural. Salvo las ciuda-
des autdnomas de Ceuta y Melilla,
todas las comunidades autbnomas
(cc.Aa) han elaborado sus propias
leyes de turismo, algunas ya mo-
dificadas en mas de una ocasion,
y desarrollado los decretos de tu-
rismo rural al respecto. Existen en
Espafa 17 cuerpos normativos que
incluyen diferentes leyes de turis-
mo, decretos y 6rdenes en mate-
ria de turismo rural. Si inicialmente
se trataba de regular la tradicional
casa rural, es decir, el alojamiento
en las viviendas particulares o ca-
sas rehabilitadas para dar servicio
de alojamiento, con el transcurrir
de los afos se han ido incorporan-
do en las diferentes normativas
nuevas figuras de alojamiento,
ademas de la aparicién de espe-
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CUADRON.° 1

NORMATIVAS AUTONOMICAS DEL TURISMO RURAL EN ESPANA

CC.AA. Normativa Figuras de alojamiento
ANDALUCIA Ley 12/1999, de 15 diciembre, del Turismo, modificada por la Ley e Casa rural
18/2003 de 29 de diciembre e \Vivienda turistica de aloja-
Decreto 20/2002 de 29 de enero miento rural

Decreto 47/2004, de 10 de febrero, de establecimientos hotele- e Complejo turistico rural -
ros (Denominacion especial de hoteles rurales) modificado par-  villas turisticas

cialmente por el Decreto 492/2008 de 11 de noviembre e Hotel rural
Decreto 194/2010, de 20 de abril - apartamentos turisticos (De- e Apartamento
nominacién especial de apartamentos rurales) turistico rural
ARAGON Ley 6/2003, de 27 febrero, de Turismo, modificada parcialmente e Vivienda de turismo rural
por la Ley 3/2010, de 7 de junio, e Hotel rural
Decreto 69/1997 de 27 de mayo e Acampada en casa rural
Decreto 61/2006, de 7 de marzo de acampadas (figura especial aislada

'acampada en casa rural aislada")

PRINCIPADO DE ASTURIAS Ley 7/2001, de 22 junio, de Turismo, modificada parcialmente e Casa de aldea
por la Ley 10/2010, de 17 de diciembre e Hotel rural
Decreto 143/2002, de 14 de noviembre e Apartamento rural
e NUcleos de turismo rural
ISLAS BALEARES Ley 2/1999, de 24 marzo, General Turismo, modificada por la Ley e Hotel rural
9/2002, de 12 de diciembre e Alojamiento de agroturismo
Decreto 62/95 de 2 de junio o Alojamiento de turismo de
Orden de 13 de octubre de 1995, desarrollando el Decreto interior
62/95, de 2 de junio
CANARIAS Ley 7/1995, de 6 abril, de Turismo, modificada por la Ley e Casa rural
14/2009 de 30 de diciembre e Hotel rural
Decreto 142/2010, de 4 de octubre
CANTABRIA Ley 5/1999, de 24 marzo, de Turismo e Palacios y casonas de
Decreto 83/2010 de 25 de noviembre Cantabria

e Posadas de Cantabria
e Viviendas rurales
o Casas de labranza (a extin-

quir)
CASTILLA'Y LEON Ley 14/2010, de 9 diciembre, de Turismo e Hotel rural
Decreto 84/1995 de 11 de mayo (derogado art 2.3,11y 12) e Posada
Orden de 27 de octubre de 1995, de desarrollo del Decreto e Casa rural
84/1995 (derogados art 13,14,15,16y 17)
CASTILLA-LA MANCHA Ley 8/1999, de 26 mayo, de Ordenacion del Turismo, modificada e Venta
parcialmente por la Ley 7/2009 de 17 de diciembre e Casa rural
Decreto 93/2006, de 11 de junio e Alojamiento rural singular

e Albergue rural
e Complejo de turismo rural
e Agroturismo

CATALUNA Ley 13/2002, de 21 junio, de Turismo modificada parcialmente e Casa de payés o agroturismo
por el Decreto legislativo 3/2010, de 5 de octubre e Alojamiento rural
Decreto 183/2010, de 23 de noviembre Con modalidades en los dos ti-

pos: "masfa’, "masoveria"y "ca-
sa de pueblo compartida o in-
dependiente"

EXTREMADURA Ley 2/2011 de 31 de enero de desarrollo y modernizacion e Hotel rural
del turismo de Extremadura e Apartamento rural
Decreto 87/2007 de 8 de mayo e Casa rural

e Chozos turisticos
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CUADRO N.° 1 (continuacién)

NORMATIVAS AUTONOMICAS DEL TURISMO RURAL EN ESPANA

CCAA.

Normativa

Figuras de alojamiento

GALICIA

Ley 14/2008 de 3 de diciembre, de Turismo
Decreto 191/2004, de 29 de julio

e Hoteles rurales

e Casas grandes y pazos

e Casas rurales

e Otras fijadas reglamentaria-
mente: aldeas de turismo
rural

COMUNIDAD DE MADRID

Ley 1/1999 de 12 de marzo, de Turismo, modificada por la ley
1/2003 de 11 de febrero
Decreto 117/2005 de 20 de octubre

e Hotel rural

e Casa rural

e Apartamento de turismo
rural

REGION DE MURCIA

Ley 11/1997, de 12 de diciembre modificada parcialmente por la

e Hospederia rural

Decreto Foral 146/2005 de 26 de diciembre -hoteles (denomina-
cién especial de hoteles rurales)

Ley 12/2009 de 11 de diciembre e Casa rural
Decreto 76/2005 de 24 de junio
Orden de 20 de julio 2006 sobre distintivos en el medio rural
COMUNIDAD FORAL DE NAVARRA Ley 7/2003, de 14 febrero, de Turismo e Casa rural
Decreto Foral 243/1999 de 28 de junio e Hotel rural

Decreto 188/2005, de 2 de diciembre modificado parcialmente
por el Decreto 206/2010, de 3 de diciembre

PAIS VASCO Ley 16/2008, de 23 de diciembre, de modificacion de la Ley e Agroturismo
6/1994, de 16 marzo, de Ordenacién del Turismo e Casa rural
Decreto 128/1996 de 28 de mayo, modificado por el Decreto e Camping rural
210/1997, de 23 de septiembre e Apartamento rural
Decreto 191/1997 de 29 de julio e Hotel rural
Decreto 102/2001 de 29 de mayo - hoteles (Denominacion
especial de hoteles rurales)
LA RIOJA Ley 2/2001, de 31 mayo, de Turismo e Casa rural
Decreto 111/2003 de 10 de octubre
COMUNIDAD VALENCIANA Ley 3/1998, de 21 mayo, de Turismo e Casa rural

Especialidades: "masfa’,

"alquerfa" o "riurau" , "casas

de pueblo"

e Acampada en finca
particular

e Albergue turistico

e Hotel rural (denominacién
especial)

e Apartamento rural (denomi-
nacién especial)

Fuente: Elaboracion propia en base a la legislacion. Noviembre 2010.

cialidades, categorias e incluso de-
nominaciones especificas dentro
de la normativa de otros alojamien-
tos turisticos, como en el caso de
hoteles o apartamentos. Es decir,
la oferta de alojamientos rurales
ha ido cambiando y adaptandose
a la demanda, estando en continua
evolucion en materia de equipa-
mientos y servicios (cuadro n.° 1).

Uno de los principales proble-
mas a los que se enfrenta el turis-
mo rural desde un enfoque comer-
cial es la dispersion de modalidades
o denominaciones de alojamien-
tos rurales (Valdés, 2004). El pro-
pio sector empresarial, y especial-
mente la Asociacion Nacional de
Turismo Rural (ASETUR), sefiala la
necesidad de coordinarse entre las

comunidades auténomas con el
objetivo de homogeneizar norma-
tivas desde la perspectiva de deno-
minaciones y clasificaciones (ASETUR,
2005; Grande, 2005) para limitar
la confusién ante la demanda por
la diversidad de productos ofer-
tados. En 2010 nos encontramos
con 58 denominaciones de aloja-
mientos rurales que responden a
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una vision local o regional en la le-
gislacién, predominando en mu-
chos casos los toponimos regiona-
les. Siguiendo criterios de servicios,
capacidad, etc., y realizando un
gjercicio de sintesis de las diferen-
tes modalidades de alojamiento,
podemos agruparlos en siete tipos
de alojamiento mas o menos dife-
renciados (cuadro n.° 2). Un pri-
mer grupo se identificaria con las
que denominamos genéricamen-
te «casa rural». Como segundo
grupo identificamos al «agroturis-
mo», aunque la tendencia es a con-
siderar esta actividad como una es-
pecialidad dentro de la oferta de
alojamientos. El tercer y cuarto gru-
po de alojamientos son aquellos

que responden a apartamentos y
hoteles catalogados como «rura-
les», incorporando restricciones en
cuanto a capacidad y vinculando
su situacion al medio rural. Algo
similar ocurre con los albergues y
acampadas, que son clasificados en
la modalidad de rural por algunas
comunidades cuando desarrollan
su actividad en este medio. Final-
mente, se distingue lo que podria-
mos llamar «complejos», esto es,
conjuntos de edificios que permi-
ten una oferta mas amplia y/o dife-
renciada dentro del turismo rural.

Con el paso de los afos, las ac-
tualizaciones de las normas que
regulaban los alojamientos rura-

CUADRO N.° 2

FIGURAS DE ALOJAMIENTO AGRUPADAS

Figuras de alojamiento

Casas rurales

o Alojamiento de turismo de interior.
e Casa rural.

e Casas de aldea.

e Vivienda de turismo rural.

e Vivienda turistica de alojamiento rural.
e Viviendas rurales.

Agroturismo

e Agroturismo.
e Casas de labranza.
e Casa de payés o agroturismo.

Apartamentos

e Apartamento rural.
e Apartamento turistico rural.

Hoteles rurales (actividades de hoteleria
y edificios emblemaéticos)

e Hospederia rural.

e Hotel rural

e Alojamiento rural singular.
e Palacios y casonas.

e Casas grandes, pazos

e Posada.

e \enta.

Albergues

e Albergue rural.
e Albergue turfstico

Acampamentos

e Acampada en casa rural aislada
e Acampada en finca particular
e Camping rural.

Complejos

e Aldeas de turismo rural.
e Complejo de turismo rural.
e NUcleos de turismo rural.

Fuente: Elaboracién propia.

les han incorporado disposiciones
que clasificaban los alojamientos
rurales por categorias y/o servicios
ofertados, lo que incrementa la
variedad de establecimientos en
la oferta turistica rural. En efecto,
mientras en el caso de los hoteles
rurales, acampamentos e incluso
apartamentos, lo mas habitual es
la clasificacion de acuerdo con la
normativa general aplicable: es-
trellas, tiendas o llaves, con cla-
sificacion en cinco o cuatro nive-
les de categoria, segun los casos,
en las casas rurales se ha extendi-
do una clasificacién en tres nive-
les, aunque también en algunas
de cinco, utilizando ademas sim-
bologias diferentes: espigas en
Castilla-La Mancha, encinas en Ex-
tremadura, trisqueles en Asturias,
hojas de roble en Madrid, espigas
por colores y de caracter volunta-
rio en Cataluna (2),... Desde la ini-
ciativa privada también se han
puesto en marcha sistemas de cla-
sificacion propios. La Asociacion
Nacional de Turismo Rural (ASETUR)
puso en funcionamiento en 2007
una clasificacion nacional entre
SUS SOCios por espigas (3), con ca-
tegorias de cinco niveles y aplica-
ble a todo el territorio nacional,
pero independiente de la clasifi-
cacién regional y, a priori, compa-
tible con otras marcas y normas
autondémicas (4).

En resumen, y desde una pers-
pectiva de comercializacion del tu-
rismo rural en Espafa, no se dis-
pone de una imagen homogénea
de éste. Por otra parte, los equipa-
mientos y servicios ofertados por
los alojamientos rurales no siguen
un criterio comun para todas las
comunidades, sino que tienen una
vision mas regional, lo que dificul-
ta la posibilidad de comparar alo-
jamientos entre sf, 0 incluso por ca-
tegorias, ya que esos servicios y
prestaciones ofertados por los alo-
jamientos rurales pueden ser dife-
rentes en cada comunidad auté-
noma.
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ll. EVOLUCION Y ANALISIS
DE LA OFERTA TURISTICA

La oferta turistica de aloja-
mientos rurales en Espafia man-
tiene un tendencia creciente, y en
apenas una década ha aumenta-

do en mas de 100.000 plazas de
alojamiento rural, hasta alcanzar
en 2009 un total de 149.594 pla-
zas, de acuerdo a los registros ofi-
ciales de cada comunidad auto-
noma. Salvo en 2009 y en 2006,
las tasas de crecimiento registra-

das en Espafa superaban los dos
digitos de incremento anual, y to-
das las comunidades auténomas
han visto coémo su oferta de tu-
rismo rural ha ido creciendo con
el paso de los afos. En el contex-
to actual de recesion econdmica,

CUADRO N.° 3

NUMERO DE PLAZAS EN ALOJAMIENTOS EN EL MEDIO RURAL POR COMUNIDADES AUTONOMAS

.
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 O 2‘;’};‘2” if;gf;tgfg
Andalucia............ccccoevein 2.733 3436 4.070 4.840 5.928 6.828 7.708 8.657 9.142 5,6 6,1
Aragon...c.oooeiiiiii 5013 5.058 5.362 5.920 6.070 6.751 7.281 7.827 8.484 8,4 5,7
Asturias (Principado de)...... 3.214 3513 4594 53810 7439 10.199 12211 14316 15.332 7.1 10,2
Balears (llles) ..........ccoeeeen. 2.060 1593 2946 3.313 3.592 3.930 4.031 4.267 4.679 9,7 3,1
Canarias @ ...................... 1.445 2213 1.954 2281 2485 3424 3.876 4.005 4.200 4,9 2,8
Cantabria ® ..o 5.087 6.141 7.088 7.915 8.592 9.137 9.976 9.435 10.684 13,2 7.1
Castilla y Ledn 9.272 11.087 12.713 15.208 18.439 21.292 24.157 27.994 30.397 8,6 20,3
Castilla-La Mancha ............. 3.054 3.456 3949 4963 5.989 7.170 8.479 9.482 10.297 8,6 6,9
Catalufa ..........oooee 6.801 7.774 9.098 10.1317 11.369 12 .890 13.629 14.456 15.198 5,1 10,2
Comunidad Valenciana ©...  4.464 5628 6.743 7.243 8204 8577 9.131 9.619 9.888 2,8 6,6
Extremadura.... 1.647 2502 3.138 4.208 5.086 5.833 6.779 7.715 7.879 2,1 5,3
Galicia................ 3.722 4508 4.753 5.200 5.839 6.240 6.428 6.870 7.069 2,9 4,7
Madrid (C. de) @............... 1.165 1.303 1381 1576 2353 3.100 3.190 3.146 3.359 6.8 2,2
Murcia (Regién de)............. 1.846 2.014 2.281 2.548 2.753 2.898 3.004 3.181 3.275 3,0 2,2
Navarra (C. Foral de).. 2.866 2956 3.158 3.462 2.775 2.980 2.980 4.665 4.854 4,1 3,2
Pais Vasco © ... 2.295 2568 2804 2.309 2.570 2.632 3.141 3.635 3.867 6,4 2,6
Rioja (La)......... . 477 440 558 641 695 806 863 946 990 4,7 0,7
Ceutay Melilla.......ccccooov..... — — — — — — — — — — —
TOTAL DE PLAZAS. ............ 57.161 66.190 76.590 87.568 100.178 101.797 113.235 140.216 149.594 6,7 100,0
Crecimiento anual
(porcentaje).................... 51,8 15,8 15,7 14,3 14,4 1,6 11,2 23,8 6,7

Notas: (a) Datos de Casas rurales; faltarian hoteles rurales para todos los afios excepto para 2006.

(b) Se consideran las plazas de albergues turisticos, que estan dentro de la normativa de turismo rural.

(c) Datos INE: plazas abiertas estimadas a 31 de diciembre.

(d) Datos EUSTAT, de 2004 a 2008 plazas abiertas ofertadas en agroturismo.

(e) Datos de casas rurales, faltarian las cifras de hoteles rurales.

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos a 31 de diciembre de las consejerfas y direcciones generales competentes en turismo, institutos de estadisticas regionales e INE.

CUADRO N.° 4

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS Y PLAZAS DISPONIBLES (*). ANO 2009

Numero establecimientos abiertos. Numero de plazas abiertas.

Relacién plazas por establecimiento

Media anual Media anual
Hoteles (EOH) ......cooveveeineeen, 14.824 1.363.934 92,01
Apartamentos (EOAP) .............. 124.419 443.110 3,56
Acampamentos (EOAQ)............ 741 483.630 652,60
Turismo rural (EOTR) 13.886 126.222 9,09
Total nacional....................... 153.870 2.416.897 15,71
Porcentaje TR sobre total..... 9,0 5,2

Nota: (*) Numero de establecimientos y plazas abiertas disponibles anual segun encuesta. Datos definitivos.
Fuente: INE. Datos extraidos de sus encuestas de ocupacion hotelera en apartamentos, acampamentos y turismo rural.
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la oferta de plazas rurales en Es-
pafna crecié en 2009 un 6,7 por
100 (cuadro n.° 3). Castilla y Ledn
es la comunidad auténoma que
concentra el 20,3 por 100 del to-
tal de plazas de alojamiento ru-
ral, le siguen Asturias y Catalufa
ambas con el 10,2 por 100 del
total. Ya con cifras entre el 6 por
100y el 7 por 100 se encuentran
Cantabria, Castilla-La Mancha,
Comunidad Valenciana y Anda-
lucia.

Una de las caracteristicas de las
normas que regulan los alojamien-
tos rurales es la limitacién en cuan-
to a su capacidad maxima, a fin de
limitar la apertura de grandes ins-
talaciones, incompatibles a priori
con el medio rural en el que se ubi-
ca este tipo de oferta. Asi pues, nos
encontramos con unos alojamien-

tos de reducida dimensién vy, por
tanto, con una oferta limitada en
términos de plazas en relacién con
el total de Espafia. Tomando como
referencia los datos del INE en 2009
(véase el cuadro n.° 4), el turismo
rural supone el 9 por 100 del total
de alojamientos y el 5,2 por 100
del total de las plazas ofertadas en
Espafa (5). Es significativo ver c6-
mo se cuantifican 13.886 aloja-
mientos rurales de media abiertos,
casi tantos como hoteles (14.824
establecimientos), aunque la di-
ferencia en plazas es muy superior.
Por otra parte, el turismo rural ofer-
ta de media unas nueve plazas por
establecimiento abierto, que esta
bastante lejos del tamafio medio
en hoteles, que asciende a 92 pla-
zas de media, aunque por encima
de las 3,6 plazas por apartamento
turistico.

IV. COMPORTAMIENTO
Y CUANTIFICACION
DE LA DEMANDA
TURISTICA

A pesar de que en términos
porcentuales el turismo rural es
minoritario dentro del conjunto
nacional, se trata de una actividad
cuya demanda viene experimen-
tando un continuo crecimiento,
ganando cuota de mercado tan-
to en numero de viajeros como en
pernoctaciones.

Sélo en 2008 se contabiliza un
descenso en el numero de viajeros,
coincidiendo con una caida gene-
ral del turismo en Espafa, pero en
cambio mantiene su participacion
relativa en el mercado turistico. Hay
que senalar también que en 2009,
a pesar de la caida del 6,5 por 100

CUADRO N.° 5
NUMERO DE VIAJEROS EN ESPANA
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Hoteles (EOH) ....ccoovvieviinnne 59.904.302 59.868.812 62.531.379 66.831.268 70.629.025 81.855.902 84.423.433 82.998.878 77.140.317
Apartamentos (EOAP) ... 8.979.007 8.872.506 8.866.116  8.475.220 8.390.986  8.940.261 8.611.541 8.272.160 7.640.328
Acampamentos (EOAQ)......... 6.058.349  6.020.079 7.032.588 6.673.924 6.556.150 6.619.748 6.457.106 6.262.326 6.179.614
Turismo rural (EOTR).............. 1.210.891 1.370.369  1.467.539 1.754.360 1.982.902 2.425.429 2.645.237 2.623.351  2.714.265
Total nacional ............. 76.152.549 76.131.766 79.897.622 83.734.772 87.559.063 99.841.340 102.137.317 100.156.715 93.674.524
Porcentaje Var total... 0,0 4,9 4,8 4,6 14,0 2,3 -1,9 -6,5
Porcentaje Var TR............... 13,2 7.1 19,5 13,0 22,3 9,1 -0,8 3,5
Porcentaje TR sobre total.. 1,6 1,8 1,8 21 2,3 2,4 2,6 2,6 2,9
Fuente: INE. Datos extraidos de sus encuestas de ocupacion hotelera, en apartamentos, acampamentos y turismo rural. Datos definitivos.
CUADRO N.° 6
NUMERO DE PERNOCTACIONES EN ESPANA
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Hoteles (EOH) ....oooviiiiiiis 228.681.570 222.554.780 228.160.906 234.697.167 245.637.159 267.027.859 271.689.481 268.551.840 250.984.811
Apartamentos (EOAP) ............ 85.646.254  80.953.867 78.788.630  73.660.708  70.266.523  72.514.309  70.667.472  68.349.031 59.129.927
Acampamentos (EOAQ).......... 30.600.742  31.272.685 31.115.203 30.418.990 31.182.401 31.922.173  31.334.732  31.070.450 30.519.283
Turismo rural (EOTR) .... 3.660.815 4.104.680 4.476.140 5.492.516 6.306.329 7.438.383 7.938.623 7.843.924 7.920.437
Total nacional.................... 348.589.381 338.886.012 342.540.879 344.269.381 353.392.412 378.902.724 381.630.308 375.815.244 348.554.458
Porcentaje Var total .......... -2,8 1.1 0,5 2,6 7.2 0,7 -1,5 -7.3
Porcentaje Var TR.............. 12,1 9,0 22,7 14,8 18,0 6,7 -1,2 1,0
Porcentaje TR sobre total .. 1.1 1,2 1,3 1,6 1,8 2,0 2,1 2,1 2,3
Fuente: INE. Datos extraidos de sus encuestas de ocupacion hotelera, en apartamentos, acampamentos y turismo rural. Datos definitivos.
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en el total de viajeros en Espafia,
la demanda en turismo rural ob-
tiene un crecimiento del 3,5 por
100, siendo el Unico tipo de aloja-
miento que crece (cuadro n.° 5).

También las pernoctaciones
registradas en los Ultimos afios
mantienen las tendencias simi-
lares antes sefialadas, con creci-
mientos muy elevados, como en
2004 6 2006. Frente al descenso
del 1,2 por 100 en 2008, se recu-
peran en 2009 con un incremen-
to del 1 por 100, mientras que ese
ano, a escala nacional se registra-
ba una pérdida en el total de per-
noctaciones del 7,3 por 100 (cua-
dro n.° 6).

Una de las principales caracte-
risticas del turismo rural en Espa-
Aa es que su procedencia es basi-
camente nacional, es decir, turismo
interno. Desde 2001, la participa-

cion relativa siempre oscila entre el
89y el 90 por 100, sin apenas va-
riaciones bruscas. No obstante, se
observa un mayor peso relativo del
turismo extranjero en cuanto a per-
noctaciones, aunque se mantiene
una mayor cuota de turismo na-
cional. Por su parte, la estabilidad
alo largo de estos afios en las pro-
porciones entre turismo nacional
y extranjero pone de manifiesto
que la evolucion en el crecimien-
to, tanto en la demanda nacional
como en la extranjera, mantiene
tendencias similares, si bien en
2009 se detecta una importante
disminucion en las pernoctaciones
de turismo extranjero, aunque se
incrementa el nUmero de viajeros,
es decir, se reduce la estancia me-
dia en este tipo de turismo (cua-
dron.° 7).

El turismo rural se ha desarro-
llado principalmente en aquellas

zonas que no tenian en el recur-
so «sol y playa» su principal pro-
ducto turistico. No obstante, con
el tiempo, también las comunida-
des autbnomas mas turisticas han
impulsado el alojamiento en los
municipios de interior con el obje-
tivo de ofrecer nuevos productos
y diversificar su oferta turistica. Los
ultimos datos muestran cémo las
comunidades de interior y de la
cornisa cantabrica son las grandes
beneficiadas. Asi pues, se confir-
ma que Castilla y Ledn es el princi-
pal destino receptor de turismo ru-
ral de Espana, con el 22,6 por 100
del total de viajeros y el 19 por 100
de las pernoctaciones, aunque es
el territorio mas extenso en com-
paracion con otras comunidades.
Le siguen en términos de viajeros,
Catalufia, Cantabria y Asturias,
mientras que en pernoctaciones lo
hacen Asturias, Andalucia y Can-
tabria (cuadro n.° 8).

VIAJEROS Y PERNOCTACIONES SEGUN PROCEDENCIA NACIONAL Y EXTRANJERA EN ALOJAMIENTOS DE TURISMO RURAL

CUADRO N.°©7

VIAJEROS PERNOCTACIONES
Variacion Variacion Variacion Variacion
Nacionales (*) temporal Extranjeros (*) temporal Nacionales (**) temporal Extranjeros (**) temporal
(porcentaje) (porcentaje) (porcentaje) (porcentaje)
2001 .......... 1.086.766 124.125 3.067.792 593.023
(89,7) (10,3) (83,8) (16,2)
2002 .......... 1.229.852 140.517 3.423.809 680.871
(89,7) 13,2 (10,3) 13,2 (83,4) 11,6 (16,6) 14,8
2003 .......... 1.322.704 144.835 3.725.377 750.763
(90,1) 7,5 9,9 3.1 (83,2) 8,8 (16,8) 10,3
2004 .......... 1.588.289 166.071 4.542.632 949.884
(90,5) 20,1 9,5) 14,7 (82,7) 21,9 (17.3) 26,5
2005 .......... 1.770.403 212.499 5.088.610 1.217.719
(89,3) 11,5 (10,7) 28,0 (80,7) 12,0 (19,3) 28,2
2006 .......... 2.180.235 245.194 6.134.575 1.303.808
(89,9) 23,1 (10,1) 15,4 (82,5) 20,6 (17,5) 7.1
2007 .......... 2.382.411 262.826 6.638.183 1.300.440
(90,1) 9,3 (9,9 7,2 (83,6) 8,2 (16,4) -0,3
2008 .......... 2.360.968 262.383 6.475.853 1.368.071
(90,0) -0,9 (10,0) -0,2 (82,6) -2,4 (17,4) 5,2
2009 .......... 2.448.873 265.392 6.662.792 1.257.645
(90,2) 3,7 (9,8 1,1 (84,1) 2,9 (15,9) -8,1

Nota: (*) Entre paréntesis se indica el porcentaje relativo respecto al total de viajeros, (**) entre paréntesis se indica el porcentaje relativo respecto al total de pernoctaciones.

Fuente: Encuesta de ocupacion de alojamientos rurales (INE). Datos definitivos.
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CUADRO N.° 8

VIAJEROS Y PERNOCTACIONES EN ALOJAMIENTOS DE TURISMO RURAL POR COMUNIDADES AUTONOMAS. ANO 2009

Comunidad auténoma Viajeros Porcentaje sobre turismo total Pernoctaciones Porcentaje sobre turismo total
Andalucia 166.164 6,1 551.240 7.0
Aragon ..o 126.310 4,7 408.808 5,2
Asturias (Principado de)... 187.070 6,9 687.738 8,7
Balears (llles) 91.259 3,4 453.879 5,7
Canarias.......coceeveeinenn. 51.771 1,9 316.595 4,0
Cantabria.....ccccooovinn 201.398 7.4 549.848 6,9
Castilla y Leon .. 613.117 22,6 1.507.679 19,0
Castilla- La Mancha ......... 159.497 5,9 412.999 5,2
Catalufa ......ooooooeveee, 330.809 12,2 1.021.219 12,9
Comunidad Valenciana.... 119.002 4.4 366.498 4,6
Extremadura.................... 115.084 4,2 269.743 3,4
Galicia.....oooveeiiiiiiie, 176.941 6,5 369.211 4,7
Madrid (C. d€).....coeeneen. 105.936 3,9 202.595 2,6
Murcia (Regién de).......... 32.385 1,2 104.604 1,3
Navarra (C. Foral de)........ 95.586 3,5 312.207 3,9
Pais Vasco ..., 112.891 4,2 312.864 4,0
Rioja (La) ..ccvooveoiieieene 29.042 1,1 72.708 0,9
Total ................... 2.714.265 100 7.920.437 100

Fuente: Encuesta de ocupacién de alojamientos rurales (INE). Datos definitivos.

CUADRO N.° 9

VIAJEROS Y PERNOCTACIONES SEGUN PROCEDENCIA EN ALOJAMIENTOS DE TURISMO RURAL POR COMUNIDADES AUTONOMAS. ANO 2009

VIAJEROS PERNOCTACIONES
Porcentaje Fila Porcentaje sobre turismo total Porcentaje Fila Porcentaje sobre turismo total
Nac. Ext. Nac. Ext. Nac. Ext. Nac. Ext.
Andalucia...........cccoeeeein. 85,1 14,9 5,8 9,3 76,3 23,7 6,3 10,4
Aragon ..o 94,4 5,6 4,9 2,7 90,1 9,9 5,5 3,2
Asturias (Principado de)....... 96,3 3,7 7,4 2,6 93,5 6,5 9,7 3,6
Balears (llles) .......cccovvveeee.n. 21,7 78,3 0,8 26,9 15,0 85,0 1,0 30,7
Canarias......cceevveeeiiiieeeenns 47,7 52,3 1,0 10,2 30,4 69,6 1,4 17,5
Cantabria.......ccocoeeeeiiieen, 91,0 9,0 7.5 6,9 92,1 7.9 7,6 3,4
Castillay Ledn .....oooceeeiennne. 94,5 5,5 23,7 12,7 94,7 5,3 21,4 6,3
Castilla- La Mancha............. 98,6 1.4 6,4 0,8 96,6 3,4 6,0 1,1
Cataluna .......coooveiiiie, 93,3 6,7 12,6 8,3 88,2 11,8 13,5 9,6
Comunidad Valenciana........ 95,5 4,5 4,6 2,0 90,2 9,8 5,0 2,9
Extremadura .............ccc..... 95,1 4,9 4,5 2,1 92,5 7.5 3,7 1,6
Galicia.....oooeeiieicieee 89,3 10,7 6,5 7,1 91,1 8,9 5,0 2,6
Madrid (C. de).....cc.coeveen.. 95,8 4,2 4,1 1,7 94,3 5,7 2,9 0,9
Murcia (Regién de).............. 97,7 2,3 1.3 0,3 93,2 6,8 1,5 0,6
Navarra (C. Foral de)............ 96,8 3,2 3,8 1,1 93,4 6,6 4,4 1,6
Pais Vasco .......ccovvvveeeen. 88,7 11,3 4,1 4,8 84,4 15,6 4,0 3,9
Rioja (La)..oooveoieeieice 97,0 3,0 1,1 0,3 97,4 2,6 1,1 0,2
TOTAL.........oooovi 90,2 9,8 100 100 84,1 15,9 100 100

Fuente: Encuesta de ocupacién de alojamientos rurales (INE). Datos definitivos.
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Atendiendo a la procedencia de
los turistas, sobre todo en el caso
del turismo extranjero y los desti-
nos insulares, se detectan algunas
diferencias. En las Islas Baleares, el
78,3 por 100 de los viajeros de tu-
rismo rural son extranjeros, mien-
tras que en pernoctaciones ese por-
centaje relativo se eleva hasta el 85
por 100 del total, y en el caso Ca-
narias, el turismo extranjero repre-

sent6 en 2009 el 52,3 por 100 de
los viajeros y el 69,6 por 100 del to-
tal de pernoctaciones en alojamien-
tos rurales. Es decir, tanto Baleares
como Canarias tienen en el turismo
extranjero su principal mercado
(cuadro n.° 9). En el resto de co-
munidades, siempre prevalece el
turismo interno, el nacional, pero
sobre todo en los casos Castilla-La
Mancha, Murcia y La Rioja, cuyos

GRAFICO 1

EVOLUCION DE LA ESTANCIA MEDIA ANUAL EN ALOJAMIENTOS RURALES

2001 2002 2003

2004 2005 2006

Fuente: INE, Encuesta de ocupacion en alojamientos de turismo rural.

2007 2008 2009

CUADRO N.° 10

ESTANCIA MEDIA POR COMUNIDADES AUTONOMAS. ANOS 2009 Y 2008

Comunidad Auténoma 2008 2009
ANAalUCIa ..o 3,60 3,32
Aragon ..o 3,57 3,24
Asturias (Principado de) ... 3,83 3,68
Balears (Illes) ... 5,38 4,97
Canarias .......... 6,78 6,12
Cantabria............ 2,85 2,73
Castilla y Ledn 2,44 2,46
Castilla- La Mancha........oooveeiiiiceiieieeeeeeeeeee 2,48 2,59
Cataluna . 3,02 3,09
Comunidad Valenciana ...........ccoocoveeiiiiiieeeee. 3,06 3,08
EXtremadura.........eeeeeeeee e 2,42 2,34
Galicia.......ccoue.. 2,22 2,09
Madrid (C. de) ........... 1,82 1,91
Murcia (Regién de) ....... 3,50 3,23
Navarra (C. Foral de) 3,23 3,27
Pais Vasco..................... . 2,84 2,77
RIOJA (LA) oo 2,62 2,50
Total ..o 2,99 2,92

Fuente: Encuesta de ocupacién de alojamientos rurales (INE). Datos definitivos.

porcentajes relativos de viajeros ex-
tranjeros son bastante reducidos.

Un aspecto importante para las
empresas turisticas, y por tanto pa-
ra los alojamientos rurales, es la
estancia media del viajero, que en
este tipo de alojamientos suele ser
mas alta que la media de otros alo-
jamientos. No obstante, a pesar
de que la estancia se sitla en las
tres noches de media, en los ulti-
mMos cinco afos se observa una dis-
minucion (grafico 1).

Donde si nos encontramos con
diferencias notables es en la estan-
cia media por comunidades. Los tu-
ristas alojados en Baleares o Cana-
rias presentan estancias medias
mucho mas elevadas que en el res-
to de comunidades, alcanzando en
el primer caso las cinco noches, y
en el sequndo, superando las seis
noches. La propia singularidad de
las islas, junto a un mayor niUmero
de viajeros extranjeros, explica el
porqué de los resultados. En la Pe-
ninsula, la estancia media mas ele-
vada se produce en Asturias, segui-
da de Aragdn y Andalucia, mientras
gue Madrid es la comunidad que
presenta una menor estancia me-
dia, con cifras por debajo de las dos
noches (cuadro n.° 10).

V. LA OCUPACION
Y LA ESTACIONALIDAD
EN EL TURISMO RURAL

El tamafio de una empresa con-
diciona, en muchos casos, su pro-
pia capacidad productiva, pero en
el caso del turismo ese nivel de ac-
tividad esta también condicionado
por la estacionalidad turistica. En
el turismo rural coinciden dos as-
pectos: alojamientos de reducido
tamafo y una demanda vinculada
a los periodos estivales, festivos o
de fin de semana.

Asi pues, las ratios de ocupa-
ciéon de los alojamientos rurales
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presentan unas medias anuales
reducidas, con un grado medio
de ocupacion en 2009 del 16,96
por 100. Sin embargo, el gra-
do de ocupacién por plazas en
fin de semana se eleva hasta el
28,52 por 100, aunque todavia
es reducido en comparacién con
otras actividades de alojamien-
to. En los meses de baja activi-
dad (enero, febrero y noviembre)
las tasas de ocupacién mensual
se sitlan por debajo del 11 por
100, incrementandose las tasas
de fin de semana. Existen dos
periodos claves para el turismo
rural, la Semana Santa y el vera-
no, principalmente los meses de
julio y, sobre todo, agosto, que
en 2009 alcanza el 40,99 por
100, maximo de ocupacion me-
dia por plazas, y el 45,14 por
100 de ocupacion por plazas en
fin de semana. En el Gltimo tri-

mestre del afo, y en términos de
repunte de actividad, aparecen
los meses de octubre y diciem-
bre, asociados a los puentes fes-
tivos que coinciden en esos me-
ses (grafico 2).

Podemos afirmar que el turis-
mo rural es una actividad casi ex-
clusivamente vinculada al ocio y
las vacaciones, que se desarrolla
de forma muy estacional en los
periodos festivos y de fin de se-
mana, aunque también se obser-
van notables diferencias en los
grados de ocupacién por comu-
nidades autbnomas. Siete comu-
nidades auténomas registran
ocupaciones por encima de la
media nacional: Baleares, Pais
Vasco, Cantabria, Catalufia, Na-
varra, La Rioja y Canarias, algu-
nas de las cuales se correspon-
den con los destinos espafoles

mas turisticos. Por ejemplo, los
alojamientos rurales de las Islas
Baleares son los que tienen un
mayor grado de ocupacién me-
dia mensual, un 41,29 por 100,
cifra muy similar a la de fin de
semana, que alcanza el 44,99
por 100. También se observa que
las anteriores comunidades se-
faladas, salvo Canarias, presen-
tan un grado de ocupacion en
fin de semana superior a la me-
dia, asi como Madrid y Castilla'y
Ledn. En este caso, destaca La
Rioja, con un 46,68 por 100 de
ocupacion media en fin de se-
mana. Hay comunidades autoé-
nomas que presentan unas no-
tables diferencias en el grado de
ocupacion por plazas en fin de
semana con respecto al grado
medio mensual, duplicdndose en
términos relativos en algunos ca-
sos, lo que viene a demostrar la

GRAFICO 2

GRADO MEDIO DE OCUPACION NACIONAL POR MESES (PORCENTAJE). ANO 2009
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GRAFICO 3
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GRAFICO 4
GRADO DE OCUPACION POR PLAZAS Y POR HABITACION EN ALOJAMIENTOS DE TURISMO RURAL
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gran estacionalidad de la activi-
dad (grafico 3).

Es importante conocer en qué
medida el crecimiento de la oferta
estd afectando a la actividad me-
dia del sector. En los Ultimos afos,

entre 2001 y 2007, la media de
ocupacion por plazas se mantenia
entre porcentajes del 20y el 21 por
100, disminuyendo a tasas del 18-
19 por 100 en los dos ultimos anos.
En el caso de la ocupacién por pla-
zas en fin de semana también se

GRAFICO 5

EVOLUCION DEL GRADO DE OCUPACION POR PLAZAS CON EL NUMERO
DE PLAZAS ABIERTAS EN ALOJAMIENTOS DE TURISMO RURAL
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observa la misma tendencia, con
un maximo en 2007 del 33,63 por
100, que en apenas dos anos se
reduce en cinco puntos porcentua-
les (grafico 4).

Analizando la evolucién desde
2001 del numero de plazas abier-
tas disponibles y el grado de ocu-
pacion, se constata un crecimiento
continuado en las plazas ofertadas,
mientras que las tasas de ocupa-
cién se mantienen mas 0 Menos es-
tables entre los afos 2003 y 2007,
pero disminuyendo considerable-
mente en 2008 y 2009 (grafico 5).

Hay otro factor que explica el
comportamiento de la ocupacién
media en los ultimos afnos, y es la
evolucion del nimero de viajeros
y pernoctaciones. Hasta 2007, el
ritmo de crecimiento tanto en per-
noctaciones como en viajeros ha-
bia sido sostenible y con la misma
tendencia que la oferta turistica,
pero en 2008 y 2009 se produce
un estancamiento en la demanda,
una ralentizacién en el nimero de
turistas y pernoctaciones de turis-
mo rural, mientras continla cre-
ciendo la oferta, lo que disminu-
ye la ocupacion media (grafico 6).

VI. LA ESTRUCTURA
DEL EMPLEO EN
LOS ALOJAMIENTOS
DE TURISMO RURAL

El turismo rural esta formado
por microempresas turisticas inte-
gradas por el empresario y algun
familiar y/o contratado, por lo que
el tamano reducido de los aloja-
mientos supone un mayor coste de
actividad por empleado en com-
paracion con otros alojamientos
turisticos. Tal y como se pone de
manifiesto en los datos del INE de
2009 (véase el cuadron.° 11), los
alojamientos de turismo rural em-
plearon un total de 21.017 perso-
nas, que, relacionados con el nu-
mero de establecimientos de 13.886,
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CUADRO N.° 11
PERSONAL EMPLEADO Y RATIOS POR ALOJAMIENTO. ANO 2009
/\{um‘ero Ndmero de Ratio Ratio
alojamientos . Plazas/ Personal

abiertos P /aza§ abiertas alojamientos empleado p?’””” plazas/
estimados estimadas alojamiento personal
1.333 10.645 8,0 2.268 1,7 4,7
1.004 7.662 7,6 1.136 1,1 6,7
1.319 11.553 8,8 1.582 1,2 7.3
170 2.973 17,5 681 4,0 4,4

742 4173 5,6 1.050 1,4 4,0

385 6.649 17,3 658 1,7 10,1
2.847 25.832 9,1 4.656 1,6 5,5
1.166 9.150 7.8 1.766 1,5 5,2
1.569 12.544 8,0 2.097 1,3 6,0
931 8.656 9,3 1.366 1,5 6,3

460 5.517 12,0 734 1,6 7,5

533 6.514 12,2 910 1,7 7,2

205 3.475 17,0 558 2,7 6,2

253 2.731 10,8 391 1,5 7,0

555 3.892 7,0 652 1,2 6,0

321 3.350 10,4 401 1,2 8,4

95 908 9,6 113 1,2 8,0
13.886 126.222 9,1 21.017 1,5 6,0
14.824 1.363.934 92,0 186.663 12,6 7,3

741 483.630 652,7 5.428 7.3 89,1
124.419 443.110 3,6 25.119 0,2 17,6

Fuente: Elaboracion propia a partir de las encuestas de ocupacion (INE). Datos definitivos.

supone una ratio de 1,5 personas
empleadas por alojamiento. Una
cifra que se encuentra muy lejos de
la media en hoteles o en acampa-
mentos, en los que asciende a 12,6
y 7,3 personas por alojamiento,
respectivamente. Como ya comen-
tamos, en numero de alojamien-
tos abiertos estimados, el turismo
rural sélo oferta 938 alojamientos
menos que la hoteleria (14.824),
si bien en plazas las diferencias son
muy elevadas. Por su parte, la re-
lacion entre personal y plazas de
alojamientos muestra como cada
empleado de turismo rural atien-
de seis plazas de alojamiento,
mientras que en hoteles hay 89,1
plazas por empleado.

Hay diferencias por comunida-
des auténomas que pueden ser
explicadas por el tipo de aloja-
miento, o también por el tipo de
cliente. En el caso de Baleares, hay
cuatro personas empleadas por

alojamiento, la cifra mas elevada
de todas. La mas reducida se en-
cuentra en Aragén, con 1,1 per-
sonas por alojamiento, sequido
de Asturias, Navarra, Pafs Vasco'y
La Rioja, que se sitan en 1,2.

En cuanto a las plazas por em-
pleado por comunidades auténo-
mas, destaca Cantabria, que se po-
siciona en primer lugar con 10,1
plazas atendidas por cada emplea-
do; siguen Pais Vasco con 8,4y La
Rioja con 8. Por otra parte, es en los
alojamientos de Canarias y Baleares
en los que menos plazas hay por
empleado, 4y 4,4 respectivamente.

VII. RETOS Y ESTRATEGIAS
DEL TURISMO RURAL.
POR UN DESARROLLO
SOSTENIBLE

En la actualidad, debemos en-
tender el turismo rural como el

conjunto de actividades que se
desarrollan en el medio rural, con-
siderando que estamos ante em-
presas que prestan diferentes ser-
vicios: algunos vinculados con el
simple alojamiento; otros con el
ocio y la practica del deporte, al
objeto de disfrutar de la naturale-
za y el paisaje; otros con la gastro-
nomia, con la etnografia, con la
cultura...; es decir, todo aquello
relacionado con el medio rural y
natural en el que se ubica. Ya no
podemos considerar al turismo ru-
ral como algo vinculado sélo a las
actividades agricolas y ganaderas,
pues el modelo de turismo rural en
Espafa ha evolucionado hacia di-
ferentes vertientes que requieren
distintos enfoques de andlisis: es-
tancia, actividades, ocio, cultura...

El tradicional concepto de
agroturismo, bastante desarrolla-
do en otros paises, se ha conver-
tido en una especialidad, en una
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forma de diferenciar a los aloja-
mientos rurales de acuerdo con
las actividades que ofertan, inde-
pendiente de la modalidad o fi-
gura de alojamiento. Actualmen-
te, se considera que la oferta de
actividades relacionadas con la
agricultura es un aspecto que per-
mite una especializacion y una di-
ferenciacién dentro de la oferta
de turismo rural, cuando en rea-
lidad era el objetivo inicial de to-
das las politicas de desarrollo tan-
to en Espafa (Bote, 1988) como
en Francia (Fourneau, 1998), que
querian impulsar el turismo rural
como alternativa para la diversifi-
cacion de las economias locales,
la integracion en las actividades y
el complemento de rentas agra-
rias. Sin embargo, también hay
gue entender que las estructuras
agricolas actuales no tienen nada
que ver con las existentes cuando
se plantearon las primeras inicia-
tivas de turismo rural. A pesar de
que la politica europea sobre desa-
rrollo rural hace referencia a la ne-
cesidad de fomentar el turismo ru-
ral (6), se promueve una actividad
agricola extensiva (Canoves et al.,
2006) mas profesional, y casi in-
dustrial, que ha supuesto la desa-
paricion de las explotaciones fa-
miliares tradicionales de muchos
pueblos espanoles, que actual-
mente no tienen futuro desde el
sector agricola.

Una de las amenazas del turis-
mo rural es la presion sobre los re-
cursos naturales, y por tanto es
esencial el propio sostenimiento
de éstos (Uriel y Monfort, 2001),
pero también es necesario incluir
entre las amenazas la continua
pérdida del medio rural tradicio-
nal vinculado a las actividades pri-
marias. El abandono del medio ru-
ral implicaria la pérdida de uno de
los activos o razones intrinsecas en
la propia definicién del turismo ru-
ral, lo que puede originar en el fu-
turo problemas, ante la falta de la
identidad «rural», en la captacion

de nuevos visitantes si sélo nos fi-
jamos en ofertar «estancias en el
medio rural», cuando en la actua-
lidad el paisaje y el patrimonio cul-
tural son estratégicos en el turis-
mo rural (Cebridn, 2010). Como
ya se sefialaba en Valdés y Del Va-
lle (2009), no se puede desvincu-
lar la actividad turistica del medio
rural, sino, al contrario, es impor-
tante generar sinergias entre am-
bas actividades y ofertar también
productos diferenciados que per-
mitan aumentar el valor final de la
estancia del turista. Como se po-
ne de manifiesto también en la in-
vestigacion de Fleischer y Tchetchik
(2005), el apoyo a la agricultura
genera unos efectos positivos en
el desarrollo de la actividad turfs-
tica, pero un mayor apoyo al tu-
rismo en detrimento de la agricul-
tura no genera mas beneficios.

Por otra parte, estamos ante
diferentes modelos de turismo ru-
ral que no hacen mas que adap-
tarse a los propios cambios en la
demanda turistica. Seran las acti-
vidades que realice el turista du-
rante la estancia, qué paisaje dis-
frutard, qué comida saboreara,
qué deporte practicara, qué cul-
tura conocera..., en definitiva, la
oferta conjunta del medio rural de
cada zona o lugar, lo que permi-
tird generar una oferta diferencial
dentro del turismo rural. Por ello,
las estancias de los turistas en los
alojamientos rurales deben acom-
pafarse de un catalogo de servi-
cios de ocio anadidos, que pueden
ir desde la realizacion de activida-
des vinculadas con la gastronomia
o la etnografia del lugar hasta prac-
ticas deportivas, y las relacionadas
con el conocimiento de la tradi-
cion agricola y ganadera, que, sin
gue sea necesaria la participacion
del turista, si establezcan medios
para su puesta en valor y su difu-
sién entre los visitantes.

Hay que considerar que estamos
ante una actividad muy estacional,

vinculada a fines de semana y pe-
riodos festivos, y es a través de las
actividades ofertadas como se pue-
de aumentar la estancia, pero so-
bre todo interesa la diferenciacién
de la oferta y favorecer la repeticiéon
de la visita, ademas de la recomen-
dacion a terceras personas, esto es,
a potenciales visitantes.

El apoyo institucional a la acti-
vidad de turismo rural se mantie-
ne, aunque en los ultimos afos las
ayudas publicas no se dirigen tan-
to a financiar la apertura de aloja-
mientos como a otras actuaciones
mas vinculadas a crear actividades
que complementen el alojamien-
to, a la adecuacion de servicios e
instalaciones, por ejemplo, a dis-
capacitados, y también a ayudas
para mejorar la gestion de las em-
presas y la profesionalizacion de
los empresarios. En el caso de la
Unién Europea, la reciente Deci-
sion (7) del Consejo (2006/144/CE),
que recoge las directrices estra-
tégicas comunitarias de desarro-
llo rural, y en la cual se regula la
actual politica europea en el me-
dio rural, hace referencia a la ne-
cesidad de favorecer el turismo ru-
ral como elemento de mejora de
la calidad de vida en las zonas ru-
rales y de diversificacion de sus
economias. El turismo rural se pre-
senta como una actividad que per-
mite la diversificacion econdémica,
y las importantes dotaciones eco-
ndmicas presupuestadas estan
orientadas a favorecer aquellas ini-
ciativas que vinculen la actividad
turistica con el patrimonio cultu-
ral y natural, asi como a fomentar
el uso de las nuevas tecnologias
para la gestién y la comercializa-
cién turisticas (Del Valle, 2008).

No obstante, las empresas de
turismo rural, en especial los alo-
Jamientos, tienen importantes li-
mitaciones competitivas desde una
perspectiva empresarial. El tama-
fio medio de la oferta de aloja-
miento es reducido, estamos ante
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microempresas, con pocas plazas,
gue se enfrentan a un mercado tu-
ristico globalizado tanto desde el
lado de la demanda como desde
el de la oferta.

Desde la 6ptica del empresario,
existen factores que son clave en
el desarrollo del turismo rural: el
auge de las nuevas tecnologias y
de Internet, que han permitido
que muchas empresas vean en es-
te medio su principal canal de co-
municacién con el cliente (Valdés,
2004); la necesaria integracion en
asociaciones y redes de trabajo (Sa-
xena e llbery, 2008); el cuidado de
la calidad del producto, pues los
consumidores exigen cada vez mas
y, por consiguiente, el empresario
rural ha de ser capaz de respon-
der a las necesidades del cliente
(Uriel y Monfort, 2001), y la tradi-
cional «asignatura pendiente» y
siempre demandada: la formacion
(Garcia, 1996).

Uno de los factores clave en el
turismo han sido las nuevas tec-
nologias de la informacién y co-
municacion (Buhalis, 1998, Cami-
son, 1995; Cho y Connolly, 1996;
Martin, 1999); en el caso del tu-
rismo rural, Internet ha supuesto
una clara revolucion de cara al
cliente. Algunos estudios de de-
manda muestran cémo Internet
se ha posicionado como primer
medio a la hora de buscar un alo-
jamiento rural, con cifras superio-
res al 95 por 100 en los Ultimos
anos, tal y como se pone de ma-
nifiesto en los informes realizados
sobre el turista de alojamiento ru-
ral por el principal operador web
de turismo rural, Top Rural (2010).

Crear redes 0 asociaciones que
trabajen desde un punto de vista
horizontal y vertical también es
clave para la actividad (Cawley y
Gillmor, 2008). En el primer caso,
para generar negocio y también
productos, defender intereses co-
lectivos no so6lo ante las adminis-

traciones, sino también ante la
distribucién comercial y suminis-
tradores de servicios para asi, de
forma vertical, tratar de consegquir
economias de escala y descuen-
tos por volumenes que permitan,
en definitiva, mejorar la gestion
de las empresas de turismo rural
y solucionar los problemas deri-
vados de la limitaciéon negociado-
ra por el tamafo. Pero también a
través del asociacionismo se pue-
de generar un conjunto de activi-
dades atractivas para el visitante
a fin de contrarrestar la compe-
tencia creciente, pero sobre todo
para aumentar el valor anadido
del producto final, ampliar la es-
tancia y favorecer la satisfaccion
del turista. El trabajo en red y el
cooperativismo de las asociacio-
nes, tanto turisticas como agra-
rias, puede favorecer el intercam-
bio de experiencias e iniciativas
conjuntas entre las industrias
agroalimentarias de pequena di-
mensién o experiencias de agri-
cultura ecoldgica, en beneficio de
todos. Se trata también de refor-
zar la identidad del medio rural,
como principal razén que susten-
ta este tipo de turismo, y recupe-
rar la conexién con el medio ru-
ral, evitando que el turismo se
convierta en una actividad susti-
tutiva de la primaria.

La calidad como estrategia en
empresas de servicios (Caruana et
al., 1999) y en el turismo (Callan'y
Bowman, 2000; Callan, 1998; Ca-
misén, 1996; Weiermair, 1996;
Saunders y Graham, 1992) es im-
portante con el objetivo de adap-
tarse al cliente. Pero esta estrategia
es esencial para los alojamientos ru-
rales a causa del reducido tamafio
de las empresas, que hace que cual-
quier politica basada exclusivamen-
te en precios sea errénea para el
sector.

Las propias administraciones
publicas estan impulsando politi-
cas de calidad para que el empre-

sario implante sistemas de gestion
adecuados, e iniciativas regiona-
les como Casonas Asturianas o Al-
deas de Asturias. Calidad Turisti-
ca en Asturias; Cantabria Infinita
en Cantabria; Posadas Reales en
Castilla y Ledn, o el mas reciente
Temps, el Club de Alojamientos de
Interior de la Comunidad Valen-
ciana. Estas iniciativas se presen-
tan como un modelo a imitar pa-
ra el conjunto de alojamientos
rurales, aunque no se incorporen
a ellas. En el caso de Canarias, su
reciente decreto 142/2010 esta-
blece, en el articulo 12, que los
hoteles rurales, los hoteles emble-
maticos, las casas emblematicas y
las casas rurales tienen tres anos,
desde su inicio de actividad para
obtener, de forma obligatoria, al-
guna certificacion de calidad y de
gestion medioambiental.

Desde la iniciativa privada tam-
bién se trata de fomentar la calidad
a través de empresas especializa-
das en comercializar establecimien-
tos singulares, como Rusticae o Ru-
ralka, con sus propias politicas de
seleccion de alojamientos basan-
dose en la calidad del servicio y los
equipamientos del alojamiento.

Desde la Administracién cen-
tral, se ha desarrollado una acti-
va politica de fomento de la cali-
dad en alojamientos turisticos a
través del Instituto para la Calidad
Turistica Espanola (ICTE), a través
del la Q de Calidad turistica, asi
como del Sistema Integral de Ca-
lidad Turistica en destinos (SICTED),
en el que participan la Federacién
Espafnola de Municipios y Provin-
cias y la Secretaria General de Tu-
rismo. En el primer caso, tenemos
una certificaciéon con unos costes
asociados, mientras que en el se-
gundo, a través de una asistencia
técnica que en algunas comuni-
dades es gratuita, se trata de me-
jorar la gestion interna y la cuali-
ficacién del personal desde una
politica de gestién de calidad del
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destino de forma transversal, que
afecta a diversos subsectores. No
obstante, sélo 213 alojamientos
rurales en Espafa, apenas un 0,2
por 100, estaban certificados en
2009 con la Q de Calidad, y uni-
camente 275 alojamientos tenifan
el distintivo Compromiso de Cali-
dad Turistica (cuadro n.° 12).

Uno de los riesgos a los que se
enfrenta el turismo espafiol es la
no renovacién de las certificacio-
nes, e incluso se corre el riesgo de
qgue disminuya el interés en las
mismas (Camisén, 2004) aspecto
que también incidirfa en los alo-
jamientos rurales. Por tanto, dar-
les un impulso promocional se-
ria interesante y conveniente, pues
estd bastante estudiada (Bakery
Crompton, 2000; Bigné et al., 2001;
Ruiz et al., 1995; Tian-Cole y
Crompton, 2003) la relacion exis-
tente entre la calidad y la obten-
cion de notoriedad, la repeticion
de visitas, las mejoras en los in-
gresos, etc., por lo que la calidad
debe ser uno de los ejes de actua-
cion en las politicas rurales, aten-

diendo también a varias dimen-
siones: personal, oferta comple-
mentaria, relaciones con el turis-
ta, elementos tangibles y empatia
(Albacete et al., 2007).

Para obtener calidad, es tam-
bién necesaria la formacion, que
sigue siendo un elemento clave e
imprescindible para que el empre-
sario de turismo rural adquiera
unos adecuados conocimientos en
turismo, en gestion, en adminis-
tracion, en nuevas tecnologias. Es-
to permitiria afrontar los cambios
que tan rapidamente estan acon-
teciendo en los mercados turisti-
cos, en los gustos y preferencias de
los consumidores, en la comercia-
lizacion, en las tecnologias. .. Cam-
bios que, en definitiva, determinan
necesidades de formacion especia-
lizadas, especificas, asi como nue-
vas tecnologias y herramientas (Ve-
ra, 2001) siendo necesario ademas
politicas de formacion activas con-
sensuadas entre los agentes socia-
les implicados para poder adaptar-
se a las necesidades del sector, en
cuanto a contenidos, fechas...

Estamos ante un mercado tu-

CUADRO N. 12 ristico global, y el turismo rural

DISTINTIVOS DE CALIDAD EN ALOJAMIENTOS RURALES EN ESPANA EN 2010 no €s ajeno a ello. Hay fag’gores

gue inciden de forma positiva o

Alojamientos Alojamientos negativa SegL]n se aCtL'Je, y el co-

Comunidad auténoma cergfg:(é(;z;gg la rur;/srsgrsstllggryEu/Ddos nOC|m|e_m_0 es |a base para Ia
competitividad futura. Existe un

Galicia S 47 24 |ncrement0 de |a CompetenOa in_
ﬁggjrlf;'a ........ 3431 2? terna por el propio crecimiento de
Castilla-La Mancha 21 4 la Oferta’ tant.o er.],numero. I
Canarias ..ol 17 4 por |a d|VerS|f|CaC|On y mejora de
PaIS VASCO ..o 16 1 equipamientos. Ademas, esta la
ASEULIAS e 15 59 competencia con otros turismos
Comunidad Valenciana .................oooooovvvvvvvenecen " - y otras figuras de alojamiento co-
E/laL:\rtg;ma ................................ 2 7 mo son el camp/'ng (bunga/ows),
Castilla y Labn c o los apartamentos y los hoteles,
EXTremadura......cccooveeeieieeie e 5 36 que también mejoran su oferta y
ATBGON v 2 32 sus politicas de captacion de
CatalUAG. oo 1 75 clientes. Por otra parte, la infor-
La Rioja 1 — macién esta globalizada y dispo-
Eg'iaArfS 273 27: _nible para la de_manda de forma
............................................................... Inmedlata y un|Versa| a través de

Fuente: ICTE y SICTED. Datos a diciembre de 2010. |nternet, OfreCiendO al turiSta d|‘
versas opciones o productos tu-

risticos: salud, cultural, parques
tematicos, ..., o los viajes de fin
de semana a ciudades europeas
(city-breaks). Ademas, las mejo-
ras de las comunicaciones, a es-
cala tanto nacional como inter-
nacional, permiten conectar mas
destinos y ofrecer alternativas a
la demanda.

En consecuencia, el turismo ru-
ral tiene que empezar a utilizar las
herramientas de marketing, de
analisis de mercados, benchmar-
king, y conocer en qué medida le
afectan las ofertas de competido-
res, siendo imprescindible cono-
cer la demanda actual y tratar de
identificar y prepararse para los
cambios en los gustos y preferen-
cias de los consumidores. Identi-
ficar aquellos segmentos de mer-
cado mas adecuados y adaptar
sus ofertas a esos consumidores
a través de la innovacion tanto en
productos como en procesos, uti-
lizando las herramientas disponi-
bles, como son las nuevas tecno-
logias. Por tanto, el empresario de
turismo rural ha de saber aprove-
char las oportunidades que se pre-
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sentan, pero también debe iden-
tificar las amenazas, a fin de po-
der establecer sus estrategias co-
merciales mas adecuadas, y este
objetivo sélo se logra a través del
conocimiento y la formacion.

Desde la planificacion del desti-
no, por la propia actividad que se
realiza en el medio rural, los agen-
tes sociales han de considerar tam-
bién las repercusiones y las impli-
caciones que el turismo tiene en el
entorno y en el desarrollo socioe-
conémico de la zona. La integra-
cion de actividades, la autenticidad
y el trabajo conjunto permitiran un
desarrollo planificado y sostenible.

VIIl. CONCLUSIONES

1. Elturismo rural se ha confi-
gurado como una oferta diferen-
cial dentro del mercado turistico
nacional. En su evolucién, no po-
demos hablar de un modelo uni-
forme de turismo rural, pues cada
comunidad autbnoma, en virtud
de sus competencias, ha estable-
cido sus prioridades y sus propias
figuras de alojamiento.

2. Con el paso del tiempo, la
demanda de turismo rural ha ido
cambiando en cuanto a gustos'y
preferencias, que condicionan tam-
bién la estructura de la oferta de
los alojamientos de turismo rural.

3. El concepto de turismo ru-
ral se ha ido ampliando, orientan-
dose principalmente a la estancia
en el medio rural. Asi, en la actua-
lidad, caben en su definicion mul-
tiples productos turisticos vincu-
lados a todas las actividades: de
ocio y/o deportivas, culturales,
gastronomicas..., que se puedan
desarrollar en el medio rural.

4. En cuanto a los alojamien-
tos rurales en Espafa, existe una
gran diversidad de normativas, mo-
dalidades y clasificaciones, lo que

también dificulta la percepcién del
cliente, generando confusion.

5. Cuantitativamente, las cifras
sobre el conjunto del turismo na-
cional no son elevadas, si bien po-
demos afirmar que el turismo ru-
ral juega un papel fundamental en
la cohesion econdmica del medio
rural y su sostenibilidad, ademas
de ayudar a la recuperacion del pa-
trimonio civil y cultural, sobre to-
do en los municipios de interior.

6. El turismo rural se ha desa-
rrollado especialmente en las co-
munidades del interior peninsular
y, en general, aquellas que no dis-
ponen de una oferta vinculada a
«sol y playa». Sin embargo, tam-
bién en municipios del interior de
comunidades mas turisticas se ha
ido desarrollando una interesan-
te oferta de turismo rural.

7. Las principales magnitudes
del turismo rural muestran un cre-
cimiento continuo y sostenido de
la actividad, con buenos resulta-
dos relativos en 2008 y 2009, a pe-
sar del contexto de crisis econdbmi-
ca mundial, manteniendo su cuota
de participacién relativa en el con-
junto nacional.

8. El principal mercado del tu-
rismo rural espafiol es el turismo
nacional, si bien la principal proce-
dencia, en el caso de los destinos
insulares, es el turista extranjero.

9. En cuanto a la estacionali-
dad del turismo, se observa que
las estancias estan muy vincula-
das a los fines de semana y los pe-
riodos vacacionales, salvo en los
casos de las islas.

10. Los alojamientos rurales se
caracterizan por su pequefa di-
mensidn, microempresas que em-
plean al propietario y familiares.

11. Las estrategias sobre las
que ha de trabajar el turismo ru-

ral son: las nuevas tecnologias, las
asociaciones y el trabajo en red,
la calidad y la formacién.

a) Las nuevas tecnologias apli-
cadas a la empresa permiten me-
jorar la gestién y acercarse al tu-
rista, generando una promocion
directa y una comercializacion in-
mediata.

b) Trabajar en red a través de
asociaciones permite disminuir la
limitacion competitiva derivada de
su reducido tamano, ademas de
una interlocucion mas fuerte an-
te las administraciones.

¢) La calidad, como elemento
de diferenciacion del turismo ru-
ral, es clave para su competitividad
y la sostenibilidad del sector.

d) Laformacion es el elemen-
to fundamental para el correcto
conocimiento de técnicas de ges-
tién, de calidad, de nuevas tecno-
logias que permitan al empresa-
rio innovar de cara a mantener la
competitividad de su empresa.

12. Es imprescindible la cola-
boracion conjunta de todos los
agentes sociales en la planificacién
para tratar de integrar en el terri-
torio un desarrollo sostenible en lo
social, en lo econémico, en lo cul-
tural y en lo medioambiental.

NOTAS

(1) Maés informacion en http://www.ma-
pa.es/es/desarrollo/pags/Ley/ley.htm#art1 In-
formaciéon en web, disponible 18-11-2010.

(2) Mas informacién en http://www.hos-
teltur.com/noticias/67339 generalitat-oficiali-
za-clasificacion-espigas-turismo-rural-
catalan.html (disponible 18-11-2010).

(3) Mas informacion en http://asetur.
blogspot.com/search/label/ASETUR (disponible
18-11-2010).

http://asetur.blogspot.com/2009/03/bre-
ve-descripcion-de-la-clasificacion.html. (dispo-
nible 18-11-2010).

http:/Avww.hosteltur.com/noticias/41650 as
etur-presenta-primera-clasificacion-estableci-
mientos-rurales.html (disponible 18-11-2010).
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(4) Mas informacion en:

http://comunicatur.info/cms/index.php?op-
tion=com_content&task=view&id=1085&lte-
mid=1&lang=es (disponible 18-11-2010).

http:/Awww.cevipyme.es/ActualidadPYME/UI-
timasNoticias/Noticias/casas/rurales/sistema/cla-
sificacion/tabid/108/itemid/2 13/type/noticia/De-
fault.aspx (disponible 18-11-2010).

En el caso de Castillay Ledn, la administra-
cién adopto esta clasificacién, mientras que en
Castilla-La Mancha coexisten dos clasificacio-
nes, la autondémica y la privada, ambas por es-
pigas, lo que ha originado conflictos juridicos.

(5) Més informacion en http:/Avww.ine.es/da-
co/daco42/ocuptr/notaeotr.htm (disponible
18-11-2010).

La diferencia entre las plazas cuantifica-
das en el cuadro n.° 3y el cuadro n.° 4 se de-
be a que el INE considera en su operacion es-
tadistica de ocupacién las plazas abiertas en
cada periodo y no las totales; es decir, consi-
dera la estacionalidad de los alojamientos, por
lo que la media anual es el resultado de la me-
dia de plazas abiertas cada mes. Define:

— Numero de alojamientos de turismo
rural abiertos de temporada estimados por
la encuesta. Se entiende por alojamiento de
turismo rural abierto de temporada aquel en
el que el mes de referencia estd comprendi-
do dentro de su periodo de apertura.

— Numero de plazas estimadas por la en-
cuesta de los alojamientos de turismo rural
abiertos de temporada. Se entiende por pla-
zas de un alojamiento de turismo rural como
el nimero de camas fijas de que dispone; no
se incluyen, por tanto, las supletorias, y las de
matrimonio dan lugar a dos plazas.

(6) Decision del Consejo (2006/144/CE)
de 20 de febrero de 2006, sobre las directri-
ces estratégicas comunitarias de desarrollo ru-
ral (periodo de programacién 2007-2013). DO
L 55 de 25-02-2006, pp. 20-59.

(7) DO L 55 de 25-02-2006, pp. 20-59.
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