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I. INTRODUCCION (*)

RAS un largo proceso his-

térico, y por diversas cir-

cunstancias, la pesca en
Espana ha adquirido una gran re-
levancia econémica, tanto por la
aportacion de valor anadido y
empleo de la flota pesquera co-
mo por la articulacion productiva
gue se ha generado en la econo-
mia de algunas zonas costeras
en torno a este sector (construc-
cion naval, aprovisionamiento de
buques, fabricacion de redes y
efectos navales, industria trans-
formadora y conservera, activi-
dad portuaria, comercializacion y
distribucion de productos de la
pesca, etcétera).

Una de las piezas clave de es-
te entramado pesquero se loca-
liza en la parte de la distribu-
cion comercial, a pesar de lo cual
apenas hay fuentes estadisticas
y de informacion referidas a es-
tos aspectos, ni existen estudios
recientes aplicados al caso es-
panol.

Con este trabajo, pretende-
mos, por una parte, describir la
situacion general del mercado
pesquero espancl desde la pers-
pectiva de la distribucion comer-
cial y, por otra, sefalar cuéles
son las tendencias mas relevan-
tes que se observan en él.

Las transformaciones vividas
en el mercado espanol de pro-
ductos de la pesca deben ser
contempladas dentro de un con-
texto mundial general, pues éste
condiciona tanto la evolucion de
la distribucion comercial interior
como las relaciones comerciales
internacionales. Por ello, comen-

zaremos analizando la situacion
del mercado pesquero mundial
desde una perspectiva general,
e incidiendo sobre la evolucion y
tendencias en la produccion, el
consumo y el comercio exterior
de las principales potencias pes-
queras. En el segundo apartado,
damos cuenta tanto de los prin-
cipales cambios en la estructura
del consumo alimentario en Es-
pana como de las transformacio-
nes vividas en los canales de dis-
tribucion comercial alimentaria,
siempre haciendo especial re-
ferencia a los productos de la
pesca. La situacion y evolucion
reciente del comercio exterior
pesquero espanol se aborda en
el tercer apartado, asi como se
da cuenta de los nuevos acuer-
dos comerciales del GATT y su
posible incidencia en el mercado
espanol. Por ultimo, se exponen
unas conclusiones que intentan
resumir los aspectos, tendencias
y perspectivas mas relevantes
para la comercializacion de pro-
ductos de la pesca en Espana.

Il. SITUACION GENERAL
DEL MERCADO
PESQUERO MUNDIAL

Podemos describir la evolu-
cion de las caracteristicas basi-
cas del mercado mundial de pro-
ductos de la pesca a través del
analisis de datos referidos a la
produccion, consumo y comercio
exterior de los principales paises
pesqueros. En este apartado,
haremos especial mencion a la
informacién general sobre el
consumo y el comercio exterior
pesquero, pues la evolucion de
la produccion y su estado actual

ya se han analizado en otros tra-
bajos de este mismo numero; por
ejemplo, en el de M. M. Varela
y X. A. Fernandez (1). Ademas,
dado que tan sdlo se pretende
ofrecer una vision global, consi-
deramos suficientemente repre-
sentativo trabajar en este apar-
tado con datos referidos a la
situacion existente en los prime-
ros anos de las décadas de los
sesenta y noventa.

Una de las caracteristicas ba-
sicas del mercado pesquero
mundial es su elevada concen-
tracion productiva en pocos pai-
ses. En la actualidad, entre los
seis primeros productores mun-
diales concentran aproximada-
mente la mitad de las capturas, y
entre los 20 primeros, algo mas
del 80 por 100 de éstas. Espana,
con una aportacion cercana al
1,4 por 100 de los desembarques
totales, se situa en el decimosép-
timo lugar. Esta relacion esta
condicionada tanto por la proxi-
midad y accesibilidad de recur-
s0s naturales como por un con-
junto de factores, entre los que
podemos destacar la evolucion
historica de los habitos y pautas
de consumo alimentario de los
distintos paises.

En lineas generales, la pro-
duccion pesquera mundial ha
crecido en las tres ultimas dé-
cadas (segun la FAQ, desde los
36,6 millones de toneladas de
1961 a los 92,5 millones de 1991),
pero este crecimiento no se ha
distribuido de forma homogénea.
Los mayores incrementos de
capturas se han llevado a cabo
en paises en vias de desarrollo,
entre los que podemos desta-
car a China, paises latinoameri-
canos (Peru, Chile, México, Ar-
gentina, etc.), paises del Africa
Subsahariana (Namibia, princi-
palmente) y otros paises asiati-
cos (India, Indonesia, Thailandia,
Corea del Sur, Filipinas, etc.).
Por su parte, la mayoria de los
paises desarrollados han perdi-
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do peso relativo en la produccion
pesquera mundial y, salvo algu-
nas excepciones (caso de Esta-
dos Unidos y Canada), casi to-
dos han presentado tendencias
descendentes en el volumen de
capturas (entre los casos mas
significativos resaltan los de la
Unién Europea y Japon).

En consonancia con el aumen-
to de las capturas, en las ultimas
décadas el consumo de pescado
en el mundo también se ha incre-
mentado de forma significativa
(desde una media anual de 9,1
kilogramos de pescado por per-
sona en 1961 hasta los 13,3 en
1990). Entre los factores que
pueden explicar la creciente im-
portancia de los productos pes-
queros en las dietas alimentarias
de los paises, podemos destacar
la mayor variedad de productos
y presentaciones que se ha de-
sarrollado gracias a los avances
tecnologicos aplicados a los pro-
cesos de captura y conserva-
cion, asi como el conocimiento
que actualmente se tiene de las
cualidades alimenticias de estos
productos. A esto hay que anadir
que el pescado puede constituir
un alimento relativamente barato
para aquellas zonas del planeta
que sufren de subalimentacion, a
la vez que ayuda a evitar los in-
convenientes de las dietas de
los paises con scbrealimenta-
cién, ya que los productos de la
pesca tienen caracteristicas nu-
tritivas muy interesantes, pues
sus principales componentes son
el agua y las proteinas animales;
son ricos en vitaminas, sales mi-
nerales, hierro, sodio, potasio,
yodo, calcio, magnesio, fésforo,
etcétera; y aportan pocos hidra-
tos de carbono y grasas, ambos
elementos consumidos en exce-
so en las dietas de los paises de-
sarrollados (2).

Como en el caso de la produc-
cion, este incremento se ha dis-
tribuido de forma desigual desde
el punto de vista espacial, exis-

tiendo paises en los que apenas
se utiliza el pescado para cubrir
sus necesidades alimentarias. El
primer dato significativo al res-
pecto es la enorme diferencia
existente entre los paises desa-
rrollados (PD) y aquellos en vias
de desarrollo (PVD) en relacion
con el consumo anual medio per
capita (ver cuadro n. 1). A pesar
de que en las ultimas tres déca-
das esa diferencia se ha reduci-
do (desde 1960 a 1990 el consu-
mo anual medio per capita se ha
incrementado un 49 por 100 en
los PD, frente a un 84 por 100
en los PVD), la distancia entre
ambos grupos sigue siendo ele-
vada.

Naturalmente, dentro de es-
tos dos grandes grupos de pai-
ses existen diferencias. Asi, por
ejemplo, en el area asiatica del
Pacifico (que incluye paises de-
sarrollados y otros que no lo
son), casi el 50 por 100 de las
proteinas animales consumidas
proceden de productos de la pes-
ca, mientras que en zonas de
Africa y de Ameérica Central y del
Sur el consumo medio de pes-
cado es muy bajo. En los PD de
Europa también se aprecian di-
ferencias entre ciertos paises
nordicos con elevados consu-
mos medios y otros del centro y
Sur con un consumo moderado
o bajo.

Mas detalles sobre la evolu-
cion del consumo medio perso-
nal en algunos paises significati-
vos se ofrecen en el cuadron.® 1.
De todos ellos podemos desta-
car la tendencia creciente en el
consumo medio de China (en
el periodo considerado triplico el
consumo medio per capita de
pescado en una poblacion muy
significativa en numero, a pesar
de lo cual sigue teniendo un con-
sumo muy cercano a la media de
los PVD) y el relativo estanca-
miento en el consumo personal
de paises que, como los del Nor-
te de Europa (Noruega y Suecia,

por ejemplo), ya tenian consu-
mos medios elevados.

Por su parte, dentro de la
Union Europea (UE-12), también
existen diferencias significativas,
pudiendo diferenciar tres grupos
de paises segun su nivel de con-
sumo medio por persona.

El primer grupo esta formado
por aquellos miembros que con-
sumen pescado por encima de la
media europea, como Portugal,
Espana y Francia (el primero de
ellos con escasas modificacio-
nes en su consumo desde 1961,
mientras que Espafa y Francia
han incrementado su consumo
personal por encima de la media
de la UE en el mismo periodo).

El segundo grupo esta com-
puesto por los paises que, aun
teniendo un consumo personal
por debajo de la media de la UE,
no se alejan demasiado de esa
cifra media. Estamos hablando
de Dinamarca, Reino Unido, Hta-
lia, Grecia, Bélgica y Luxembur-
go. Algunos de ellos con tenden-
cias crecientes en sus consumMos
medios (ltalia, Dinamarca y, en
menor medida, Bélgica y Luxem-
burgo), y otros con pocos cam-
bios en sus pautas de consumo
de pescado (Reinoc Unido y Gre-
cia).

El tercer grupo esta forma-
do por aquellos miembros de la
Unidn con muy bajo consumo per
capita, como: Irlanda, Alemania
y Holanda. De los tres, lrlanda
muestra claras tendencias hacia
el incremento de la importancia
relativa del pescado en su dieta,
mientras que los otros dos pai-
ses apenas muestran signos de
cambio en las Ultimas décadas.

Como consecuencia de la
combinacion de la evolucion de
la produccion y el consumo pro-
pio, paises como Japon, USAy
los de la Unién Europea (sal-
vo Irlanda, Dinamarca, Suecia y
el Reino Unido) han perdido ca-
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pacidad de autoabastecimiento
pesquero, y se ven obligados a
recurrir a los mercados inter-
nacionales para satisfacer las
necesidades de su consumo in-
terno. Otros, como Noruega, Is-
landia, Canada, paises suda-
mericanos y gran parte de los
asiaticos, se estan consolidando
como abastecedores de los mer-
cados mundiales.

La conjuncion de todas estas
circunstancias ha configurado un
mercado pesquero mundial ca-
racterizado por una elevada con-
centracion del comercio pesque-
ro (entre Japén y la UE absorben
mas del 65 por 100 de las impor-
taciones pesqueras mundiales),
y por la tendencia a que los pai-
ses en vias de desarrollo incre-
menten su importancia relativa
sobre el conjunto total de las ex-
portaciones (del 12,25 por 100
del valor total de las exportacio-
nes mundiales en 1961 al 45,5
por 100 en 1991) mientras que la
pierden en las importaciones (del
26,4 al 14,3 por 100 en el mismo
periodo). Como se puede obser-
var en el cuadro n.° 2, las ganan-
cias relativas mas significativas
dentro de las exportaciones se
producen en la zona de América
Latina y en el conjunto englo-
bado en «demas», grupo en el
que, sobre todo, destacan pai-
ses asiaticos exportadores como
Thailandia, China, Indonesia e
India. Los descensos relativos en
el conjunto mundial de las impor-
taciones basicamente se han lo-
calizado en América Latina y
Africa.

Obviamente, los PD han evo-
lucionado de forma inversa a los
PVD, descendiendo su participa-
cion en las exportaciones mun-
diales e incrementandola en las
importaciones. El menor peso re-
lativo de los PD respecto al con-
junto de las exportaciones pes-
gueras mundiales se debe, en
gran parte, a los descensos de
Norteamérica (Estados Unidos y

Canada) y, muy especialmente,
de Japon (las demas zonas, in-
cluida la UE-12, han conservado,
€ incluso aumentado ligeramen-
te, su importancia relativa). Por
el lado de las importaciones, ocu-
rre lo contrario, pues su evolu-
cion esta muy influida por el
aumento en la zona norteameri-
cana y Japon, mientras que el
grupo de demas paises descien-
de su participacion (el peso re-
lativo de la UE en el conjunto
de las importaciones pesque-
ras mundiales inicialmente mos-
tro una tendencia descendente,
evolucion gue se invirtié en la dé-
cada de los ochenta).

Una informaciéon mas detalla-
da por paises se puede observar
en el cuadro n.? 3, que nos mues-
tra los principales paises expor-
tadores e importadores a escala
mundial y la evolucion de su pe-
so relativo en el comercio pes-
quero desde 1961 a 1991.

ll. TENDENCIAS
GENERALES
EN EL MERCADO _
PESQUERO ESPANOL

Dentro del contexto general
descrito, en los ultimos anos, el
mercado interior espanol de pro-
ductos de la pesca también ha vi-
vido transformaciones significati-
vas, en gran parte condicionadas
por la evolucion econémica ge-
neral y por las tendencias en
la estructura del consumo y en la
distribucion comercial de los ali-
mentos.

1. Cambios en la estructura
del consumo

A lo largo de los anos setenta
y buena parte de los ochenta,
dentro de la economia espanola
se observé una tendencia al cre-
cimiento de la porcion de ren-

ta de los individuos dedicada al
consumo (sobre todo, de aquella
destinada a la adquisicion de ser-
vicios de salud, transporte, cultu-
ra, ocio y otros). En los anos
noventa, y como resultado del
contexto econdémico general, esa
tendencia parece no tener conti-
nuidad, estabilizandose la parte
del gasto destinada a servicios
en torno al 37 por 100 del gasto
total (ver cuadro n.2 4).

Por su parte, en correspon-
dencia con la evolucion normal
en un pais desarrollado, el gasto
personal medio destinado al gru-
po de alimentacion ha seguido
una trayectoria descendente a lo
largo de todo el periodo (desde
1980 a 1994, la partida de ali-
mentos ha perdido algo mas de
ocho puntos porcentuales en el
peso relativo del consumo perso-
nal). Inicialmente, el descenso
del gasto medio en el grupo ali-
mentaric podria inducirnos a
pensar que, por término medio,
los espanoles dedican menor
parte de su presupuesto a la ali-
mentacion. Sin embargo, si con-
sideramos los cambios en los
habitos de consumo alimentario,
podremos observar como una
parte significativa de las compras
a minoristas se han sustituido por
gasto en alimentacion fuera del
hogar, por lo que esta tendencia
descendente no seria tan acu-
sada.

A su vez, dentro del grupo de
alimentos, los gastos se distribu-
yen de forma desigual, destinan-
dose la mayor parte al consumo
de carnes, pan y cereales, pes-
cados, lacteos, frutas, y hortali-
zas y legumbres (ver cuadro nu-
mero 5).

Como se puede observar, en
esta estructura del consumo ali-
mentario solo dos partidas han
ganado peso relativo de forma
significativa en los uitimos anos:
los productos de la pesca, y el
pany los cereales. Ademas, es-
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tos datos también parecen mos-
trar que los habitos de consumo
alimentario de los espafoles tie-
nen una tendencia a sustituir
gasto en productos carnicos por
consumo de productos pesque-
ros, que actualmente represen-
tan en Espana algo mas del 12
por 100 del gasto anual por per-
sona en alimentacion.

Como consecuencia de lo di-
cho, podemos afirmar que el
descenso relativo del gasto en
alimentos en el periodo conside-
rado no esta afectando tanto al
grupo de los pescados. Para po-
der contrastar esta afirmacion,
en el cuadro n.° 6 se muestra la
comparacion de la evolucion re-
ciente en Espana del gasto me-
dio personal con aquel destina-
do a alimentos y, dentro de éste,
con el gastado en productos de
la pesca.

Como se puede ver, desde el
afo 1985 hasta 1994, el gasto
medio real por persona en Espa-
na se habia incrementado un
25,72 por 100, mientras que el
destinado al grupo de alimentos
solo lo habia hecho en un 6,77
por 100. Sin embargo, la parte
del gasto alimentario destinado a
la adquisicion de productos de la
pesca siguio una evolucion mas
acorde con la media del gasto
general, incrementandose en el
mismo periodo un 20,02 por 100.

Esta particular evolucion nos
indica que, probablemente, la
elasticidad renta del consumo en
productos pesqueros en Espana
difiere respecto al caso del gru-
po alimentario en su conjunto. Es
decir, ante incrementos de la ren-
ta media disponible para el gas-
to, los espanoles tienden a in-
crementar en similar medida su
gasto con destino al consumo de
pescado, mientras que lo hace
en menor cuantia en el destina-
do al consumo alimentario en ge-
neral. Asi, dadas estas pautas de
comportamiento, parecia previsi-

ble que, en el futuro inmediato, la
demanda de productos de la pes-
ca para el consumo alimentario
se mantuviese o incluso se in-
crementase. No obstante, esti-
maciones recientes del Fondo
de Regulacién y Ordenacion del
Mercado (FROM) para el ano
1995 parecen arrojar un descen-
so del consumo medio per capi-
ta de pescado (que se situaria en
torno a los 30 kilogramos por
habitante al ano), asi como del
gasto medio por persona, lo que
vuelve a mostrarnos la especifi-
cidad del sector productivo y de
las condiciones de los mercados
pesqueros.

2. Las transformaciones
en los canales
de distribucion comercial

Los cambios en la estructura
del consumo alimentario en Es-
pana fueron acompanados por el
desarrollo de interesantes modi-
ficaciones en los canales y for-
mas de distribucion de los ali-
mentos, transformaciones que
también tienen sus repercusio-
nes en la comercializacion de los
productos de la pesca.

En el conjunto de la distribu-
cion comercial de bienes y servi-
cios, a través de la que se ca-
naliza el gasto alimentario, se
pueden destacar dos fenomenos
tendenciales claros: aguel que se
refiere a los cambios en las cuo-
tas de participacion de los es-
tablecimientos distribuidores, y
aguel que se refiere a la cada vez
mayor complejidad de los cir-
cuitos comerciales (complejidad
vinculada a las caracteristicas
propias de los productos y a
la continua innovacion técnica, la
segmentacion del mercado y el
progresivo proceso de interna-
cionalizacion, principalmente).

Dada la variedad de produc-
tos pesqueros generados en Es-
pana, los numerosos lugares de

desembarco existentes, y la di-
versidad de especies y presenta-
ciones posibles para el consumo,
también existen unos circuitos
muy complejos para la distribu-
cion y comercializacion de los
mismos. En general, se distin-
guen tres eslabones fundamen-
tales en el proceso comercial:
primera venta o mercado en ori-
gen, mercado mayorista y mer-
cado detallista. El mercado en
origen es aguel que se situa en
el lugar de produccion o desem-
barco de los productos de la pes-
ca, y los agentes fundamentales
que intervienen son los produc-
tores o pescadores y los compra-
dores mayoristas y minoristas,
que adquieren los productos ne-
gociando directamente con los
productores o a través de la su-
basta en lonja. El segundo gran
eslabén comercial es el que se
produce en los mercados mayo-
ristas centrales, situados en lu-
gares cercanos a los consumi-
dores finales, donde se llevan a
cabo distintos procesos de inter-
cambio entre los mayoristas en
origen, los mayoristas situados
en los mercados centrales y los
comerciantes detallistas. Por ul-
timo, el tercer gran eslabon de la
cadena distribuidora esta com-
puesto por aquellos comerciali-
zadores (mayoristas y minoris-
tas) que ofertan los productos
pesqueros a los consumidores fi-
nales. Evidentemente, no todos
los productos de la pesca tienen
gue seguir cada una de las fases
descritas, siendo posibles otros
canales de comercializacion ba-
sados en la integracion verti-
cal de todo el proceso. Ademas,
los agentes que participan en es-
te proceso de distribucion se-
ran diferentes y tendran distintas
pautas de comportamiento de-
pendiendo del tipo de produc-
to pesquero que comercialicen
(fresco o congelado).

Entre los distintos fendmenos
gue estan modificando paulatina-
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mente los canales de comerciali-
zacion alimentaria en Espana,
podemos destacar la aparicion
de nuevas formas comerciales
gue implican, entre otras cosas,
significativos cambios en las re-
laciones de poder de mercado,
tanto entre los diferentes canales
de distribucion detallista como
entre proveedores y grandes dis-
tribuidores; en ocasiones, estos
cambios han provocado conflic-
tos como el existente entre los fa-
bricantes y grandes distribuido-
res alimentarios en relacion con
las condiciones de pago exigidas
por unos y otros (3).

El primer dato significativo al
respecto esta relacionado con
las tendencias que se observan
en el peso relativo de los diferen-
tes sectores institucionales en re-
lacion con la demanda de pro-
ductos alimentarios. Tal como se
puede observar en el cuadro nu-
mero 7, la mayor parte de los
productos de la alimentacion si-
guen teniendo su destino princi-
pal en los hogares, frente a la
hosteleria y restauracion y a las
instituciones, mostrandose una
tendencia general decreciente
en la participacion relativa de los
hogares. No obstante, en el ca-
so del pescado, y para el mismo
periodo, es el segmento de hos-
teleria y restauracion el que pier-
de peso relativo en favor del con-
sumo con destino a los hogares,
dato que vuelve a afirmarnos en
la peculiaridad de estos produc-
tos respecto al conjunto de la ali-
mentacion.

Otra de las transformaciones
interesantes, sobre todo para el
caso de los productos frescos. ha
sido la creacion de una red de
mercados centrales pertenecien-
tes a la empresa nacional Merca-
sa. Estos «mercas» se han ins-
talado en lugares cercanos a los
principales centros de consumo
con el fin de garantizar el sumi-
nistro, desplazando de forma os-
tensible a las tradicionales pla-

zas de abastos y otros mercados
centrales, e incrementando pau-
latinamente su cuota de merca-
do. Asi, por ejemplo, la propia
empresa nacional estima que, en
la actualidad, en torno al 50 por
100 del pescado fresco consumi-
do en Espana pasa por algun
centro de la red, elevandose es-
te porcentaje al 90 por 100 en las
zonas de influencia directa de los
«mercas».

Los cambios senalados dentro
de la demanda alimentaria han
tenido escasa repercusion en
comparacion con las variaciones
vividas en la forma en que los ho-
gares satisfacen su aprovisiona-
miento. La aparicion de nuevas
formas comerciales detallistas
(supermercados, centros comer-
ciales, etc.) y, sobre todo, la im-
plantacion de los primeros hiper-
mercados en la segunda mitad
de los afos setenta, encendieron
la mecha de los profundos cam-
bios que se desarrollaron de
forma vertiginosa en los anos
ochenta.

En poco tiempo, las cuotas
de mercado de las diferentes
formas comerciales cambiaron
drasticamente, proceso en el que
el comercio detallista tradicional
(formado por pequenos estable-
cimientos de propiedad y gestion
familiar, y por mercados munici-
pales de abastos) ha ido perdien-
do protagonismo. Los datos son
mas que elocuentes y, a pesar de
que a finales de los afios ochen-
ta gran parte del proceso ya se
habia cristalizado, la cuota de
mercado de las tiendas tradicio-
nales de alimentacion siguic ba-
jando (en tan so6lo cinco anos,
desde 1988 a 1993, perdieron al-
go mas de doce puntos porcen-
tuales), siendo absorbida en su
totalidad por el grupo de los hi-
permercados y por el de los au-
toservicios y supermercados (4).

En el caso de los productos
pesqueros, también se esta ob-

servando esta perdida progresi-
va de protagonismo del pequefio
comercio detallista tradicional,
pero de una forma tardia respec-
to al grupo de los demas alimen-
tos. No obstante, es previsible
que en anos venideros esto pue-
da cambiar, dado el ritmo al que
las pescaderias tradicionales es-
tan perdiendo cuotas de merca-
do (ver cuadro n.2 8).

Las cuotas de mercado de las
ventas a la hosteleria y restaura-
cion son significativamente dife-
rentes a las de los hogares. En la
alimentacion general, tanto las
tiendas tradicionales como los
mayoristas estan perdiendo cuo-
ta en favor de los autoservicios,
supermercados e hipermerca-
dos, y sobre todo en favor de
otras formas, como las compras
directas a los productores. La
misma tendencia se observa pa-
ra los productos de la pesca,
aungue, nuevamente, con cierto
retraso en relacion con el grupo
general de alimentos y con al-
guna peculiaridad (ver cuadro
numero 9). Asi, las tiendas de-
tallistas tradicionales, que casi
acaparaban este tipo de suminis-
tros hasta hace poco tiempo, es-
tan dejando paso a otras figuras
proveedoras como |0s mayoris-
tas de pescado (tanto en origen
como los de los mercados cen-
trales) y otras formas de adquisi-
cion, como la adquisicion directa
a los productores (compras de
pescado directamente en lonjas
0 a las empresas armadoras de
buques congeladores).

Ademas de los cambios en
la participacion relativa dentro
del comercio, también se estan
llevando a cabo transformacio-
nes estructurales de interés rela-
cionadas con la aplicacion de
innovaciones técnicas en la dis-
tribucion alimentaria, con la seg-
mentacion del mercado alimen-
tario y con el progresivo proceso
de internacionalizacion. Cambios
que estan afectando y afectaran
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a la distribucion del pescado en
el mercado espanol.

En los uitimos anos, en Espa-
fia, se estan introduciendo im-
portantes mejoras tecnologicas
en el sector de la distribucion, en-
tre las que podemos destacar:
las nuevas técnicas de gestiony
direccion (como el just in time), el
desarrollo de nuevos sistemas
logisticos y de transporte de los
alimentos, la extension de avan-
ces de la microelectrénica que
favorecen formas de adquisicion
diversas (telecompra, encargos
por ordenador, etc.), la incor-
poracién de avances en la sim-
bolizacion y codificacion de los
productos, adaptacion a los de
sistemas de pago a traves de tar-
jetas (dinero de plastico), etce-
tera.

Otros cambios estructurales
estan relacionados con los pro-
cesos de organizacion empre-
sarial dentro de la distribucion
alimentaria (desarrollo de las
marcas, procesos de fusion e in-
tegracion, fuerte internacionali-
zacién, etc.). En los ultimos anos,
se ha consolidado el mercado
margquista (tanto de distribuidor,
como de establecimiento y de
productor), ya poderoso en la
venta de productos significati-
vos (tomate frito, leche, conser-
vas, etc.) y que en muchos casos
tiende a aumentar el poder de
mercado del distribuidor. Otro fe-
nomeno a destacar es el de las
centrales de compra y servicio,
que muestran claras tendencias
hacia la integracion con el fin de
obtener economias de escala
que les permitan competir en un
mercado cada vez mas globali-
zado. Los movimientos de absor-
cion y fusion de empresas distri-
buidoras son fuertes, y estan en
estrecha relacion con la progre-
siva implantacion de eurocentra-
les de compra (5).

Por ultimo, debemos sefalar
que gran parte de los anterio-

res fenomenos estan provoca-
dos por los procesos de apertura
de mercados y de internacionali-
zacion de la distribucion. A la ex-
pansion de cadenas de hiper-
mercados de origen francés se
les han unido otras cadenas de
grandes almacenes y superficies
especializadas de diferente ori-
gen nacional, asi como cadenas
de distribucién alimentaria ale-
mana de descuento fuerte. Todo
esto se debe ligar a la progresi-
va tendencia de las empresas
hacia la diversificacion en la ofer-
ta de productos y servicios, de tal
forma que la distribucion alimen-
taria constituye un ambito de cre-
ciente interés para los grupos y
corporaciones empresariales y fi-
nancieros que tradicionalmente
no habian mostrado mucho inte-
res por este sector.

IV. SITUACION
Y PERSPECTIVA
DEL COMERCIO
EXTERIOR PESQUERO

En las ultimas décadas, Espa-
na se ha situado entre los mayo-
res productores pesqueros mun-
diales, pero tambien entre los
paises de mayor consumo medio
de este tipo de productos. Los
desembarcos de la flota pes-
quera espanola mostraron ten-
dencias decrecientes, lo que no
parece haber modificado signifi-
cativamente las pautas de con-
sumo interno de este tipo de pro-
ductos. Todo ello ha provocado
que en el mercado espanol la
produccion propia sea claramen-
te insuficiente para abastecer las
necesidades de la demanda in-
terna, teniendo por lo tanto que
recurrir al mercado internacio-
nal. En este apartado, daremos
cuenta de la evolucion y situa-
cion reciente del comercio exte-
rior pesquero espahol para des-
pués valorar las perspectivas
inmediatas en el contexto libera-

lizador de los nuevos acuerdos
del GATT.

1. El comercio exterior
pesquero en Espana

A estos efectos, el primer dato
relevante del mercado espafol
de productos pesqueros estd
relacionado con su elevada de-
pendencia externa. La tasa de
cobertura externa pesquera no
alcanza el 40 por 100, reducida
si la comparamos con los valores
cercanos al 80 por 100 corres-
pondientes al comercio exterior
de mercancias en Espana. Estas
tasas de cobertura implicaron en
el ano 1995 un déficit comercial
global de unos 2,9 billones ae
pesetas, frente a un saldo pes-
querc tambien negativo de unos
235.000 millones de pesetas. Es
decir, los productos de la pesca
son responsables de algo mas
del 8,1 por 100 del deficit comer-
cial de la economia espanola,
dato que nos ofrece una idea de
la importancia relativa de este
comercio.

Como se puede observar en el
cuadro n.° 10, la necesidad de
abastecer la demanda interna
de productos de la pesca ha pro-
vocado un incremento de los flu-
jos comerciales pesqueros pro-
cedentes del resto del mundo,
alcanzando en 1995 una cifra su-
perior a los 385.000 millones de
pesetas (representa el 2,69 por
100 del valor total de las mercan-
cias importadas en ese ano por
Espana). Por su parte, las expor-
taciones de productos de la pes-
ca también han logrado cifras re-
levantes cercanas a los 150.000
millones de pesetas en el ano
1995 (algo mas del 1,3 por 100
del valor total de las mercancias
vendidas por Espana al exterior
en ese ano).

En términos generales, las ex-
portaciones pesqueras espano-
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las se dirigen principalmente al
resto de los paises pertenecien-
tes a la Unién Europea (cerca del
70 por 100 del valor total de las
exportaciones en 1995). Ade-
mas, desde la incorporacion al
escenario europeo se ha incre-
mentado la importancia de este
destino en el conjunto de las ex-
portaciones pesqueras espano-
las, ganando en tan soélo diez
anos unos 22 puntos porcentua-
les respecto a otros posibles des-
tinos (ver cuadro n.2 11). Con las
importaciones pesqueras espa-
nolas ocurre casi la situacion in-
versa, pues mayoritariamente
proceden de terceros paises (el
65,84 por 100 del valor total de
las importaciones en 1995). En
este caso, la tendencia general
no esta tan clara, pues, aunque
se han producido algunos altiba-
jos en el periodo 1986-95, la im-
portacion de productos desde el
resto de los paises no comunita-
rios ha oscilado dentro del inter-
valo comprendido entre el 57 y el
66 por 100.

Tanto en el caso de la balanza
comercial pesquera intracomuni-
taria como en la extracomuni-
taria, se registran fuertes défi-
cit. Ademas, en ambos casos las
tasas de cobertura externa del
COomercio pesquero siguieron una
tendencia general decreciente
desde 1986 a 1992, pero desde
entonces parecen mostrar signos
de recuperacion.

A partir de los datos del cua-
dro n.? 12, podemos sefalar al-
gunas caracteristicas basicas
sobre la distribucion del comer-
cio pesquero espanol por gran-
des partidas arancelarias y su
evolucion reciente. Las exporta-
ciones pesqueras espanolas ba-
sicamente se concentran en tres
grandes grupos, que represen-
tan mas del 70 por 100 del valor
total de las exportaciones pes-
queras espanolas en el periodo
1986-96: el pescado congelado,
los crustaceos y moluscos, y las

conservas de pescado, crusta-
ceos y moluscos.

Por su parte, también las im-
portaciones se concentran en
pocos grupos arancelarios, ya
que aproximadamente el 80 por
100 del valor total de las impor-
taciones pesqueras espaholas
son de crustaceos y moluscos,
pescado fresco y pescado con-
gelado. En este caso, la evolu-
cion de la importancia relativa de
cada gran grupo sobre el total
de las importaciones no ha sufri-
do grandes modificaciones en el
periodo 1986-1995.

En la actualidad, los clientes
exteriores de los productos pes-
queros espanoles estan muy
concentrados en pocos paises.
En 1995, los cuatro primeros
paises compradores (ltalia, Por-
tugal, Japon y Francia) acumula-
ron en torno al 74 por 100 del va-
lor total de las exportaciones
pesqueras espanolas, y entre los
diez primeros paises importado-
res acumulan mas del 87 por 100
del mismo (ver cuadro n.213). En
general, los productos con mayor
volumen de exportacion son los
tunidos (fundamentalmente ha-
cia ltalia, Francia, Portugal y Ja-
pon), calamares y potas (hacia
Italia, Portugal y Francia), pulpos
(basicamente a Japon), merluza
(hacia Portugal), y conservas de
tunidos (a ltalia).

El origen de las importaciones
pesqueras espanolas se localiza
mayoritariamente en paises no
comunitarios, y hay una menor
concentracion por paises que en
el caso de las exportaciones. En-
tre los diez primeros proveedo-
res del mercado espanol en
1995 acumularon el 53,8 por
100 de las compras exteriores
espanolas (ver cuadro n.° 14).
Entre ellos se encuentran seis
miembros de la Union Europea
(Francia, Reino Unido, Holanda,
Dinamarca, ltalia y Portugal, re-
presentando el 31,4 por 100 del

valor total de las importaciones),
dos paises sudamericanos (Ar-
gentina y Ecuador, con el 11,3
por 100 del total) y dos africanos
(Marruecos y Namibia, con el
11,1 por 100). Los paises de la
UE, basicamente Dinamarca y
Portugal, nos suministran ba-
calao; Francia exporta anchoas,
merluza, tunidos y sepia; Ho-
landa nos vende conservas de
moluscos, lenguados, calamary
pota; ltalia, merluza y anchoas,
y el Reino Unido, una mayor va-
riedad de productos como gallos,
cigalas, langostinos, merluza, ra-
pe, calamar y pota. Otros paises
europeos, como Noruega e Islan-
dia, nos venden principalmente
bacalao. En cuanto a los paises
americanos, Argentina nos sumi-
nistra merluza, langostino, cala-
mar y pota; Ecuador, langostino
y conservas de tunidos; Chile,
merluza y conservas de molus-
cos, y Estados Unidos, calamar
y merluza. Por dltimo, paises afri-
canos como Marruecos nos su-
ministran pulpo, calamar, langos-
tino, sepia y gamba; por su parte,
Namibia esta mas especializada
en la exportacion de merluza y
rape.

2. Los nuevos acuerdos
del GATT y su posible
incidencia

El comercio exterior de pro-
ductos de la pesca y sus trans-
formados esta sujeto al ambito
general de la politica comercial
comun, pero con alguna espe-
cifidad relacionada con la exis-
tencia de una politica pesquera
comun. Asi, para los productos
pesqueros y de la acuicultura se
consideran dos mecanismos de
proteccion en frontera frente a
los productos del exterior: los
precios de referencia y las clau-
sulas de salvaguardia. El prime-
ro es un sistema de vigilancia del
mercado de importacion basado
en el precio, y las segundas con-

270




sisten en una serie de medidas
gue van desde el sometimiento a
unNos precios MiNimos que respe-
ten el de referencia hasta la no
autorizacion a realizar dicha im-
portacién, pasando por la posibi-
lidad de imponer una tasa o gra-
vamen compensatorio o por la
suspension de los privilegios o
beneficios arancelarios (6). El
comercic de preparados y con-
servas de pescado, crustaceos y
moluscos esta sometido al ré-
gimen general tambien, con al-
gunas excepciones gque afectan
fundamentaimente a las conser-
vas de atun, bonito y sardinas
(en algunos casos, se contempla
la posibilidad de aplicar restric-
ciones cuantitativas a la importa-
cion). Por otra parte, con el fin de
garantizar el abastecimiento de
productos de la pesca, la UE, con
base en los acuerdos preferen-
ciales y autonomos, y de acuer-
do con el GATT, gestiona unos
contingentes para determinados
productos pesqueros (principal-
mente, bacalao y arenque), can-
tidades para las que existe una
suspension parcial y temporal
del derecho autonomo de aran-
cel aduanero comun.

La politica comercial de la
Union Europea ha avanzado ha-
cia la liberalizacion comercial in-
ternacional con la entrada en vi-
gor, en enero de 1995, de los
acuerdos alcanzados en la Ron-
da Uruguay del GATT, cuya tarea
principal consistia en adecuar las
normas y reglamentaciones a la
cambiante y cada vez mas com-
pleja realidad del comercio in-
ternacional. Las negociaciones,
en general, tuvieron un caracter
multilateral y global, lo que im-
plica la aceptacion del paquete
completo de resultados por parte
de los firmantes. Estas caracte-
risticas, unidas a la amplitud y
complejidad de la materia trata-
da, explican el largo proceso de
la negociacion (iniciado en sep-
tiembre de 1986 en Uruguay).

El sector de productos de la
alimentacion ha sido uno de los
grandes centros de interés en
las negociaciones, pues se pre-
tendia avanzar en la liberaliza-
cion del comercio, flexibilizando
el acceso a los mercados, refor-
zando la libre competencia (con
eliminacion de subvenciones) y
eliminando trabas artificiales im-
puestas a través de reglamenta-
ciones diversas (7). Sin embar-
go, el Acuerdo sobre Agricultura
explicitamente excluye al pesca-
do vy los productos de la pesca,
productos gue son regulados por
los acuerdos generales sobre
el comercio de mercancias no
agrarias ni textiles. Para este
grupo de mercancias, los princi-
pios generales de las negocia-
ciones que afectaron a los pro-
ductos de la pesca se pueden
resumir en dos puntos:

* Recorte de las crestas aran-
celarias (aranceles iguales o
superiores al 15 por 100) en un
50 por 100, con ciertas excep-
ciones.

* Reducciones arancelarias
medias de al menos un 33 por 100
para el resto de los productos.

Conforme a esto, la UE pre-
sentd, en las listas anejas a los
acuerdos del GATT, una oferta
que contemplaba el principio de
reduccion de crestas arancela-
rias en un 50 por 100 para los
productos de la pesca, reduccion
arancelaria que se esta llevando
a cabo en cinco etapas anuales
iguales a partir de 1995. Esta
oferta afecta a 88 posiciones
del total de 355 existentes pa-
ra productos pesqueros dentro
del Arancel Aduanero Comun, la
mayor parte de ellas llevadas a
cabo en partidas del capitulo 03.
Entre los productos afectados
por estas reducciones arancela-
rias, podemos senalar algunos
pescados frescos y congelados,
como las gallinetas nordicas,
marucas, bacaladilla, congriba-

dejo rosado, bacalaos, pintarro-
jas, gallineta nordica y merlanes;
algunos pescados congelados o
fileteados como la merluza, fle-
tan y pez espada; crustaceos y
moluscos como las langostas,
langostinos, cangrejos y bueyes;
y conservas como las de sardi-
nas y caviar.

Ademas, para dieciséis pro-
ductos pesqueros considerados
sensibles, la Union Europea ha
ofrecido la posibilidad de reducir
sus derechos arancelarios a la
importacion para productos pro-
cedentes de paises que oferten
derechos de pesca en sus aguas
para la flota comunitaria. Basica-
mente, se trata de especies de
interés como el fletan, la meriu-
za, el rape, el abadejo y el bo-
gavante en sus diversas pre-
sentaciones (fresco, congelado,
fileteado o preparado).

A pesar de que las negocia-
ciones comerciales del GATT
implican cambios en los dere-
chos arancelarios comunitarios,
en términos generales, creemos
que tendran poca incidencia en
el mercado pesquero europeo.
Podemos diferenciar algunos ar-
gumentos basicos interrelaciona-
dos para apoyar esta afirmacion:

* Antes de la firma de los
acuerdos del GATT, las necesi-
dades de abastecimiento interno
en Europa (tanto de la demanda
final como intermedia de las in-
dustrias transformadoras y con-
serveras) condicionaron el com-
portamiento de las autoridades
comunitarias en relacion con el
comercio exterior pesquero. Asi,
generalmente, la liberalizacion y
la apertura comercial han sido la
norma de actuacion, politica que
ha convertido al mercado pes-
quero europeo en el mas impor-
tante del mundo, con aproxima-
damente el 20 por 100 de las
exportaciones mundiales y cerca
del 40 por 100 de las importa-
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¢ El desarme arancelario real
existente en la Comunidad para
los productos de la pesca es bas-
tante elevado, pues existe un sis-
tema de contingentes con dere-
chos arancelarios reducidos o
nulos para las importaciones de
algunos productos significativos,
y una serie de medidas de exen-
cion arancelaria temporal para
determinados productos en fun-
cion de las necesidades del mer-
cado interior comunitario.

* Algo mas del 60 por 100 de
las importaciones pesqueras co-
munitarias proceden de paises
que gozan de algun beneficio
arancelario ligado al cumplimien-
to de los acuerdos comerciales
internacionales en el marco de
las politicas comerciales autono-
ma y convencional de la Unién
Europea.

* Con la oferta europea de re-
ducir los derechos convenciona-
les a la importacion a cambio de
obtener derechos de pesca, se
persigue que los pescadores co-
munitarios puedan ejercer su ac-
tividad en aguas de jurisdiccion
de los paises exportadores de
pescado hacia el mercado euro-
peo. De esta forma, parte de la
flota comunitaria se veria com-
pensada de las posibles repercu-
siones negativas que puedan de-
rivarse del descenso arancelario
y del incremento de las importa-
ciones de algunos productos.

En general, creemos que es-
tos argumentos también son de
aplicacion a Espana, por lo que
las repercusiones sobre nuestro
mercado seran reducidas, aun-
que se pueden matizar algunas
cuestiones de interés.

Como ya hemos comentado,
el mercado pesquero espafnol es
fuertemente dependiente de los
suministros procedentes de pai-
ses no comunitarios, por lo que,
en principio, las reducciones
de derechos aplicables podrian

afectarnos de forma mas signifi-
cativa. A pesar de esto, creemos
que el impacto de dichas medi-
das no serd tan traumatico dado
el contexto internacional en el
gue se producen.

Por una parte, se puede cons-
tatar que la oferta europea de re-
ducciones arancelarias en pro-
ductos pesqueros no supone
grandes cambios respecto a los
niveles de proteccion existentes
en el anterior sistema arancela-
rio comun, que se siguen situan-
do en torno al 12 por 100 para
los productos del capitulo 03 y
cerca del 25 por 100 para las
conservas (aranceles notable-
mente superiores a los que man-
tienen otros paises supuestamen-
te competidores, como Estados
Unidos, Canada o Noruega, con
tipos medios que oscilan entre el
0y el 5 por 100).

Por otra parte, es bien conoci-
do que, en los ultimos afos, una
parte significativa de la flota es-
panola paso a formar parte de
empresas pesqueras mixtas es-
tablecidas con paises que dis-
ponian de recursos pesqueros
comercialmente explotables. A
pesar de que los productos pro-
cedentes de estas empresas
mixtas tecnicamente sean consi-
derados como importaciones al
entrar en el mercado espanol,
al menos en parte, siguen sien-
do empresas de capital propio.
Como hemos observado en el
cuadro n.® 14, las principales
fuentes de suministro de produc-
tos pesqueros coinciden con los
paises donde existen empresas
pesqueras mixtas (Reino Unido,
Argentina, Namibia, Chile, Pana-
ma, etcétera).

La posicion de los exportado-
res espanoles en los mercados
internacionales tampoco parece
gue vaya a sufrir cambios im-
portantes tras los acuerdos del
GATT, pues las exportaciones
pesqueras se estan dirigiendo

cada vez en mayor medida hacia
el propio mercado europeo, ten-
dencia que tiene visos de conti-
nuidad. A nuestro entender, el
unico aspecto que puede sufrir
cambios significativos es el rela-
tivo al comercio hacia terceros
paises no europeos, que, como
senalamos anteriormente, supo-
ne algo mas del 30 por 100 del
volumen total de las exportacio-
nes pesqueras espanolas. Den-
tro de este grupo destacan aque-
llos paises con los que la Union
Europea no tiene un trato comer-
cial preferencial (USA, Japén,
Taiwan, etc.), lo que implica la
aplicacion del arancel convencio-
nal y la posibilidad de que se pro-
duzcan leves descensos de las
exportaciones hacia esos des-
tinos.

V. CONCLUSIONES

La evolucion reciente del con-
texto pesquero mundial esta
condicionada por diversos facto-
res fuertemente interrelaciona-
dos entre si, tanto del lado de la
oferta como del lado de la de-
manda. En lo que se refiere a la
oferta de productos pesqueros a
escala mundial, podemos desta-
car, por una parte, la tendencia
generalizada hacia el incremen-
to de la presion sobre los stocks
naturales de peces (en gran me-
dida facilitado por el desarrollo
tecnologico aplicado a la pesca)
y, por otra, el profundo proceso
de redefinicion de los derechos
de acceso y explotacion de di-
chos recursos pesqueros (exten-
sion de las zonas economicas
exclusivas a 200 millas). En lo
que se refiere a la demanda, es
importante resaltar la gran diver-
sidad existente por paises en re-
lacion con el papel que estan ju-
gando los productos de la pesca
en las dietas alimentarias (estos
habitos de consumo alimentario
estan condicionados por la rela-
tiva proximidad a los recursos,

272




por factores como la escasez re-
lativa de otras fuentes alternati-
vas para el suministro de protei-
nas animales, por factores de
tipo cultural y religioso, o incluso
por cuestiones de tipo tecnolo-
gico).

La combinacion de este con-
junto de factores ha dado lugar a
la configuracion de un contexto
pesquero mundial caracteriza-
do por la elevada concentracion
productiva en determinados pai-
ses y zonas (donde los paises
en vias de desarrolio estan ga-
nando peso relativo) que no ne-
cesariamente se corresponden
con la distribucion geografica del
consumo (por regia general, el
pescado sigue siendo mas apre-
ciado en las dietas de los paises
desarrollados). Si enfrentamos la
evolucion de los datos de pro-
duccion con las respectivas ne-
cesidades de consumo, logica-
mente se nos empiezan a dibujar
las tendencias en el comercio
pesquero internacional por pai-
ses. Tendencias que se dirigen
hacia la pérdida de importancia
relativa de los paises desarrolla-
dos en el conjunto de las expor-
taciones y hacia un aumento de
la dependencia de estos paises
respecto de los suministros ex-
ternos.

Naturalmente, este contexto
general condiciono el desarro-
lio reciente del sector pesquero
espanol, tanto en su vertiente ex-
tractiva (descenso en las cap-
turas, desajustes en las flotas,
formacion de empresas mixtas,
etcétera) como en los aspectos
comerciales referidos al merca-
do interior y al comercio interna-
cional de pescado.

En lo que respecta a la evolu-
cion del mercado interior pes-
quero, es importante senalar las
tendencias generales observa-
das, ligadas tanto a la evolucion
de la economia en su conjunto
como a los cambios en la estruc-

tura del consumo alimentario y
los canales y formas de distribu-
cion comercial.

Los cambios mas relevantes
dentro de la estructura del con-
sumo estan ligados al descenso
relativo del gasto anual medio en
alimentacion dentro del presu-
puesto de los consumidores es-
paholes. No obstante, el consu-
mo de productos pesqueros, al
menos hasta 1995, ha seguido
pautas mas cercanas a la evolu-
cion general de la renta media
disponible para el gasto que a la
evolucion del gasto alimentario,
implicando entonces un incre-
mento de la importancia del pes-
cado dentro del consumo alimen-
tario global.

Estos cambios en el consumo
han ido acompafados de trans-
formaciones significativas en los
canales de distribucion comer-
cial. Por una parte, se observan
tendencias hacia modificaciones
importantes en las cuotas de
mercado de los distintos estable-
cimientos, que han significado
una pérdida sustancial del peso
relativo de los detallistas tradicio-
nales (pescaderias, mercados
municipales de abastos, etc.) en
favor de otras formas comercia-
les (supermercados, hipermerca-
dos, etc.). Por otra, también son
significativos los cambios estruc-
turales relacionados con la apli-
cacion de innovaciones técni-
cas en la distribucion comercial,
con procesos de reorganizacion
empresarial del sector comercial
alimentario (tendencia a la con-
centracion y fusion de empre-
sas, desarrollo del mercado mar-
quista, etc.), y con la progresiva
tendencia hacia la apertura e in-
ternacionalizacion de los mer-
cados.

En lo que respecta al comercio
exterior pesquero, en los ultimos
anos, el mercado espanol se ha
configurado como altamente de-
pendiente de los suministros ex-

ternos de pescado. El manteni-
miento de un elevado consumo
medio, unido al descenso y
posterior estabilidad de los de-
sembarcos, han provocado la
necesidad de recurrir a las impor-
taciones para satisfacer las ne-
cesidades de la demanda in-
terna.

En términos generales, se im-
porta pescado fresco, conge-
lado, crustaceos y moluscos,
mientras que las exportaciones
se localizan en el grupo de pes-
cado congelado, en el de molus-
cos y en las conservas. El desti-
no principal de las exportaciones
pesqueras se sitia en el resto de
los paises comunitarios (Portu-
gal e Italia de forma destacada),
mientras que el origen de las im-
portaciones es mucho mas varia-
do (Argentina, Namibia, Reino
Unido, Portugal, Chile, etcétera).

A pesar de los saldos comer-
ciales pesqueros negativos, que
suponen tasas de cobertura pro-
ximas al 40 por 100, esta depen-
dencia externa necesariamente
debe ser matizada, dado el papel
que juegan en el conjunto de las
importaciones aquellos produc-
tos que proceden de las empre-
sas pesqueras mixtas.

Recientemente, con la nego-
ciacion y firma de los nuevos
acuerdos del GATT, el panorama
del comercio mundial puede vivir
cambios importantes. Sin embar-
go, para el caso de la pesca, en-
tendemos que las transformacio-
nes en los mercados pesqueros
seguiran estando mas vincula-
das a otros aspectos distintos
de las modificaciones puramente
arancelarias (como el estado de
los recursos naturales, los cam-
bios institucionales y jurisdiccio-
nales o los avances técnicos apli-
cados a la pesca).
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NOTAS

(*) La elaboracion de este trabajo ha si-
do posible gracias al apoyo de la Fundacién
Caixa Galicia a traveés de la financiacion del
proyecto «Impacto en el sector pesquero ga-
llego de las nuevas tendencias comerciales».

(1) Mas informacion sobre el estado
mundial de las pesquerias se puede obtener
en BuornDAL (1992) y anuarios estadisticos
de pesca de la FAO.

(2) Detalles sobre la composicion y el va-
lor nutritivo de especies comerciales de pes-
cado se puede encontrar en SanTos y NUNEZ
(1994).

(3) Sobre el comportamiento y la compe-
titividad de la industria y las empresas ali-
mentarias espanolas, se puede consultar a
JorDANA (1994) y ViLApomiU et al. (1995).

(4) Debemos sefalar que dentro de este
amplio grupo de minoristas existen compor-
tamientos muy dispares dependiendo del
area geografica y del grado de especializa-
cion de cada uno de ellos. Asi, dentro de es-
ta tendencia decreciente, también se pueden
constatar cierlos sectores detallistas muy di-
namicos, capaces de competir especializan-
dose en productos que no pueden absorber
otras formas comerciales de mediano y gran
tamano, ofreciendo atencion personalizada

o aprovechando sus ventajas de localizacion
en lugares préximos a su posible clientela.

(5) Asi, de las 15 grandes centrales de
compra de productos de gran consumo exis-
tentes a principios de los noventa tan sélo
quedan tres, que se reparten un mercado de
unos 3 billones de pesetas al afo, y agrupan
a mas de 20.000 tiendas (entre los Gltimos
procesos de fusion mas significativos, se
pueden destacar el de Selex, Centra y Spar
para formar Euromadi, y la integracion de Vi-
v6 y Maesa para formar Vima, empresa que
fue integrada en Euromadi y que se ha con-
vertido en el lider del mercado por delante de
IFA y Plataforma Detallista), Mercasa (1995).

(6) También es posible aplicar clausulas
de salvaguardia en casos de perturbaciones
graves en los mercados provocados por im-
portaciones que amenacen o causen dafnos
graves a los productores internos.

(7) En Sumpsi y BARCELO (1996) se tratan
con detalle los resultados de las negociacio-
nes del GATT y sus posibles efectos sobre el
sector agroalimentario espanol.
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CUADRO N.° 1

DISPONIBILIDAD DE PESCADO EN EL MUNDO EN KILOS POR PERSONA AL ANO (1961-1990) (*)
[Semeettre: S e om0 o M DR e e e SSOER U Y G|
PAIS O ZONA 1961 1990 1950/61

A1 g R LT[ ) R S——— . 9,1 13,3 146

PAISES DESARROLLADOS ..o 17,5 26,1 149

PAISES EN VIAS DE DESARROLLO.......cccccvvninnine al 94 184

E T4 o o 49,5 712 144
387 39.1 103
17 /5 29,3 167
25,8 26,7 103
14.0 25,3 181
17,6 234 133
14,0 216 154

3,1 9.9 219

40 9.4 134

PAISES DE LA UE (12)

— Boftgal ..y S e 55.8 58,2 104
—= ESPARNA e ssiiississannrans siiistimimemmssssapsrnraassnnes 26,7 38,0 142
— NG e s T e 18,8 319 170
— Dinamarca .... 16,6 21,8 131
— Reino Unido 19.7 20,8 106
— ltahia ......cccovevinenene 12,7 20,6 162
—ABPEEAE v R 19,1 20,6 108
— Belgica + Luxemburgo ...... 177 19,9 112
— Irlanda 74 16,2 228
e o L1 [0 - R —— S — 11,6 188 M&
- P 10,7 10.9 102

(") Kilos de pescado en peso vivo.
Fuente: FAO
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CUADRO N2 2

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES DE PRODUCTOS PESQUEROS POR GRANDES AREAS. 1961-1991

(En miles de doélares norteamericanos)
e e e T e e e e e e T e e e e e e e

1961 1991 1961 1991

Exporlaciones Porcentaje Exportaciones Porcentaje Importaciones Porcentaje Impontaciones Porcentaje
TETAL MUNBG iioomsvipmeriiisiimiimi, 557 100.0 38.873 100,0 387 100,0 43.601 100,0
PAISES DESARROLLADOS ................ 489 87.8 21178 54,5 285 73.6 37.374 85,7
B US| A 95 17,0 8.350 2ib 186 48,1 16.320 37,4
— J2pon_ e 178 32,0 848 2.2 16 4,1 12.085 25,7
— USA+Canada ........ccoeovevvcneennn, 129 23,2 5.450 14,0 19 4.9 6.675 15:8
— BemasEe s e, 87 156 6.530 16.8 64 16.5 2.294 53
PAISES EN DESARROLLO .................. 68 12,2 17.695 455 102 26,4 6.228 14,3
24 4.3 4.078 105 35 9.1 556 13
7 12 932 2.4 11 2,9 346 0.8
— Africa Sub-Sahariana .................. 16 29 782 2,0 23 §:9 624 1.4
— DPemasionan s dinomnn 2t 3.8 11.903 30,6 33 8.5 4.702 10.8

Fuente: Elaboracion propia a partir de la base de datos SOFA-95 de la FAD
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CUADRO N.23

RANKING DE LOS PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES E IMPORTADORES PESQUEROS. 1961-1991

TOTAL EXPORTADORES TOTAL IMPORTADORES
1961 Porcenlale 1991 Porcentaig 1961 Porcentaje 1991 Porcentaje

15 Japon e S2400 Estades Unides ... 8,4 Francia ............. 204 Japon ... 274
2. Canada .............. 232 Thailandia ........ 7.5 ltalia 18.1 Estados Unidos . 13,8
3.  PAihamaies s 1200 Ghina.... 7.0  Australia ..o 58 Eranda oo oonamnee 6.7
4. Islandia ... 11,7 Dinamarca 59 DINAMATEd ..vreciisee. Do ESEANA ..ocszmssasszanca 6.3
5. Francia........ccccsemeee. 3,4 Noruega ... 59 Canada .......... 49 Halia ........ 6.2
6. IslasFeroe........ccc..... BE CARNa0E e 56 Brasil....... 41 Alemania ... 4.9
7. Angola ..... 1,8 Corea del Sur. 39 Japén ... 4,1 Reino Unido ... 4.4
8. Australia...... 1,4 Holanda.......c.c.... 35 HongKong 36 HongKong............... 28
9. Bangladesh .... s 1,3 Islandia ...... 3.8 BO'Lanks cesesinis 86 DinamarEd ... 2.6
10. El Salvador ................ 1 INDONESIB cospciimmmesmesis 3.1 Checoslovaquia ....... 3,6 Thailandia... 2,4
1 S VT . G 1,1 Reino Unido................ 29 Ghana ... B Holamda .. .. 2.2
2. GMe..... - 11 | EBhilerwmgs 2,7 Austna... 3,1 China .cceceeeieeeeaenn.. 2.1
13. Groenlandia .............. 0,7 Francia ... 24 Grecia ....ccccoeveeee. 2.3 Bélgica-Luxemburgo.. 1,8
14, Chad wooveeveeeee 07 JAPON oo 2,2 Argelia......... 1,8 Portugal 147
15. Hong Kong.....cccccceee. 0,7 URSS ... 22 Jamaica ... 1.8 Canada ... 15
16: andass. . commnnmse. 05  ESEANE .. 2,0 Finlandia 16 CoreadelSur ............ 13
17. lran....... - 0,5 Alemania ... 168 |SFBBhusg. . commmmuimetions 1.0 Singapur......cccceeeeee |
18, Ecuador: . .. 05 HongKong .......... 1,7 Bélgica-Luxemburgo 1,0 Suecia ... 1.0
19  ArdeliE ..o 0,5 Marruecos ............... 16 Cuba 1,0 SUIZA .inerpneesinnosnsss 0.9
20. Brasil ....... 0,5 Ecuador 1,5 Egipto I UL - 0.8
21. Guyana ... 0,4 Australia ... 1.5 Iranda 0.8 Noruega ........ccconn.. 07
22. Grecia ..... 0.4 Indi@ .ooovrreeee i 155  AngblEee. om0 0.5 Brasil ....c.ooieicieeeees 0.4
23 AMMaliE s 0,4 Nueva Zelanda 1.4 R. Dominicana 0,5 Nigeria 0.4
24. Bélgica-Luxemburge .. 0.2 Singapur ... 1,3 Hongra s 05 GredBusesesian 04
25.  GubR i oL oo ) (1] C—. R 1,3 Indonesia .....c.ooeee.. 0,5 Malasia ... 0.4
Demas paises ............ 0,2 Demas paises ............ 17,9 Demas paises ............ 59 Demas paises............ 85

Fuente Elaboracion propia @ partiv de la Base de dalos SOFA-95 de la FAQ

CUADRO N2 4

EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DEL GASTO ANUAL POR PERSONA EN ESPANA

1980 1985 1990 1994
Pesetas corrfientes ........occceeeee. 237.694 396.494 645.248 844.793
1. Alimentos ........... 31,91 30,09 26,84 23,88
2. Vestido ...... 8,48 10,21 10,02 7,70
3. Vivienda . 5 18,80 19,47 19,98 25:51
4, Menaje ......cooeoveeeeeeeeceeceaces 7,48 6.62 6,44 6,00
L3 = (111 o ———— 2,35 2,11 2,39 2,70
6. Transporte..... 13.60 11,90 1248 13.26
7. Cultura y ocio ... 6,72 6,19 6,31 6,41
0 o T ———— 10.66 13,41 14,89 14,54

Fuente: Esladislicas de encuestas de presupuestos familiares, INE
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CUADRO NS5

ESTRUCTURA DEL GASTO ANUAL MEDIO POR PERSONA EN ALIMENTACION EN ESPANA

1980 1985 1890 1994
Emipesetas COMBNES v mmmiieiimic 72.724 113.923 164.905 189.860
— Pan, pastas y cereales ..................... 10,80 11,50 12.00 13,38
— Patatas, hortalizas, legumbres ................. 8,60 7,70 8,30 8,56
— Frutas ... 8,60 7,80 8,60 8,08
— Carnes ........ 28.70 28.90 28,40 26,93
—- Pescatos =i 10,60 10,80 11,60 12.14
- — HUBVOS ..o, 2.90 2,80 1.90 1,46
— Leche, quese, mantequilla ............ccociivinns 11,80 12,20 11,50 11,43
— ACEIlES ...t 4,90 4.80 4,00 3,89
— Azucar y dulces ... 3,20 3.60 3,30 3,63
— Cafeé e infusiones _............... [P OO 2,60 2,50 180 1e7
— Bebidasalcohtlicas ..............oowinmisini. 4,60 4,00 4,00 3,84
— Bebidas no alcoholicas 158 1.50 2,00 2.3t
g 0|1 (o SRR T ——— 1,20 1,90 2,90 3,01
Fuente; Esladisticas de encuestas de presupuestos familiares. INE.
CUADRO N.26
GASTO MEDIO POR PERSONA EN ESPANA: TOTAL, ALIMENTOS Y PESCADO (1985-1994)
) TOTAL ALIMENTOS PESCADO
ANOS

Plas. cles. 85 N.°ind. Plas. ctes. 85 N.%ind. Plas. cles. 85 N2ind.

396.303 100.00 119.268 100,00 12.881 100,00

394,254 99,48 119.712 100,37 12.689 98,51

412.373 104,05 120.550 101,07 13.140 102,01

417.927 105,46 118.260 99,15 13.482 104,67

448.551 113,18 120.811 101,29 13.652 105.99

470.437 118,71 125.240 105.01 14.528 112,79

488.026 123,14 125.872 105,54 15.079 117,06

507.203 127,98 128.100 107,41 15.705 121,92

505.729 127.61 128.886 108,06 15.917 123,57

498.233 125,72 127.345 106,77 15.460 120.02

Fuente: Estadisticas de encuestas de presupuestos familiares, INE.
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CUADRO N7

ALIMENTOS Y PRODUCTOS DE LA PESCA COMPRADOS EN ESPANA SEGUN DESTINO
(HOGARES, HOSTELERIA E INSTITUCIONES) (1988 Y 1993)

(En millones de pesetas corrientes)

1988 19393
Valor Porcentaje Valor Porcentaje

TOTAL ALIMENTACION . 5.929.866 100,00 7.792.842 100,00

— Hogares .............iaenns 4.720.264 79,60 5.943.974 76,28

— Hosteleria y restauracion. 1.069.206 18,03 1.675.803 21,50

— INSHLUCIONES ..veeeeneecvennenne 140.396 2,37 173.065 2,22
Productos de la pesca .............. 701.4M11 100,00 906.008 100,00

— Hogares ...........ccouvisareane 556.744 79.37 742.506 81,95

— Hosteleria y restauracion . 128.643 18,34 146.138 16,13

— Instituciones ..........ccoeeee 16.023 2,29 17.364 1592
Fuente: La alimentacion en Espana, MAFA.

CUADRO N8

CUOTAS DE MERCADO DE LOS DISTINTOS ESTABLECIMIENTOS EN VENTAS DE PRODUCTOS DE ALIMENTACION
Y PRODUCTOS DE PESCA A HOGARES EN ESPANA. 1988 Y 1993

TOTAL ALIMENTACION ....ccoeecmercncns
1. Tiendas tradicionales .............coreeeeee
2. Autoservicios y supermercados .
3. Hipermercados........c.ccovernree .
4 BermEsIBmias e asimgm...

— Economatos y cooperativas ..........

— Mercadillos .....ooooeieiicciiaiiens

— Venta domiciliaria ...........cccovinnees

— AUIOCONSUMO ..ocooonnnriiiiiiiiinnnisaaes
— CBmMpra ditecta ...
— Otras formas de adquisicion ..........

ALIMENTACION PESCA

1968 1993 1988 1993
100,00 100.00 100,00 100.00
51.88 39,60 72,87 50,55
30,08 37,80 16.41 al.1z
4,52 14,10 3151 1242
13,52 8,50 Z.21 5,61
2,09 1,60 1.27 117
2,09 2,00 2,10 2,35
0,68 0,40 0.50 0,05
3,95 1,50 0,86 0.38
1,42 1,30 0.29 055
1.29 1,30 2,19 1414

Fuente: La alimentacion en Espana, MAPA.
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CUADRON-9

CUOTAS DE MERCADO DE LOS DISTINTOS ESTABLECIMIENTOS EN VENTAS DE PRODUCTOS DE ALIMENTACION
Y DE LA PESCA A LA HOSTELERIA Y RESTAURACION EN ESPANA. 1988 Y 1993

ALIMENTACION PESCA
1988 1993 1988 1993
TOTAL ALIMENTACION ........ccooeoien, 100,00 100.00 100.00 100,00
1. Tiendas tradicionales ......................... 25,66 570 67.36 26,10
2. Autoservicios y supermercados ......... 4,65 7.20 3.30 9,90
3. Hipermercados..............ccocoeecerevnnnnnn. 105 2,60 1,28 2,40
4. Mayoristas ........ N, e 63.74 5150 21,50 24,60
5. Economatos, cooperativas y otros ...... 4,80 33,00 6,56 37,00
Fuente: La ahmentacion en Espafa. MAPA.
CUADRON-210

ESPANA: COMERCIO EXTERIOR PESQUERO
(En miles de millones de pesetas corrientes)

COMERCIO EXTERIOR PESQUERC PESCATOTAL
ANOS
Exponacion Importacion Saldo Cobertura Porcentaje exportacion  Porcenlaje importacion
55.426 101.180 —45.754 85,7 1.46 2.07
58.888 161.199 -102.311 36.5 1,40 2167
66.923 185.689 —118.766 36,0 1.43 2.64
92.200 205975 -123.575 427 1.75 2,85
74.689 240.231 —-165.542 a1.5 1.34 2,70
78.425 262.115 —183.690 29.9 129 2,72
72.816 295.616 —222.800 246 1.09 2.90
93.958 290.898 -186.940 32,3 1.4 2,77
136.382 353.131 -216.749 38,6 1.39 2.86
149.304 385.065 —235.761 38.8 1.31 2,69

Nola: En ef comercio extenor pesquero, se fncluyen el capitulo 03 del Arancel de Aduanas  las partidas nimeros 16.04 y 16.05. y ctras subpartidas menores de acettes y hari-
nas de pescado.
Fuente: Direccion General de Aduanas e Impuestos Especiales.

280



CUADRO N.2 11

ESPANA: COMERCIO EXTERIOR PESQUERO CON PAISES DE LA UE
B T R R A R R B i 1

ANOS Porcentaje Porcentaje Cobertura Cobertura

exportacion con UE importacién con UE con UE resto mundo
47.68 42,78 61.06 50,09
56,56 35,65 57.97 24,66
54.81 36,05 54,80 2547
66.82 36.68 77.84 22.39
61,06 36,47 52,05 19,06
62,51 39.27 47.63 18,47
62,75 37,93 40,75 14,78
66.58 41,15 52,26 18,34
64,04 39,13 63.21 22,82
69.27 34,16 78.63 18.10

Fuente Direccion General de Aduanas e Impuestos Especiales

CUADRO N.212

DISTRIBUCION DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES POR GRANDES PARTIDAS
(En porcentaje sobre valor total de las exportaciones e importaciones de productos pesqueros)
B TR T G T e ol THE PR % R L L S T il ]

) PESCADO FRESCO PESCADO CONGELADQ DEMAS PESCADO CRUSTACEOS Y MOLUSCOS CONSERVAS
ANOS
Exportacicn  Importacion  Exportacion  Imporfacion  Exportacion  Importacion  Exportacion  Imporiacidn  Exportacion  Importacion

e ... s 12,3 22,8 157 15.6 14,0 12,1 38.4 43,2 19.4 6.1
129 19,2 19.2 205 15,0 9,2 317 45.2 22 5.9

12,7 22,0 30.4 24,1 9.3 7.2 28.8 39.4 18,6 7.2

97 20,6 42,0 16,5 1,2 12.4 2005 44,0 155 6.5

15,6 2156 27l 18,4 16,6 13.6 24,6 39,2 17,1 7.0

126 24,5 245 13,7 18,2 13,6 25.8 40,4 18,9 7.8

14,3 24,4 214 125 13.8 14,3 30,1 39,3 20,4 8,4

12.2 23,0 248 14,3 122 13.9 30,3 41,4 20,6 72

127 22,5 26,2 15,0 8.5 14,1 321 41,6 18,5 6.8

13.0 209 26.5 14.2 1.1 1.2 2.5 44 .4 221 6.9

Nata: El pescado fresco corresponde al capilulo arancelanc 03 02; el pescado congelado al 03.03; demas pescados corresponde a los capitulos 03.01 +03.04+03.05+o0lros;
crustaceos y moluscos al 03.06+03.07; y conservas corresponde a los 16.04+16.05
Fuente: Direccion General de Aduanas e Impuestos Especiales, Ministerio de Comercio y Turismo. Direccién Territonal de Comercio en Galicia.
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CUADRO N.2 13

DESTINO DE LAS EXPORTACIONES PESQUERAS ESPANOLAS (1995)

(Millones de pesetas)
e e S R e T T L TR e T TR
PAISES Pec;m:;;ms Conservas Total Forcentaje s/exp. Porcentaje acumulado
alia ...ooooeeeivi 27.560 13.552 41,112 27.5 27.5
PEMUGAL: ooy . 30.794 2.766 33.560 225 50,0
Japon ... . 20.232 129 20.361 13,6 687
5 7:1 Tl T R ——————— 11750 3677 15.427 10,3 74.0
Alemania...........ccoooeeiveevaenn 3.306 2.319 5.625 3.8 7B
Thailandia ...... " 4.427 - 4.427 3.0 80,7
Refo UMD .. 2.804 1.047 3.851 2,6 83,3
USA ... = 137 2611 2.748 1.8 85,1
SUZB o e Eas 345 1.438 1.783 1.2 86,3
ANCOINA ...y csssisnssinnnpanmsianie 1.018 378 1.396 09 87.3
Greciansses - 1.229 153 1.382 0,9 88,2
Costa de Marfil .................... 1.293 - 1.293 0.9 89,1
1.276 —— 1.276 0,9 89,9
1.002 — 1.002 07 90.6
g0l (0l =T e —— 706 269 975 0,7 91,2
Dinamarca.. " 541 181 722 0:5 61,7
| E(cbzTolo, L S————— 796 — 796 0.5 92,3
China ..o 720 — 720 0,5 92,7
Heng Kong e, 645 — 645 0.4 93,2
ACUMULADO.........cc.cocvrune 110.581 28.520 139.101 93,2
TOTAL PAISES .......... 116.364 28.041 149.304 100,0
Paises de la UE (12) () ...... 78.690 23.964 102.654 68.8

{*) Solo se consideran aquelios paises de la Unién Europea que aparecen entre los principales clientes de los producios pesqueros esparioles
Fuenfe: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Direccion General de Aduanas e Impuestos Especiales; Minisierio de Comercio y Turismo. Direccién Terrilorial de Co-
mercio en Galicia.
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CUADRO N 14

ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES PESQUERAS ESPANOLAS (1995)

Peces crusldceos

(Millones de pesetas)
T T e S e T . R O e e M )

Porcentaje

PAISES S th: Consarvas Total e B Porcentaje acumilado
Francia ..iceesssssssssscreessoanians 83.717 940 34.657 9,0 9,0
Reino Unido ...oceivveeiciens 31.269 384 31.643 82 17.2
Argentina ..... 25.932 49 25981 6,7 24,0
Marruecos 22.003 645 22.648 59 29.8
BT B e g 20.016 — 20.016 52 35.0
Ecuador ... 14.709 3.063 i 4.6 39,7
Holanda .... 9.800 6.695 16.495 43 439
Dinamarca.. g 12.800 1.200 14.000 3.6 47,6
=] - T 12.813 95 12.908 34 50,9
Poliital s 10.230 908 11.138 29 53,8
i . 9.111 1.844 10.955 28 5657
NOrUeEa st 8.776 24 8.800 23 59,0
Islandia ....cccooovviiiiiiiiiieens 7.641 39 7.680 20 60,9
Irlanda..... 6.950 —_ 6.950 1.8 62,8
India ..coceeoeencees 5.697 — 5.697 165 64.2
Corea del Sur e 5.627 5.627 1.5 657
Maurtafia ... ...l 5277 - 5.277 1.4 67.1
MEZAMBIGUE .. cocvessemin o2 5.232 — 5.232 14 68,4
Thailandia ........ 2.933 2.032 4.965 1.3 69,7
Nueva Zelanda 4.799 22 4.821 1,3 71.0
Panama .......... 4.814 — 4.814 1.3 722
Guinea Bissau......ccocoovvine. 4.572 — 4572 1.2 73,4
(Clollo] 3l all-\ S R — 3.416 1.091 4.507 1,2 74,6
Sudatfrica.... 4.426 — 4.426 1.1 BT
HenAuras i 4.066 — 4.066 1.1 76.8
USA e 3.500 23 3.523 0,9 i
Tunez . 8287 — 3.237 08 85
China ... 2,775 272 3.047 0.8 79/8
Malasia .. 2.725 123 2.848 0.7 80.1
ANGols bt 2.461 == 2.461 06 80,7
Cuba .....ooeeeeeeeeeier e e 1.665 721 2.386 0,6 81,3
Perd ...... 2.001 — 2.001 05 81,8
Malvinas .......ccooeececeeicninne 1.969 — 1.969 05 82,4
Senegal........ Ty 1.967 _ 1.967 05 829
ABUMULARG . .........co0i00i0 287352 25.797 313.149 82,9
TOTAL PAISES .......... 357.024 28.041 385.065 100,0
Paises de la UE (12) (*) ...... 117.569 10.222 127.791 33,2

{*) Solo se consideran aquellos paises de la Union Europea que aparecen entre los principales proveederes.

Fuente: Mimisterio de Agricultura, Pesca y Ahmentacion, Direccién General de Aduanas e Impuestos Especiales. Ministerio de Comercig y Turismo. Direccion Territorial de

Comercic en Galicia.
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Resumen

La distribucién comercial es una de las piezas fundamenta-
les dentro del importante entramado productivo que ha gene-
rado la pesca en algunas zonas costeras espanolas. En este
trabajo, se estudian las tendencias en la comercializacion de
los productos de la pesca en Espana. Primero, se enmarca la
cuestion en el contexto general del mercado pesquero mun-
dial. Después, se analizan las transformaciones mas relevan-
tes en el consumo y los canales de distribucion dentro del mer-
cado interior espanol. Mas adelante, se aborda la evolucion
reciente del comercio exterior de estos productos. Por ultimo,
se avanzan perspectivas de evolucion futura.

Palabras clave: mercado pesquero mundial, comercializacién
productos pesqueros. Espana. paises desarrollados, pai-
ses en desarrollo.

Abstract

Commercial distribution is one of the fundamental pieces in
the important productive mechanism which fishing has genera-
ted in some of the Spanish coastal areas. In this work the ten-
dencies of the commercialisation of the products of fishing in
Spain, are studied. Firstly, it puts the question in the general
context of the world-wide fishing market. After, the more rele-
vant changes in the usage and distribution channels within the
Spanish interior market, are analysed. Further on, the recent
developments of the foreign trade of these products is tackled.
Finally a perspective on the future development of this market
is given.

Key words: world fishing market, commercialization of fishing
products. Spain, developing countries. developed countries.

JEL classification: Q21, Q22
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