EFECTOS INFLACIONISTAS
DE LA SUBIDA
DE PRECIOS
DE LOS PRODUCTOS
PETROLIFEROS *

Utilizando como base estadistica la tabla input-output

de 1979, José Luis Raymond Bara analiza en este articulo
los posibles efectos inflacionistas de la reciente subida de
precios de los productos petroliferos, proxima al 21 por 100,
a partir de cuatro hipoétesis: 1) impacto directo: traslacion

de costes a precios; 2) impacto total: traslacion de costes

a precios mas ajustes intersectoriales; 3) indiciacion de salarios
o de beneficios, y 4) indiciacion conjunta de salarios y

beneficios.

INTRODUCCION

principios de diciembre de
. 1982 los precios de los pro-
““% ductos petroliferos experi-
mentaron una elevacion proxi-
ma al 21 por 100. Esta modifi-
cacion de los precios tiene unos
efectos inflacionistas directos,
dado que una porcién de estos
productos, como la gasolina, el
gasoleo de calefaccion o el gas
butano, forman parte de la de-
manda final y del consumo fa-
miliar, y otros inducidos o en
cascada, como consecuencia de
que los /inputs energéticos inter-
vienen en el proceso productivo
y de que los distintos sectores
estan entre si interrelacionados.
El objeto de esta nota es eva-
luar tales efectos inflacionistas.

Para captar el entramado de
interdependencias sectoriales
puede recurrirse a la metodolo-
gia input-output. Atendiendo a
esta metodologia, el efecto in-
flacionista es el resultado de su-
poner que los precios de venta
se establecen afiadiendo un por-
centaje a los costes de produc-

cion (hipotesis del mark-up), y
de que los distintos sectores
productivos elevan los precios
de venta de su output de forma
que el aumento de los precios
de los productos energéticos no
incida de forma negativa sobre
sus beneficios. El resultado ob-
tenido puede denominarse con
el nombre de «inflacion justifi-
caday. La inflacién ex-post pue-
de diferir de la «justificada» ya
sea por exceso, si se generan
expectativas inflacionistas o si
los distintos sectores no ade-
cuan su comportamiento a la es-
tricta traslacion de costes a pre-
cios, o por defecto, si la debi-
lidad de la demanda final no
permite que el mercado absorba
la elevacién de precios. La pri-
mera posibilidad puede ser, no
obstante, mas probable.

Un aumento de precios, si
los salarios monetarios perma-
necen estables, significa una re-
duccion de salarios reales. Al
igual, los beneficios reales ex-
perimentaran un recorte. Cabe
pues simular, utilizando la me-
todologia input-output, los efec-
tos inflacionistas en los supues-

tos de indiciacion de salarios o
de beneficios.

No obstante, el verdadero pro-
ceso inflacionista (la «inflacion
evitable») se produce en el su-
puesto de indiciacion conjunta
de salarios y de beneficios. Una
simulacion de tal naturaleza tie-
ne como finalidad alertar acerca
de los riesgos que una falta de
disciplina en la politica econémi-
ca puede comportar. Ante el
aumento de precios de la ener-
gia, necesariamente deben exis-
tir sectores perdedores. El no
reconocimiento de esta realidad
produce un aumento de la tasa
de inflacion, y la consecuencia
l6gica es la necesidad de volver
a incrementar los precios ener-
géticos para el mantenimiento
de los precios relativos poste-
riores a la elevacion inicial.

La base estadistica utilizada
ha estado constituida por la ta-
bla input-output de 1979, que
es una extrapolacion de la de
1975 elaborada por la Funda-
cion Fondo para la Investigacion
Econémica y Social de la CECA.
A efectos de presentacion (no
de calculo), los 127 sectores
iniciales han sido agrupados en
44. Ha sido preciso introducir
en las tablas /input-output lige-
ras correcciones de tipo técni-
co, que afectan a los precios de
salida del sector «Refino de Pe-
troleo», a los demas sectores
productivos, asi como al Valor
Anadido del sector «Institucio-
nes Financieras», con objeto de
obtener una valoracion maés pre-
cisa del efecto inflacionista.

1. EFECTOS
INFLACIONISTAS:
IMPACTO DIRECTO

El impacto directo es el resul-
tado de la mera traslacion de
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costes a precios y sin computar
las interdependencias sectoria-
les y las posibles reacciones en
cadena que la elevacion inicial
de los precios de la energia pue-
de generar.

En términos de «Indice de
Precios al Consumo», el efecto
de la elevacion de los precios
del gas butano, del gasoleo de
calefaccion y de la gasolina re-
presenta un 0,86 por 100 de
aumento. Utilizando el deflactor
del consumo privado segun las
ponderaciones que se deducen
de la tabla /input-output, éste
efecto asciende a un 0,67 por
100.

No obstante, si la totalidad
de sectores trasladan costes a
precios, el impacto directo que
la elevacion de los precios ener-
géticos representa sobre el de-
flactor del consumo privado es
de un incremento del 0,95 por
100, tal como el cuadro n.° 1
refleja. En efecto, en este cua-
dro la primera columna ofrece
el porcentaje de aumento de los
precios sectoriales. Seguida-
mente se detalla la demanda de
consumo que cada sector satis-
face. La ultima columna recoge
la contribucion sectorial a la va-
riacion del deflactor del consu-
mo privado.

Los porcentajes mas elevados
de aumentos de precios se pro-
ducen en aquellos sectores en
los que la incidencia del input
energético es mayor. Asi, ele-
vaciones en exceso al 2 por 100
se dan en los sectores de «Ener-
gia Eléctrica, Gas, Vapor vy
Agua» y en los sectores de
«Transportey.

Es importante destacar que
los efectos inflacionistas que se
comentan, y que como prome-
dio se hallan situados en el en-
torno del 1 por 100, apenas pre-

cisan desfases para su plena
absorcion y se deducen directa-
mente de la estructura de cos-
tes que la tabla /nput-output de
la economia espafola ofrece.
A nivel sectorial pueden darse
ciertas discrepancias. A titulo
de ejemplo, el peso del petr6-
leo en la produccion de energia
eléctrica depende de las condi-
ciones climatologicas, segun que
en el ano de referencia que las
tablas input-output contemplan
haya tenido mas o menos peso
la produccién de energia hidro-
eléctrica. No obstante, como
promedio, la valoracion resulta
adecuada.

2. EFECTOS
INFLACIONISTAS:
IMPACTO TOTAL

Los aumentos de precios de
un sector se trasladan a los de-
mas sectores productivos, dado
que los outputs sectoriales son
a la vez inputs del proceso de
produccion.

El cuadro n.° 2 detalla estos
efectos. Para su obtencion es
preciso operar con la matriz de
coeficientes técnicos internos.
Siendo «A» la matriz traspuesta
de coeficientes técnicos inter-
nos y denominando «A» al vec-
tor columna de impactos direc-
tos calculados en el apartado
precedente, los efectos inflacio-
nistas que se generan después
de que los distintos sectores ha-
vyan completado «n» veces el
proceso productivo, vendran da-
dos por:

p=(+A+A+ ... +A")A[1]

en donde «p» es el vector co-
lumna de efectos inflacionistas
a nivel sectorial. Para «n» ten-
diendo a infinito, se deduce:

p=(1—A)""-A (2]

A este respecto, conviene
destacar que para reducidos va-
lores de «n» (n=2 6 3), prac-
ticamente existe coincidencia
entre los resultados de las ex-
presiones [1] y [2]. Ello compor-
ta que en el curso de un afo
desde la elevacion inicial de pre-
cios, y bajo el supuesto de tras-
lacion de costes, los efectos
inflacionistas del 1,75 por 100
que se deducen del cuadro n.° 2
deben ser absorbidos casi ple-
namente.

Para efectuar estos célculos
se ha partido de la tabla de 127
sectores y posteriormente, con
objeto de facilitar la interpreta-
cion, se ha procedido a la agru-
paciobn comentada.

A nivel sectorial, elevaciones
proximas al 5 por 100 se dan
en los sectores de «Energia Eléc-
trica, Gas, Vapor y Aguay, «Mi-
nerales y Productos Minerales
no Metélicos», «Productos Qui-
micosy y «Transportesy.

Esta inflacién, del 1,75 por
100, es la denominada en la par-
te introductoria como «inflacion
justificada». Generalmente mar-
ca una cota inferior de los efec-
tos inflacionistas que pueden
producirse. La ausencia de am-
plificacion supone la no trasla-
cion de precios a los elementos
del Valor Afadido, salarios y
beneficios principalmente, asi
como la estricta repercusion de
costes a precios.

3. EFECTOS
INFLACIONISTAS
BAJO LA HIPOTESIS
DE INDICIACION DE
SALARIOS
O DE BENEFICIOS

La indiciacion de salarios de
acuerdo con el deflactor del con-
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CUADRO N.° 1

EFECTO PRECIOS. IMPACTO DIRECTO DEL AUMENTO DE PRECIOS DEL PETROLEO
o T e e S e e S ) S e S S W AR ISR

Porcentaje Gonsuinio Porcentaje
de efecto familiar de efecto
en sectores en precios

Productos de la agricultura, de la silvicultura y de la pesca , 462.416 0,0144
Hulla, lignito, aglomerados y brlquetas 0,0523 212 0,0000
Productos de coquerias ... ... 0,4276 0 0,0000
Petréleo bruto, gas natural y productos petrohferos 20,7339 309.966 0,6726
Energia eléctrica, gas, vapor y agua ... ... .. ’ 115.903 0,0285
Minerales y productos de la transformacnon de materlales ra-

diactivos ... ... . , 0
Minerales y metales ferreos y no ferreos .

Minerales y productos a base de mlnerales no metallcos 19.369
Productos quimicos ... ... . 161.964
Productos metélicos (excepto maqumana y matenal de *ransporte) 64.266
Maquinaria agricola e industrial . . . 3.598
Maquinas de oficina, maquinas deI tratamlento de mformamon

instrumentacion ... ... .. e e e e e e X 20.558
Material y accesorios electrlcos 206.119
Vehiculos y motores automovnles R 275.476
Material de transporte, excepto automovﬂes o 20.828
Carnes, preparacion y conservas de carne, otros productos del

sacrificio de ganado ... . s ser sev wwr sir son we wes s wme s e s 328.816
Leche y productos Iécteos 131.008
Otros productos aliMEntarios ;. u:s s «owmes sor vom s e wum vow oo 499.626
Bebidas ... ... . P 113.260
PdeUCtOS del tabaco 87.394
Productos textiles, vestldo e 429.509
Cuero, articulos en cuero y p|eI calzados 109.718
Madera y muebles de madera ... ... ... ... ...l , 157.076
Papel, articulos de papel, impresién e e e e e 159.289
Productos en caucho y plastico ... ... .. B 193.893
Productos de otras industrias manufactureras 152.807
Construccioén y obras de ingenieria civil ... ... ... ... ... ... oL 35.013
Recuperaciényreparacién is 200.255
Servicios de comercio ... ... . i 1.483.668
Servicios de hostelenayrestaurante 1.119.263
Servicios de transporte interior ... ... ... ... ... e e el 426.353
Servicios de transporte maritimo y aéreo ... ... ... ... ... ... . L i 146.981
Servicios conexos al transporte ... ... ... ... oo e e e e el e s 9.352
Servicios de comunicacion ... ... P 118.051
Servicios de las lnstltumones de credlto y seguro 102.494
Servicios prestados a las empresas ... ... ... ... ool 173.121
Servicios de alquiler de bienes mmuebles 742.500
Servicios de ensefianza e investigacion, comerC|aI 203.087
Servicios sanitarios, comerciales ... ... ... e 122.411
Servicios recreativos y cuIturaIes servicios personales otros

Servicios ... ... g 411.716
Servicios de admumstracnon general de Ias admlmstracnones pu-

blicas ... ... ... A 38.115
Servnmos de ensenanza e mvesﬂgamon no comermales de Ias

administraciones publicas y privadas ... ... ... i 0
Servicios sanitarios, no comerciales, de las admlmstramones pu-

blicas y privadas ... ... ... b 0
Servicios domestlcos y otros serwmos no comermales N C O P




CUADRO N.° 2
EFECTO PRECIOS. IMPACTO TOTAL DEL AUMENTO DE PRECIOS DEL PETROLEO
(Sin indiciar inputs primarios)
R T Ry Lo U e, ol el Rl PO Y N VTN e i T e e £ i O Aoy e o B Ve P R |

Porcentaje Consiinio Porcentaje
de efecto FamiliaE de efecto
en sectores en precios

Productos de la agricultura, de la silvicultura y de la pesca , 462.416 0,0647
Hulla, lignito, aglomerados y briquetas ... ... ... ... ... ... ... ... ... 0,5053 212 0,0000
Productos de coquerias ... ... 1,2877 0 0,0000
Petroleo bruto, gas natural y productos petrollferos 21,4699 309.966
Energia eléctrica, gas, vapor y agua ... ... . 5,2221 115.903 0,0633
Minerales y productos de la transformamon de matenales ra—

diactivos ... ... 2,6193 0
Minerales y metales ferreos y no ferreos e 1,6300 0
Minerales y productos a base de minerales no metallcos 4,7056 19.369
Productos quimicos ... ... 4,6971 161.964
Productos metalicos (excepto maqumana y mater|a| de transporte) 0,8499 64.266
Magquinaria agricola e industrial . . 0,6859 3.598
Maquinas de oficina, maquinas del tratamlento de |nformaC|6n

instrumentacion ... ... .. e 0,4423 20.558
Material y accesorios electrlcos 0,6321 206.119
Vehiculos y motores automovules . e 0,7573 275.476
Material de transporte, excepto automowles e 0,9305 20.828
Carnes, preparacion y conservas de carne, otros productos del

sacrificio de ganado ... ... ... ... .. 0,8401 328.016
Leche y productos |écteos 1,1738 131.008
Otros productos alimentarios ... ... ... ... ... ... ... ..o 1,3828 499.626
Bebidas ... ... ... 1,4359 113.260
Productos del tabaco 0,3392 87.394
Productos textiles, vestldo 1,2640 - 429.509
Cuero, articulos en cuero y plel calzados 0,7078 109.718
Madera y muebles de madera ... ... ... ... ... ... .. 0,8668 157.076
Papel, articulos de papel, impresic’)n 1,5432 159.289
Productos en caucho vy plastico ... ... .. 2,0838 193.893
Productos de otras industrias manufactureras 0,8471 152.807
Construccioén y obras de ingenieria civil ... ... ... ... ... ... ... ... ... 1,4805 35.013
Recuperacion y reparacion ... ... ... ... ... oo e s e e e e 0,1618 200.255
Servicios de comercio ... ... . 0,1679 .483.668
Servicios de hosteleria y restaurante 0,7525 .119.263
Servicios de transporte interior ... ... ... ... ... ..l 5,0208 426.353
Servicios de transporte maritimo y aéreo ... ... ... ... ... ... ... ... 3,7546 146.981
Servicios conexos al transporte ... ... ... ... ...l e i 0,3504 9.352
Servicios de comunicacion ... ... R 0,3110 118.051
Servicios de las instituciones de credlto y seguro 0,2313 102.494
Servicios prestados a las empresas ... ... ... ... ... oo o . 0,0747 173.121
Servicios de alquiler de bienes |nmuebles JHS S8 B R GEE TS e e 0,6162 742.500
Servicios de ensefianza e investigacion, comermal 0,3674 203.087
Servicios sanitarios, comerciales ... ... ... . P 0,3071 122.411
Servicios recreativos y culturales, servicios personales otros

servicios ... ... 0,1837 411.716
Servicios de admlmstrauon general de Ias admlnlstracmnes pu-

blicas ... ... ... 0,6086 38.115
Serwcnos de ensenanza e |nvest|gaC|on no comerc1ales de Ias

administraciones publicas y privadas ... ... 0,3593 0
Servicios sanitarios, no comerciales, de Ias admlnlstraCIones pu-

blicas y privadas ... ... ... 0,4250 0
Servicios domestlcos y otros serV|C|os no comerCIaIes N C 0 P 0,2850




sumo privado, y siguiendo una
metodologia similar a la ante-
riormente descrita, tal como el
cuadro n.° 3 pone de manifies-
to, supone unos efectos infla-
cionistas del 2,72 por 100. Tales
efectos inflacionistas pueden
llevar implicito, no obstante, un
apreciable lapso temporal, en la
medida en que la traslacion de
precios a salarios exige que se
den ciertos desfases consustan-
ciales a los acuerdos salariales
ya adoptados. A titulo ilustrati-
vo, si los acuerdos salariales se
establecen por periodos de seis
meses, éste seria el desfase ne-
cesario para completar una «pri-
mera vueltay de elevaciones de
precios y de salarios.

Es evidente que si los precios
se elevan y los beneficios no-
minales permanecen estables,
ello supone una caida del mar-
gen de rentabilidad. Si los em-
presarios tratan de mantener
unos beneficios reales estables,
los beneficios nominales deben
elevarse para compensar el pro-
ceso inflacionista.

Se plantea el problema de
seleccionar el deflactor mas ade-
cuado para llevar a cabo la indi-
ciacion de beneficios. Un mar-
gen de rentabilidad estable su-
pone indiciar los beneficios de
acuerdo con el crecimiento de
los precios de cada sector. No
obstante, esta hipotesis puede
parecer poco realista, dado que
supone que los beneficios mo-
netarios aumenten mas precisa-
mente en los sectores que han
experimentado una mayor inci-
dencia desde la 6ptica de los
costes. Es discutible que el mer-
cado pudiese absorber tales ele-
vaciones de precios.

La alternativa que en este es-
tudio se ha seguido es estable-
cer la indiciacion de los benefi-
cios de acuerdo con la tasa pro-

medio de inflacion. Es decir, en
funcion del deflactor del con-
sumo privado. Ello supone, apro-
ximadamente, mantener la ca-
pacidad adquisitiva de los bene-
ficios, y se evita la paradoja que
se daria, en caso de seleccionar
como criterio los indices de pre-
cios sectoriales, de que los sec-
tores que deben soportar ma-
yores elevaciones de costes son
los que, en términos relativos,
saldrian mas beneficiados de
todo el proceso.

Los efectos inflacionistas son
en este caso, tal como el cua-
dro n.° 4 detalla, de un 2,72 por
100, resultado practicamente
coincidente con el efecto infla-
cionista derivado de la indicia-
cién de salarios.

4. EFECTOS
INFLACIONISTAS
BAJO LA HIPOTESIS
DE INDICIACION
CONJUNTA
DE SALARIOS
Y DE BENEFICIOS

La inflacibn es un proceso
dindmico de elevacion de rentas
y de precios. La indiciacion con-
junta de salarios, beneficios y
otras rentas es una caracteris-
tica de todo proceso inflacio-
nista. Para que éste pueda dar-
se, es preciso el concurso de la
politica monetaria suministran-
do dinero al sistema.

¢Por qué indiciar solo salarios
y beneficios y no también otras
rentas? La tabla /nput-output
Gnicamente permite establecer
la comparacion entre dos situa-
ciones de equilibrio. Si los pre-
cios relativos de un sector se
incrementan, deben existir for-
zosamente sectores perdedores.
Si se efectlia una simulacién

indiciando conjuntamente sala-
rios y beneficios, los sectores
perdedores serian precisamente
los no indiciados. A titulo de
ejemplo, en nuestro caso, las
«Amortizaciones» (es decir, la
reposicion del stock de capital
depreciado) o el sector publico
a través de los impuestos. Ca-
bria pues disefar otras simula-
ciones todavia mas explosivas
que la efectuada con sélo indi-
ciar conjuntamente otros ele-
mentos del valor afiadido. No
obstante, el sentido de esta ul-
tima simulacion es Unicamente
poner de manifiesto el hecho de
que una inflacion tolerable, si-
tuada por debajo del 2 por 100,
desemboca en una inflaciéon en
exceso al 6 por 100, tal como
el cuadro n.° 5 pone de mani-
fiesto, si la falta de disciplina en
el contexto general de politica
economica potencia el aumento
monetario de las rentas, ante un
empeoramiento de la relacion
real de intercambio de los dis-
tintos sectores con respecto al
sector energético.

5. CONCLUSIONES

El cuadro n.° 6 establece de
forma resumida los efectos in-
flacionistas segun las distintas
hipotesis comentadas. De este
cuadro interesa destacar tres
notas:

a) La inflacion «inevitabley,
y que se absorbe en un corto
periodo de tiempo, se sitlia apro-
ximadamente en el 1 por 100.

b) La inflacion «justificada o
tolerable», que viene dada por
el principio de la estricta tras-
lacion de costes a precios y que
comporta aceptar una pérdida
de renta real producida por la
elevacion de los precios de la
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CUADRO N.° 3

EFECTO PRECIOS. IMPACTO TOTAL DEL AUMENTO DE PRECIOS DEL PETROLEO

(Indiciando salarios)
L L A T e R T R B S T e e e

Porcentaje Consumo Porcentaje
de efecto familiar de efecto
en sectores en precios

Productos de la agricultura, de la silvicultura y de la pesca , 462.416 0,0976
Hulla, lignito, aglomeradosy briquetas ... ... ... ... ... ... 2,8187 212
Productos de coquerias ... ... 2,0970 0
Petroleo bruto, gas natural y productos petrollferos 21,5611 309.966
Energia eléctrica, gas, vapor y agua ... ... .. 6,2059 115.903
Minerales y productos de la transformacton de materlales ra-

diactivos ... ... e e e 4,118 0
Minerales y metales ferreos y no ferreos e 2,6125 0
Minerales y productos a base de mlnerales no metallcos 5,8213 19.369
Productos quimicos ... ... . 5,56119 161.964
Productos metalicos (excepto maqumana y matenal de transporte) 2,4240 64.266
Magquinaria agricola e industrial . . 2,1645 3.598
Maquinas de oficina, maquinas para eI tratamlento de |nformacmn

instrumentacion ... ... 1,6209 20.558
Material y accesorios electrlcos 1,9516 206.119
Vehiculos y motores automowles B 2,0506 275.476
Material de transporte, excepto automowles e 2,6263 20.828
Carnes, preparacion y conservas de carne, otros productos del

sacrificio de ganado ... ... ... ... ... .. 1,5009 328.016
Leche y productos Iécteos 1,8896 131.008
Otros productos alimentarios ... ... ... ... ... ... ... ... oo ool 2,1530 499.626
Bebidas ... ... e e e e e e e 2,2750 113.260
Productos deI tabaco R 0,6783 87.394
Productos textllesyvestldos e 429.509
Cuero, articulos en cuero y plel calzados 109.718
Madera y muebles de madera ... ... ... ... ... ... ... ... ... 157.076
Papel, articulos de papel, impresion e e e e 159.289
Productos en caucho vy plastico ... ... .. 193.893
Productos de otras industrias manufactureras 152.807
Construccion y obras de ingenieria civil ... ... ... ... ... ... ... ... .. 35.013
Recuperacionyreparacion 200.255
Servicios de comercio ... ... . .483.668
Servicios de hosteleria y restaurante .119.263
Servicios de transporte interior ... ... ... ... ... ... ... 426.353
Servicios de transporte maritimo y Q6reo ... ... ... ol iin el . 146.981
Servicios conexos al transporte ... ... ... ... ... ... ool 9.352
Servicios de comunicacion ... ... B, 118.051
Servicios de las |nst|tu0|ones de credlto y seguro , 102.494
Servicios prestados a las empresas ... ... ... ... ... L 173.121
Servicios de alquiler de bienes lnmuebles e e e e e , 742.500
Servicios de ensefianza e investigacion, comermal 203.087
Servicios sanitarios, comerciales ... ... ... e , 122.411
Servicios recreativos vy culturales servicios personales otros

Servicios ... ... ... ; 411.716
Servicios de admlnlstracmn general de Ias admlnlstraC|ones pu-

blicas ... ... ... , 38.115
SerV|C|os de ensenanza e mvestlgamon no comermales de Ias

administraciones publicas y privadas ... ... ... 0
Servicios sanitarios, no comerciales, de las admlnlstracmnes pu-

blicas y privadas ... ... .. . X 0
Servicios domestlcos y otros servncms no comerclales N C 0 P




CUADRO N.° 4
EFECTO PRECIOS. IMPACTO TOTAL DEL AUMENTO DE PRECIOS DEL PETROLEO
(Indiciando beneficios)
Porcentaje Consumo Porcentaje

de efecto fariliaf de efecfo
en sectores en precios

Productos de la agricultura, de la silvicultura y de la pesca ) 462.416 0,1359
Hulla, lignito, aglomerados y briquetas ... ... ... ... ... ... ... ... ... 0,8885 212 0,000
Productos de coquerias ... ... 1,7993 0 0,0000
Petréleo bruto, gas natural y productos petrollferos 21,5700 309.966 0,6998
Energia eléctrica, gas, vapor y agua ... ... . 5,8691 115.903 0,0712
Minerales y productos de la transformamon de matenales ra-

diactivos ... ... 2,8990 0 0,0000
Minerales y metales ferreos y no ferreos e 2,1927 0 0,0000
Minerales y productos a base de minerales no metallcos 5,3426 19.369 0,0108
Productos quimicos ... ... . 5,1741 161.964 0,0877
Productos metélicos (excepto maqumarla y matenal de transporte) , 64.266 0,0082
Magquinaria agricola e industrial . . ) 3.598 0,0004
Maquinas de oficina, maquinas para eI tratamlento de mformaCIon

instrumentacion ... ... e e e 20.558 0,0015
Material y accesorios electrlcos 206.119 0,0202
Vehiculos y motores automowles T 275.476 0,0313
Material de transporte excepto automovﬂes 20.828 0,0024
Carnes, preparacion y conservas de carne, otros productos del

sacrificio de ganado ... ... ... ... oo 131.008 0,0337
Leche y productos Iécteos 328.016 0,0762
Otros productos alimentarios ... ... ... ... ... ... ... ... ... ... ... .. 499.626 0,1281
Bebidas ... ... .. e e e 113.260 0,0289
Productos del tabaco 87.394 0,0054
Productos textiles, vestldo s 1 429.509 0,0837
Cuero, articulos en cuero y plel calzados 109.718
Madera y muebles de madera ... ... ... ... ... ... ... ... ... 157.076

Papel, articulos de papel, impresi()n P 159.289

Productos en caucho y plastico ... ... .. 193.893

Productos de otras industrias manufactureras 152.807
Construccion y obras de ingenieria civil ... ... ... ... ... ... ... . 35.013
Recuperacién y reparacion ... ... ... ... ... .o 200.255

Servicios de comercio ... ... . .483.668

Servicios de hostelerlayrestaurante .119.263

Servicios de transporte interior ... ... ... ... ... ... ... ... .. 426.353

Servicios de transporte maritimo y aéreo ... ... ... ... ... ... ... .. 146.981

Servicios conexos al transporte ... ... ... ... ... ..l 9.352

Servicios de comunicacion ... ... e e 118.051

Servicios de las |nst|tumones de credlto y seguro 102.494

Servicios prestados a las empresas ... ... ... ... ... ... ... 173.121

Servicios de alquiler de bienes mmuebles 742.500

Servicios de ensefianza e investigacion, comerCIaI 203.087

Servicios sanitarios, comerciales ... ... ... e , 122.411

Servicios recreativos y culturales servicios personales otros

Servicios ... ... .. . 411.716

Servicios de admnmstracnon general de Ias admlmstramones pu-

blicas ... ... ... . 38.115

Serwcuos de ensefianza e mvesﬂgacnon no comermales de las

administraciones publicas y privadas ... ... ... E 0

Servicios sanitarios, no comerciales, de |as admmnstracnones pu—

blicas y privadas ..

Servicios domestlcos y otros SerVICIOS no comerCIaIes N C O P




CUADRO N.° 5
EFECTO PRECIOS. IMPACTO TOTAL DEL AUMENTO DE PRECIOS DEL PETROLEO
(Indiciando salarios y beneficios)
S ey R T o e U N e s e~ NNl L et E e M R o R T Ve T e s s T ]
Porcentaje Porcentaje
de efectﬁz CZ,’;TS”L;IZO de efec't{)
en sectores en precios
Productos de la agricultura, de la silvicultura y de la pesca ... ... 6,4524 462.416 0,3123
Hulla, lignito, aglomerados y briquetas ... ... ... ... ... ... ... ... ... 6,9113 212 0,0002
Productos de coquerias ... ... 4,4269 0 0,0000
Petroleo bruto, gas natural y productos petrohferos 21,9250 309.966 0,7113
Energia eléctrica, gas, vapor y agua ... ... .. 9,0979 115.903 0,1104
Minerales y productos de la transformacmn de materlales ra-
diactivos ... ... 6,8290 0 0,0000
Minerales y metales ferreos y no ferreos e 5,3023 0 0,0000
Minerales y productos a base de minerales no metallcos ......... 8,8708 19.369 0,0180
Productos quimicos ... ... 7,7670 161.964 0,1317
Productos metalicos (excepto maqumana y materlal de transpor‘(e) 5,4653 64.266 0,0368
Magquinaria agricola e industrial . . 4,9785 3.598 0,0019
Maquinas de oficina, maquinas para eI tratamlento de |nf0rmaC|on
instrumentacion ... ... . e 3,8414 20.558 0,0083
Material y accesorios electrlcos 4,4859 206.119 0,0968
Vehiculos y motores automowles B, 4,6125 275.476 0,1330
Material de transporte, excepto automowles e 5,3678 20.828 0,0117
Carnes, preparacion y conservas de carne, otros productos del
sacrificio de ganado ... ... ... ... 5,6880 328.816 0,1953
Leche y productos Iécteos 5,9213 131.008 0,0812
Otros productos alimentarios ... ... ... ... ... ... oo e s s el el 5,7499 499.626 0,3007
Bebidas ... ... ... 5,8110 113.260 0,0689
Productos del tabaco 1,7388 87.394 0,0159
Productos textiles, vestldo e 5,7001 429.509 0,2562
Cuero, articulos en cuero y plel calzados 4,9302 109.718 0,0566
Madera y muebles de madera ... ... ... ... ... ...l 5,3992 157.076 0,0888
Papel, articulos de papel, impresi()n 5,8276 159.289 0,0972
Productos en caucho y plastico ... ... . 5,7298 193.893 0,1163
Productos de otras industrias manufactureras 4,8306 152.807 0,0773
Construccion y obras de ingenieria civil ... ... ... ... ... ... ..o 6,0985 35.013 0,0223
Recuperaciényreparaci()n 5,2250 200.255 0,1095
Servicios de comercio ... ... . 5,5684 1.483.668 0,8647
Servicios de hosteleria y restaurante 5,6825 1.119.263 0,6657
Servicios de transporte interior ... ... ... ... ... oo e e . 9,2328 426.353 0,4120
Servicios de transporte maritimo y aéreo ... ... ... ... ... ... ... ... 7,4057 146.981 0,1139 -
Servicios conexos al transporte ... ... ... ... ... ..ol Ll 5,2401 9.352 0,0051 o
Servicios de comunicacion ... ... R, 5,7401 118.051 0,0709
Servicios de las instituciones de credlto y seguro 1,1049 102.494 0,0119
Servicios prestados a las empresas ... ... ... ... ..o 5,6453 173.121 0,1023
Servicios de alquiler de bienes |nmuebles T 5,7134 742.500 0,4440
Servicios de ensefianza e investigacion, comerCIaI 6,7723 203.087 0,1439
Servicios sanitarios, comerciales ... ... ... o 5,6129 122.411 0,0719
Servicios recreativos y culturales servicios personales otros
Servicios ... ... 5,5097 411.716 0,2374
81. Servicios de admlmstraaon general de Ias admlnlstraC|ones pu-
blicas ... ... ... 4,8624 38.115 0,0194
85. Serwmos de ensefianza e |nvest|ga(:|on no comermales de Ias
administraciones publicas y privadas ... ... ... 5,8258 0 0,0000
89. Servicios sanitarios, no comerciales, de Ias admlnlstrauones pu-
blicas y privadas ... ... .. 5,;2395 0 0,0000
93. Servicios domestlcos y otros servncros no comermales N C O P 5,8937 199.833 0,1233
TOTAL ..o o o o e o e e e e e e e e e 9.554.484 6,3446




energia, se sitta en el 1,75 por
100.

c¢) La inflacion que debe
«evitarse» es la resultante de la
indiciacion conjunta de los dis-
tintos elementos del Valor Aha-
dido. Esta inflacion evitable as-
ciende a algo mas de seis pun-
tos en el supuesto de indiciacién
de salarios y de beneficios. Y al-
canzaria cotas todavia mas ele-
vadas indiciando de forma si-
multadnea otros elementos del
Valor Afladido. El objetivo de la
politica econémica debe ser, pre-
cisamente, obviar que estos
efectos inflacionistas sean una
realidad.

(*) Las tareas de tipo informatico fueron
desarrolladas por Miguel Angel Garcia, del
Departamento de Estudios, Asesoramiento
y Programacion de CECA. Asimismo deseo
expresar mi agradecimiento a Julio Alcaide
por sus Gtiles comentarios.

CUADRO N.° 6

EFECTOS INFLACIONISTAS DERIVADOS DE LA ELEVACION
DE LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS PETROLIFEROS

DEL 21 POR 100
T T A T R e e e e e e e e O s S AT

HIPOTESIS ADOPTADAS

Efecto
inflacionista
(%)

Impacto directo: Traslacion costes a precios ... ... .
Impacto total: Traslacion de costes a precios +

intersectoriales ... ... ... ... ... ... ... ...
Indiciacion de salarios ... ... ... ... ..o

Indiciacion de beneficios ... ...

Indiciaciéon conjunta de salarios y de beneficios ... ... ... ...

0,95

1,75
2,72
2,72
6,34

81





