APROXIMACION
A UN INDICE DE PRECIOS
DEL CONSUMO
TURISTICO EXTERIOR

actividad de este sector.

El siguiente articulo de José Largo es un resumen de un
trabajo mas extenso realizado bajo el patrocinio del

Fondo para la Investigacion Econémica y Social de la C.E.C.A.,
donde se encuentra a disposicion de aquéllos que deseen

un mayor detalle de los calculos efectuados. La principal
aportacion de este trabajo reside en facilitar un indice

de precios del turismo exterior, hasta ahora inexistente,

que permita valorar con mayor precision la incidencia que

la elevacion de los precios de los productos y servicios
turisticos puede tener sobre el comportamiento y

NECESIDAD DEL INDICE

exterior en la economia es-

pafola es obvia, tanto por
su aportacion directa al PIB co-
mo por su contribucion a la Ba-
lanza de Pagos. Por ello, es
preocupante el descenso que se
ha producido en el namero de vi-
sitantes del exterior durante 1979,
vy su posible continuacién en
1980. Resultando, en consecuen-
cia, fundamental conocer las
causas que pudieran explicar es-
ta situacibn, como primer paso
para su tratamiento y correccion,
aparecen, sin embargo, ciertas di-
ficultades por el insuficiente cono-
cimiento que tenemos del sector.

I A importancia del turismo
&

En particular, en una primera
impresion, podria afirmarse que
la mayor tasa de inflacioén de
nuestro pais respecto de la de
aquéllos gue nos visitan tiene
una responsabilidad alta en este
fenébmeno. Ahora bien, la com-
paracion entre los respectivos

I.P.C. es una medida demasiado
burda para llegar a conclusiones
definitivas, ya que dicho indice
no es representativo de la estruc-
tura de gastos del turista. Es pre-
ciso, pues, elaborar un indice
que recoja el modo particular
en que incide la inflacion espa-
fiola sobre la estructura de gas-
tos tipica del turista exterior.

La diferente composicion de
los consumos del espafiol me-
dio y del turista medio ya sefia-
la la conveniencia de elaborar
indices distintos que representen
la evolucion de los precios en su
conjunto. Si las variaciones en
el tiempo de los diferentes bie-
nes y servicios que se integran
en el Indice de Precios de Con-
sumo (1.P.C.) mantienen un para-
lelismo aceptable, podria em-
plearse, y de hecho se utiliza, la
evolucion del I.P.C. como repre-
sentativo de la variacion de los
precios del consumo turistico
exterior. Pero cuando se disocia
la tendencia de los diferentes
componentes del |.P.C. dificil-

mente puede aceptarse su repre-
sentatividad para un tipo de con-
sumo especifico como es el de
los turistas extranjeros.

En 1979 se inicia el régimen
de libertad de precios para todos
los establecimientos hoteleros
{anteriormente solamente eran
libres los precios de los hoteles
de 5 y de 4 estrellas). Los pre-
cios de estos servicios se elevan
considerablemente respecto al
afio anterior. Es sabido que las
prestaciones hoteleras son un
componente importante en el
consumo turistico.

Estas razones, entre otras,
pueden ser suficientes para jus-
tificar que se intensifique la in-
vestigacion estadistica del turis-
mo, entre la que debe figurar la
elaboracion de un indice que re-
gistre la evolucion de los precios
del consumo turistico exterior.
Indice que el pasado afio de 1979
ha puesto de manifiesto su ne-
cesidad por su disociaciéon con
el I.P.C. para seguir de cerca una
de las variables econ6micas que
inciden en el mercado turistico,
como es la evolucion del coste
para el turista.

INFORMACION BASICA
DISPONIBLE

Por consumo turistico exterior
queremos expresar el gasto en
bienes y servicios de consumo
que los visitantes del exterior
realizan en el mercado interior.
Con esta denominacién, el sec-
tor 91 de la Tabla Input-Output
de la Economia Turistica Espa-
fiola de 1974 (T.1.0.T.-74) elabo-
rada y publicada por el Instituto
Espafiol de Turismo, comprende
la demanda final de consumo que
corresponde a los turistas que
nos visitan y es equivalente, por
tanto, a los gastos de consumo
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CUADRO N.° 1

DISTRIBUCION AJUSTADA DE LOS CONSUMOS DEL TURISMO
EXTERIOR POR GRUPOS Y RUBRICAS DEL IPC
T T T e

GRUPQOS Y RUBRICAS

Valor ajustado %
{Millones de pesetas) ’

Alimentacion, bebidas y ta-
baed .. i . 4
Vestido y calzado
Gastos vivienda ... ... ... ..
Muebles .

Productos textlles

Menaje y repuestos
Articulos limpieza. .. —
Servicios del hogar I
Medicinas y conservacion de
la salud .
Transporte pnvado
Transporte publico urbano ...
Transporte publico interur-
bano .
Comunncacnones
Objetos recreativos ...
Publicaciones .
ESpaI'CImlento

Articulos y servicios de Uso
personal ..

Turismo .

Hoteles Yy pensiones ...
* Restaurantes, cafés ...
e Campings ... ... ... ... ...
® Agencias de viajes
* Apartamentos

43.
4.

B,
47.
48.
49.
50.
5.
52.
53.
57.

@

21.563
7.544
649
606
1.095
5.737
998
1.450

momww~om

-

oONOOOWD

48.381
48.253

205.724

Fuente: Elaboracion propia con datos de la TIOT-74.

de los turistas extranjeros en Es-
pafa, cuyo volumen total se re-
coge como ingresos en la Ba-
lanza de Pagos por el concepto
de «turismo Y viajesy.

En la composicion de este
conjunto de bienes y servicios,
que podemos llamar «producto
turistico», entran practicamente
todos los que se incluyen en la
cesta de la compra de las eco-
nomias familiares. El precio de
cada bien o servicio es el mismo
en el consumo familiar y en el
consumo de los turistas extran-

jeros, puesto que se forma en el
mismo mercado y su inclusion
en uno u otro tipo de consumo
responde a circunstancias ajenas
al producto y al mercado. Pero
la proporcién en que entran en
cada uno de los tipos de consu-
mo (familiar y turistico exterior)
es distinta y en consecuencia
debe ser diferente también la
ponderacion en el indice que
mida la evolucion de los precios
de consumo.

La elaboraciéon del indice que
nos preocupa necesita bésica-
mente:

— Un conocimiento de la estruc-
tura del consumo de los tu-
ristas, y

— Una informacion periodica de
los precios de los bienes y
servicios mas representativos
de dicho consumo.

La T.L.O.T.-74, proporciona
una estructura del consumo tu-
ristico exterior. El sector de la
misma «Consumo turistico ex-
terior» se refiere al valor de los
bienes y servicios consumidos
en Espafia por los no residentes.

Los precios mensuales son re-
cogidos por el |.N.E. para la ela-
boracion del I.P.C. Agrupados
en 58 rubricas de productos ho-
mogéneos elabora y publica men-
sualmente otros tantos indices
en su Boletin Informativo de In-
dices de Precios de Consumo.

Por tanto, si se ajusta la es-
tructura del consumo turistico
exterior que por sectores propor-
ciona la T.1.O.T.-74 a los con-
ceptos de cada grupo o rubrica
del I.P.C., se obtienen las ponde-
raciones de los indices parciales
correspondientes. Ponderacion
que vendra dada por la expresion:

W=V, / V

donde W, es la ponderacion del
indice del grupo o rubrica /, V;
representa el gasto en los bienes
y servicios de la citada rdbrica
o grupo y V es el gasto total
del consumo turistico exterior.

Evidentemente ello comporta
la hipotesis de que el conjunto
de bienes y servicios de cada
grupo o rdbrica entran en la mis-
ma proporcion en el consumo
familiar y en el consumo turis-
tico. De ahi el interés de una
mayor desagregacién del con-
sumo turistico que el que supone
los ocho grupos componentes

151



ESTRUCTURA DEL
CONSUMO TURISTICO
EXTERIOR

El primer paso ha sido ade-
cuar la estructura del consumo
de los sectores de la T.1.0.T.-74
a la correspondiente a las rubri-
cas del consumo familiar. La
agregacion se ha realizado si-
guiendo el detalle del contenido
en articulos de cada grupo que
ha publicado el I.N.E. (1). Cuan-
do algan sector de la tabla no
encaja perfectamente en una so-
la rabrica (como el sector «Co-
mercio») la cifra correspondien-
te se ha distribuido proporcional-
mente entre aquellos que razo-
nablemente parece mas ade-
cuado.

El resultado cuyos porcentajes
seran las ponderaciones de los
indices de los grupos y rubricas
del I.P.C. para obtener el Indice
de Precios Turisticos (I.P.T.), se
recogen en el cuadro n.° 1.

Antes de presentar la compa-
racion de las ponderaciones, por
grupos, del I.P.C. y del I.P.T.,
se quiere advertir que en la ri-
brica 58 «servicios de hostelerian
(llamada en la estructura del
I.P.C. «gastos turisticos») se ha
incluido el valor del sector de la
T.1.0.T.-74 «explotacién de bie-
nes inmuebles» por entender que
corresponde al alquiler de los
apartamentos turisticos. Un cri-
terio diferente podria haber sido
considerar este sector dentro del
grupo «vivienda» ya que su con-
tenido es el de alquiler de vivien-
da. Pero si bien este criterio seria
aceptable tratandose de gastos
de los residentes, al estar inclui-
do dentro del gasto turistico ex-
terior debe tener consideracion
semejante al que realizan en los
hoteles, precisamente por la con-
dicion de no residente del turista
y porque es sabido que la oferta

CUADRO N.° 2

ESTRUCTURA DEL CONSUMO TURISTICO EXTERIOR
Y DEL CONSUMO FAMILIAR
O e S T T T e s e S |

GRUPO

Ponderacion
LP.C.

Ponderacién
LPT.

Alimentacion, bebidas y tabaco... ... ... ... ...
Vestido y calzado ... ... ... ... ... ... ...

Vivienda ... ... .

Menaje y servicios para el hogar ... ... ... ...

10,5
3,7
0.3
4.8

Servicios médicos y conservacion de la salud. 0,7

Transportes y comunicaciones ... ... ... ... ...

15,2

Esparcimiento, deportes y cultura ... ... ... ...

Otros gastos:
De uso personal ... ... ...

Servicios de hosteleria y turismo

MOTAL b ot oot G v onts Bt

de alojamientos turisticos en for-
ma de apartamentos es superior
a la de hoteles, fondas y pen-
siones. Por otro lado entre los
precios que se solicitan por el
I.N.E. incluidos en la citada ru-
brica 58 «gastos turisticos» figu-
ran conceptos como «casas de
vacaciones», «chalet para vaca-
ciones», «pisos para vacaciones»,
que indudablemente recogen los
precios que corresponden al sec-
tor «explotacion de bienes in-
muebles» de la tabla.

La comparacion de la estruc-
tura del consumo turistico exte-
rior y del consumo familiar y, en
consecuencia, las ponderaciones
que cada grupo tiene en la ela-
boracion de los indices respecti-
vos se recoge en el cuadron.® 2.

Las mayores diferencias, como
era de esperar, se registran en
los gastos en «servicios de hos-
teleria», ya que esta actividad es
béasica para el turismo. También
tiene un mayor peso en el |.P.T.
el grupo de transportes conse-
cuencia del propio concepto de
turismo que implica siempre mo-
vimiento de personas.

EL INDICE DE PRECIOS
TURISTICOS

La formula empleada para la
obtencion del indice es la de Las-
peyres, aplicando a los indices
de los grupos y rabricas del |.P.C.
la ponderacion constante antes
deducida:

LP.T. = Z || W,/'TOO

donde |; es el indice del grupo o
rabrica 7 y W; su peso en el con-
sumo turistico exterior. La suma
se extiende a todos los grupos
y rabricas antes expresados y se
toma como base la media del
ano 1976, igual que el Indice de
Precios de Consumo del I.N.E.

Los |; se toman de la publica-
cion mensual del |.N.E. «Indices
de Precios de Consumo. Boletin
Informativo» y con mas rapidez
respecto a la fecha a que se re-
fiere el dato de las hojas, tam-
bién con periodicidad mensual,
«Indices de Precios de Consumo.
Cifras Provisionales».

Ello permite la disposicion ra-
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CUADRO N.° 3

INDICES DE PRECIOS
(1976 = 100)
s e W W T e T

Enero  Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Sepbre. Octubre Novbre. Dichre.

Indice de Precios Turisticos {IPT)

1226 1245 1255 1299 1324
1496 1525 15643 1553 1578
176,9 1825 1843 1888 1919

119,6
146,2
174,7

136.4
169,6
193,7

138,3
162,0
196.8

Indice de Precios de Consumo (IPC)

1158 117,.9 1189 1223 1263
141,7 1447 146,2 1476 150,8
1646 167,1 169,0 170,5 174,4

113,1
139,9
162,9

130.4
183,56
176,0

132,2
154,7
178,4

Indice de precios de la rabrica «Servicios de hostelerian (IPH)
125,0 127,7 1289 1296 1356 1381 1413 1433
152,0 156,3 157,56 1584 160,4 163,3 1653 1684
184,0 187,0 1955 1974 2041 2053 2064 2105

pida de un indicador sobre la
evolucién de los precios que afec-
tan al mercado turistico exterior
y que puede ser de gran valor
para el seguimiento de la coyun-
tura turistica por cuanto pueden
expresar el grado de competiti-
vidad turistica espafiola en rela-
cion con el precio de otras areas.

EVOLUCION DEL I.P.T.
DESDE 1976

Elaborado el indice en la for-
ma indicada, en el cuadro n.® 3,
se presentan los resultados men-
suales asi como los del |.P.C.
y los de la rabrica «servicios de
hosteleria».

Se ha querido presentar tam-
bién el indice de la rabrica «ser-
vicios de hosteleria» no solo por
ser el sector de actividad econo-
mica béasico para el desarrollo
del turismo, sino por ser el gru-
po de mayor peso en el con-

sumo turistico exterior y en con-
secuencia responsable en gran
medida del comportamiento del
I.P.T.

De la observacion de los indi-
ces y sus variaciones se desta-
can las siguientes caracteristicas:

1) El afo 1977 registra los
aumentos medios méas fuertes
en los tres indices. Pero el |.P.T.
crece cinco puntos mas que el
I.P.C., lo que supone un incre-
mento superior en un 25 por 100
al que experimenta el nivel ge-
neral de precios de consumo.
Los fuertes aumentos autoriza-
dos en dicho afio en los estable-
cimientos hoteleros (2) que se
refleja también en el indice de
precios de «servicios de hoste-
lerian, han influido sin duda en
el mayor crecimiento del I.P.T.

2) En la evolucion de 1978 la
tasa de variacién es muy pareci-
da en los tres indices hasta el
mes de septiembre. La intensi-
dad de las variaciones es decre-

ciente llegando a registrar una
variacion media anual muy se-
mejante e inferior al 20 por ciento.

3) La disociacion en la evolu-
cion de los precios, que se ini-
cia en el mes de octubre de 1978,
se aumenta ostensiblemente du-
rante el afio de 1979. Mientras
la tendencia de las tasas de va-
riacion del |.P.C. es de ligero
decrecimiento, las del I.P.T. es
claramente alcista, sobre todo en
los meses del verano debido a la
presion que sobre el indice ejer-
ce la marcha de los precios de
los servicios de hosteleria. En
este sentido se aprecia una fuer-
te elevacion en el I.P.H. en los
meses de alta temporada turisti-
ca como respuesta a la autoriza-
cién que el régimen de libertad
de precios establecido para los
establecimientos hoteleros de
elevar durante 60 dias al afio un
15 por 100 el precio fijado.

Las cifras recogidas en el cua-
dro, resumen la evolucién en los

tres afios ultimos.
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ALGUNAS APLICACIONES
% VARIACION DE PRECIOS DEL I.P.T.
DICIEMBRE SOBRE DICIEMBRE MEDIA ANUAL

| Como antes se indica, el indi-

I.P.C. LRT. LP.H. LP.C. LeT. LP.H. ] ce por si mismo es un instru-

mento que mide la variacion del

26,4 ol 300 T95 e coste de las vacaciones en Es-
17.6 18,4 19,8 19,9 2 .

198 235 156 202 pafa. Es un coste medido en pe-

setas. Pero el visitante del ex-

terior ha tenido que cambiar pre-

CUADRO N.° 4

VARIACION DE LOS INDICES EN 1979
(Parcentajes)
A B e D

PODER ADQUISITIVO DE PODER ADQUISITIVO
PAISES QANSIIDELA PERCIR. T SIVISR EN Espaa TR EDEECONSEND . Lo B0 DEDL BIVISH

12 dltimos Media 12 ultimos Media 12 dltimos Media 12 ultimos Media
meses anual meses anual meses anual meses anual

Area Mediterranea:

Francia ... ... ... ... ... ... — 0,6 — 6,0 —17,0 —22,6 11,4 10,6 7.5 —14,2
ltalia ... ... ... ............ — 03 —10,56 —14,6 —25,6 19,8 15,2 2,3 —14,3
Portugal ... ... ... ... ... —125 —-21,7 —27,0 —34.9 258(2) 270(2) — 80(2) —17.3(2)
Grecia ... ... ... ... ... ... — 87(1) —1551(1) —225(1) —29,7 (1) 220(1) 180(1) — 5,4(1) —17,0(1)
Yugoslavia ... ... ... ..... — 39(1) —140(1}) —205(1) —284 (1} 225(2) 20,0(2) — 26(2) —14,1 (2
Turquia ... ... ... ... ...... —29,7(1) —31,6(1) —41,8(1) —43,1(1) 564(3) 450(3) — 90(3) —175(3)

Centro y Norte
de Europa:

Alemania ... ... ... ... ...
Bélgica ... ... ... ... ... ...
Helandassg .o o o e cn
Suiza ... ... ... .. ...
Austria ... ... ... ... ... ...
Inglaterra ... ... ... ... ..
Dinamarca ... ... ... ... ...
Suecia ... ... ... ... ... ..
Finlandia ... . . e A
Noruega ... ... ... ... ...

4,3 —10,7

4,4(1) —17,0(1)

41(1) —17,3(1)

340 —-221(1)

3501 -—-148(1)

13,4 1.6

92(1) —145(1)

6,7 (1) —13,31(1)

7,2(10 —122(1)

49(1) -188(1) —20,9(1)

—omNPwWwOnw,

PO WW—=O ==

Ameéricay C.E.E.:

Estados Unidos : 11,3 —11,4
Canada ... ... ... ... ... .. 9,7 —13,4
CEE. = o ooy 9,2(1) —10,5(1)

Paises desarrollados 11,3(1}) — 9,61(1)
Total mundial ... ... ... ... 10,3(1) —11,51(1)

(1) Hasta octubre.
(2) Hasta septiembre.
(3) Hasta junio.
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viamente su moneda, por lo que
el auténtico coste para el turis-
ta depende también del tipo de
cambio en cada momento. El
coste es pues inversamente pro-
porcional al poder adquisitivo de
su moneda en Espana. Poder
adquisitivo que depende de dos
variables: el precio y el tipo de
cambio.

Si la evolucion de los precios
es la misma para los turistas
cualquiera que sea su nacionali-
dad y puede considerarse repre-
sentada por la marcha del .P.T.,
el tipo de cambio experimenta
variaciones diferentes para las
distintas divisas y en consecuen-
cia registran alteraciones en su
poder de compra por unidad mo-
netaria en proporcion diversa.

Mediante la combinacion de
ambas variables es posible se-
guir la evolucién del poder ad-
quisitivo en Espana de cada di-
visa y por tanto una de las causas
de atraccion de nuestro pais para
los turistas potenciales de la na-
cionalidad a que se refiere la di-
visa,

Variacion del poder
adquisitivo respecto a un
periodo anterior

En el cuadro n.° 4-A se reco-
gen las variaciones del tipo de
cambio de las principales divisas
durante 1979. Las variaciones se
refieren a las pesetas que por
unidad monetaria recibe el turista.

Como se observa, todas las
divisas experimentan variacion
media negativa en el afio 1979
respecto a la media del afio an-
terior. Ello indica que por esta
causa el turista ha experimenta-
do una pérdida en el poder de
compra que su moneda tiene en
Espana igual al porcentaje se-
fialado.

Los gréaficos muestran la creciente disparidad en los comporta-
mientos de los indices de precios del consumo {IPC), del tu-
rismo ({IPT) y de la hosteleria (IPH). Frente a una moderacioén
pequefa del IPC, puede observarse como se aceleran el IPT
y especialmente el IPH, a partir de los Ultimos meses de 1978.

INDICE DE PRECIOS DEL TURISMO

Porcentaje de variacion respecto a igual mes y ano anterior

EF M®AMUDUWUIAIS IOIN iDWEIF MAMY JIAISIOND
1978-77 1879-78

INDICE DE PRECIOS DEL TURISMO

B

media mensual
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En el transcurso del afio los
descensos han ido reduciéndo-
se a partir del mes de mayo; la
tendencia decreciente se pone
de manifiesto en la comparacion
de los porcentajes de los Ultimos
12 meses (diciembre sobre di-
ciembre) y la media anual.

Pero estas pesetas que segun
el tipo de cambio percibe el tu-
rista tienen un poder adquisitivo
inversamente proporcional a la
variacion del I.P.T., por lo que
el poder real de compra habra
que determinarlo aplicando este
indice como deflactor. Un indice
del poder adquisitivo en Espafia
de la divisa del turista vendra
expresado por la férmula:

I.P.A,=(L.T.C, / I.P.T.). 100

donde I.T.C; es el indice del tipo
de cambio de la moneda /.

La variacion de este indice
{cuadro n.° 4-B) muestra los
fuertes descensos experimenta-
dos y en consecuencia el enca-
recimiento para el turista de las
vacaciones en Espafa respecto
a 1978. Encarecimiento debido
a la evolucion del tipo de cam-
bio en el porcentaje que sefialan
las columnas A del cuadro y a la
subida de los precios turisticos
por la diferencia.

La tendencia sefiala una me-
jora para el turista en los Ulti-
mos meses como refleja el me-
nor porcentaje negativo de los
ultimos doce meses en relacion
con los de la media anual.

Pero este indice mide la varia-
cion del poder adquisitivo en Es-
pafia en términos temporales ex-
clusivamente. No tiene en cuen-
ta que en el resto del mundo
también el nivel de precios ex-
perimenta variaciones. La verda-
dera significacién en las trans-
acciones internacionales hay que
buscarla en términos relativos en
funcion de los indices de precios
de los demas paises.

Variacion relativa
del poder adquisitivo

Si en el indice anteriormente
calculado se hace intervenir el
I.P.C. del pais a que se refiere la
moneda se tendra la evolucion
de su poder adquisitivo no sola-
mente en el tiempo sino tam-
bién en relacion a la que en ese
momento tiene en su propio pais.

El turista no s6lo compara el
coste de sus vacaciones en Es-
pafa respecto al afio anterior,
sino que tendra también en cuen-
ta la variacion del poder adquisi-
tivo de su moneda en su propio
pais por el efecto del nivel de
precios interiores. Por tanto si el
indice de poder adquisitivo en
Espafia (I.P.A;) se multiplica por
el indice de precios de con-
sumo (I.P.C;) del pais emisor
de turistas tendremos un in-
dice relativo del poder adquisiti-
vo (I.R.P.A;) que mide la evolu-
cion del poder de compra en Es-
pafia respecto a la de su propio
pais de origen. Le llamamos in-
dice relativo porque es el resul-
tado de deflactar el tipo de cam-
bio por el precio relativo:

I‘R'P'Aitl'P-Aixl.P.Ci: I'T‘Ci

I.P.T./).P.C;

El cuadro n.° 4-C pone de
manifiesto que los precios han
crecido durante el afio 1979 en
todos los paises examinados in-
cluso con més intensidad que en
Espafia en algunos de ellos. In-
tensidad que sigue con tenden-
cia creciente frente al ligero de-
crecimiento en Espafa.

Esta mejora relativa espafiola
en el movimiento inflacionista tie-
ne repercusion en la evolucién
del indice relativo del poder ad-
quisitivo de las divisas turisticas
que ha mejorado sensiblemente
en los dltimos meses examina-
dos. Las variaciones mensuales
de 1979 respecto al afio anterior
(cuadro n.° 4-D) muestran que
se ha atenuado considerable-
mente la pérdida relativa del po-
der de compra debido al doble
efecto: la evolucion del cambio
y la mejora de indice relativo de
precios.

Si se pudiera operar con un
indice de precios turisticos para
todos los paises en lugar del
I.P.C., es probable que las va-
riaciones registradas no serian
tan elevadas e incluso cambia-
rian de signo algunas de ellas.
No obstante el indice calculado
puede ser un indicador represen-
tativo de la evolucién del coste

CUADRO N.° &
e T T TR

Alemania ... ... ... ... ... ... ... ...
Bélgica ... ... ... ... ... ... ... .. ..

Holandats s o sty dovm o o
Francia ... ... ... ... ... ... ... ... ..
Suiza ... ... ... ..
Inglaterra ... ... ... ... ... ... ... ...
Dinamarca ... ... ... ... ... ... ... ..
Suecia ... ... ... ..o
Portugal ... ... ... ... ... ... ... ... ..

% wvariacion media
del poder adquisitivo
en 1979

% variacion de
visitantes en 1979

— 87
—10,4
—10,4

—16,6
—18,3
—18,2
—10,4 —14,2
—14,4 —18,0

0,0 ~ 85
— 54 —~19,0
~ 92 -17.9

12,0 —13a
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del turismo en Espafia para los
paises emisores de turistas y en
consecuencia de una de las mo-
tivaciones de su eleccion del lu-
gar de las vacaciones.

Contrastadas estas variaciones
con las del nimero de visitantes
de los principales paises se pue-
de observar que existe cierta
correlacion entre ambas varia-
ciones. (Véase cuadro n.° 5).

En el caso de Portugal hay
que considerar que una gran par-
te de los visitantes registrados
en la frontera son viajeros en
transito hacia otros paises, por
lo que su variacion positiva no
es indicativa de un aumento de
turistas. Es mas significativo que
Inglaterra es el Unico pais euro-
peo (excepto Portugal) que no
registra variacion negativa en
cuanto al numero de visitantes;
el poder relativo de compra de la
libra experimenta el menor des-
censo medio entre las divisas
examinadas, y en el mes de di-
ciembre el indice relativo del
poder adquisitivo tiene una va-
riacion positiva respecto a di-
ciembre de 1978, como conse-
cuencia de la elevacion de los
precios ingleses. Algo semejante
sucede con ltalia.

(1) Indice de Precios de Consurmo. Ribri-
cas. |.N.E., noviembre, 1978.

(2) Los de 4 estrellas quedan libres. Para
los de categoria inferior se autorizan aumen-
tos del 35 y 38 por ciento.
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