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1. Introduccion

El vino, bebida natural por excelencia, des-
de siempre ha despertado un extraordinario in-
terés, acentuado en muchos aspectos en los
Ultimos anos, interés muy particular en el con-
texto de los productos agroalimentarios.

Aparte de las materias directamente ligadas
al producto (Viticultura, Enologia, Analisis Sen-
sorial), el vino es contemplado, considerado y
estudiado desde la perspectiva de los plantea-
mientos humanisticos por su importante com-
ponente de esta naturaleza y su transcenden-
cia historica, social, arqueoldgica, mitoldgico
—religiosa, antropolégica, etc...Numerosas ra-
mas del conocimiento cientifico le dedican, asi-
mismo, una especial y merecida atencion: la
Quimica, la Biologia, la Microbiologia, ...etc...,
estaran de acuerdo conmigo en afirmar que no
serfan lo que son, ni su desarrollo habria sido el
mismo, si el vino no hubiera existido.

Tampoco ocultan un especial interés por
este noble producto las ciencias aplicadas
como la Medicina, la Bromatologia, la Econo-
mia, etc. por las importantes acciones que ejer-
ce en sus respectivos campos de actuacion y
sus importantes consecuencias.

En la ocasion presente, dos importantes
areas del conocimiento a las que antes hemos
hecho referencia: la salud humanay la econo-
mia van a ser las que se constituiran en efica-
ces herramientas para conseguir ir conociendo
un poco mas de nuestro protagonista, desve-
lando con su ayuda, alguno de sus aun nume-
rosos secretos, o para difundir mas amplia-
mente estos conocimientos entre los especia-
listas aqui presentes y entre el numeroso grupo
de personas que, sin serlo, si manifiestan inte-
rés creciente en él, en particular en lo que se re-
fiere a sus propiedades biosaludables, tema

éste cuya difusion ha superado ampliamente el
ambito académico en el que normalmente se
desarrollan este tipo de jornadas y reuniones
de expertos.

Los ultimos descubrimientos de las benéfi-
cas propiedades del consumo moderado e in-
teligente del vino sobre numerosos aspectos
de la salud humana, en estrecha relacién con
lo que se ha dado en llamar “la dieta medite-
rranea”, constituyen un singular atractivo ana-
dido a este producto, que estan teniendo una
gran repercusion popular y cuya principal
consecuencia, aparte de estos saludables
efectos, entiendo que es la de volver a situarlo
en el mismo nivel de apreciacion, considera-
cion y valoracion que la antigua medicina y la
sabiduria popular lo venia haciendo desde
tiempos remotos, después de un periodo en el
que por teorias simplistas apresuradas, cuan-
do no sesgadas, intentaban privarlo de estos
atributos.

Por otro lado, a nadie se le oculta la trans-
cendencia, en los tiempos actuales, que el
mercado ejerce, como juez inapelable de cual-
quier actividad econdmica sobre el vino; en
unos momentos en que los vinos espanoles es-
tdn conquistando en todos los mercados una
posicion de privilegio y al mismo tiempo que se
encuentran sometidos a constantes desafios
de otras areas productivas internacionales
muy agresivas comercialmente. Retos que los
agentes responsables del sector tienen que
afrontar y superar, ademas de con el bagaje de
la calidad incuestionable del producto, con un
profundo conocimiento de las leyes que rigen
el mercado, asi como con agilidad y rigor en to-
das las actuaciones. Es, por tanto, muy oportu-
no que se produzcan encuentros como el que
ahora inauguramos dedicados a este tema que
aporten conocimientos y nos anticipen tenden-
cias futuras de consumo.
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2. La distinta percepcion del vino en el
contexto internacional

En el contexto mundial se configuran como
ndcleos mas activos, en cuanto ala produccién
y comercializacion de vinos, de una parte la
UE, y de otra los paises productores de la esfe-
ra anglosajona: Estados Unidos, Australia,
Nueva Zelanday Africa del Sur, sin olvidar a los
situados en el Cono Sur de América—Chile y Ar-
gentina, principalmente-.

Es indudable que la viticultura mas regla-
mentada a nivel mundial es la de la UE, que
cuenta con un complejo sistema normativo que
abarca aspectos como la produccion, régimen
de plantaciones, practicas enoldgicas, regula-
cion de mercado, presentacion y designacion,
etc., y que es donde la valoracién de la calidad
ligada al origen geografico ha tenido, a través
del sistema de denominaciones de origen, un
modelo mas desarrollado y presente.

En los paises anglosajones el modelo pro-
ductivo ha sido, de alguna forma mas laxo, me-
nos marcado por una tradicién normativo, en
cuanto que la vitivinicultura no ha estado pre-
sionada por una necesidad clara de ajuste de
oferta y demanda, ni ha contado tampoco con
una fuente importan econdémico-social, dentro
de la cual la vid aportaba el sustento principal a
amplias areas geograficas. En cuanto paises
de viticultura nueva, y en ocasiones sometida
al contraste de las producciones europeas, no
ha aplicado, en general, el principio de protec-
cion de las denominaciones de origen, lo cual,
asuvez, haretrasado el reconocimiento y valo-
racion de sus propios nombre geogréficos, ha-
biéndose apoyado, en la puesta de sus vinos
en el mercado, en la designacién de sus vinos
con el nombre de las variedades denominadas
internacionales (Cabernet Sauvignon, Merlot,
Chardonnay, etcétera).

Su diferenciacién con la enologia tradicio-
nal y con las practicas enoldgicas vigente en
Europa se plasma, por ejemplo, por el recurso
frecuente a practicas y tratamientos que de al-
gunaforma concretan una vision del vino como
producto manipulable, casi industrial, que se
aparte de la vigente en nuestro entorno, segun
la cual el vino es una prolongacion natural de la
uva y del mosto de los que se obtuvo.

En todo caso, en unas y otras areas, en la

actualidad nos encontramos ante dos grandes
corrientes de produccién, o dos modelos, en el
concierto vitivinicola mundial.

Por un lado se encuentran los grandes vinos
tradicionales elaborados a partir de variedades
de calidad, generalmente autoctonas de las zo-
nas productoras o adaptadas largo tiempo
atras a las mismas, cultivadas en terrenos per-
fectamente definidos en areas geograficas limi-
tadas, casi siempre en secano y con formacio-
nes que limitan las producciones de la vid,
adaptandolas a las posibilidades del medio
para la expresion de todo el potencial de cali-
dad que dichas variedades poseen.

La elaboracién y eventual crianza de estos
vinos responde al principio del maximo respeto
a la materia prima, siendo la aplicacién de
practicas enoldégicas muy limitada y coherente
con este principio antes enunciado de respeto
a la materia prima.

Estos vinos, enlos que se incorporan impor-
tantes elementos de cultura y tradicién, se co-
mercializan bajo el amparo de prestigiosas de-
nominaciones de origen y son caracteristicos
del Viejo continente. Si bien existen, en Europa
y fuera de ella, algunos ejemplos de vinos de
esta concepcion no amparados por denomina-
cién de origen alguna, los mismos constituyen
una rara excepcioén. Se trataria de los auténti-
cos reyes del vino, su produccioén es limitada'y
su precio, l6gicamente elevado, no deberia su-
poner un obstaculo insalvable para su éxito co-
mercial, dadas su calidad y exclusividad.

Por otro lado aparecen en los mercados,
cada dia que transcurre con mayor incidencia,
vinos que responden a una muy distinta con-
cepcion que los anteriores. Son vinos obteni-
dos a partir de una viticultura intensiva de varie-
dades “internacionales”, en la que prima las al-
tas producciones perseguidas con criterios
productivistas agrondémicos, pero escasamen-
te enologicos (suelos fértiles, riego, fertiliza-
cion, formaciones de amplio desarrollo, etcéte-
ra).

En su elaboracién la incidencia de practicas
enoldgicas intensas, que modifican sus carac-
teristicas e intentan corregir las limitaciones de
la materia prima de la que proceden es norma
habitual, cuando no obligatoria, consiguiéndo-
se, asi, generalmente, vinos tecnolégicamente

CUADERNOS DE INFORMACION ECONOMICA, NUM. 158
SEPTIEMBRE/OCTUBRE 2000

93




SISTEMA FINANCIERO Y REALIDAD EMPRESARIAL

bien elaborados, correctos, francos, de carac-
ter aromatico frutal, a veces con el anadido de
aromas de madera aportados de forma poco
ortodoxa (virutas, copos, , etc.), y bellas colora-
ciones, aunque con muchas limitaciones en su
comportamiento en la boca. Su sencillez y faci-
lidad de consumo es uno de sus argumentos
de venta, si bien sus principales recursos co-
merciales y de marketing se basan en el em-
pleo, como signo de identidad, del nombre de
las variedades “internacionales” mas conoci-
das. En estos vinos, el precio, es un factor fun-
damental en su comercializacion apoyando su
imagen asimismo en referencias citadas como
variedad y ahada. Se trata, en resumen, de vi-
nos que se acomodan mas al concepto “pro-
ducto standard” que al propio de “vino”.

Es el modelo elegido y aplicado preferen-
temente por los paises sin tradicion y de re-
ciente incorporacion a la actividad vitivinicola
(EE.UU., Australia, Sudafrica, Chile, Argentina,
Uruguay, etc.). No obstante, en Europa la for-
mula esta siendo incorporada y cuenta con de-
fensores en estos momentos.

Ambos modelos presentan sus ventajas e
inconvenientes, aunque en las condiciones y
con las limitaciones que existen en Espana, su-
mergirse en una espiral de copia de modelos
externos a ultranza creemos que seria a medio
plazo suicida.

Asimismo, la aplicacién de férmulas inter-
medias, es decir pretender aplicar a nuestras
denominaciones de origen este modelo, o in-
tentar proteger con este sistema los vinos sin la
personalidad, el tipismo y la grandeza exigible
en el sistema, también creemos seria nefasta.
Posiblemente, la férmula mas adecuada para
su integracion seria la de los denominados en
el concierto de la Unién Europea, vinos del pais
(Francia), vinos de la tierra (Espafa), vinos tipi-
cos (ltalia), etc., cuyas condiciones de produc-
cién deben ser flexibles, contando con una re-
ferencia geografica.

3. El marco internacional actual en el que
deben competir nuestros vinos

El contexto internacional vitivinicola ha que-
dado profundamente afectado por la aplica-
cion de los acuerdos de la Ronda Uruguay del
GATT de 1995, afectando al mercado comuni-

tario, cada vez mas abierto y donde las medi-
das comunitarias de intervencion han perdido
parte de su efecto. En tal contexto la nueva
OCM del vino aprobada por el Reglamento
(CE) 1493/1999 del Consejo, pretende mante-
ner un equilibrio mejorado entre la oferta y la
demanda del mercado comunitario, apoyar a
los productores para aprovechar los mercados
en expansioén, y permitir, en fin, la mejora de la
competitividad de nuestras producciones a lar-
go plazo. En tal contexto el conjunto de los vi-
nos de calidad comunitarios deben ser la punta
de lanza de tal estrategia.

El Reglamento citado ha entrado en vigor 1
de agosto de 2000 junto con otros Reglamen-
tos de aplicaciéon (potencial viticola, practicas
enoldgicas, vinos de calidad producidos en re-
giones determinadas, mecanismos de merca-
dos) estando pendientes de aprobacién otros
entre los que cabe citar el relativo a designa-
cion y presentacion.

En cuanto a las relaciones internacionales
vitivinicolas, son especialmente importantes
los aspectos relativos a la mejora del comercio
de vinos de la UE con los paises terceros, y en-
tre ellos especialmente con USA. En tal contex-
to se impuls6 un acuerdo de principio de la in-
dustria europea vitivinicola con sus homolo-
gos americanos en enero de 1998, que
basicamente se orientaba en el establecimien-
to de un reconocimiento mutuo en materia de
practicas enoldgicas y de normas sanitarias,
gue debia incluir ademas un avance por parte
de USA en materia de abandono de las deno-
minaciones de origen europeas que estaban
utilizando indebidamente (en nuestro caso
Sherry, Malaga ...).

Los principios de dicho acuerdo han sido
trasladados por los responsables de la indus-
tria vinicola tanto a la Comisién europea como
a la Administracién espanola. Dicha propuesta
presenta algunos aspectos sobre los que con-
viene hacer precisiones, habiendo sido recibi-
da con cautela por las instancias citadas. Di-
chas aspectos serian los siguientes:

— Europa ya ha hecho concesiones, desde
el Wine Accord de 1983, a los Estados Unidos
en materia de practicas enoldgicas, sin que
hasta el presente se hayan producido avances
significativos en materia de respeto por USA de
las denominaciones de origen europeas. Re-
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cientemente quedaron prorrogadas hasta el
ano 2003 las citadas concesiones.

— El procedimiento del reconocimiento mu-
tuo de practicas enolégicas resulta poco conve-
niente a los intereses europeos, ya que, por una
parte, el catadlogo de practicas enoldgicas euro-
peas es mucho mas limitado y exigente que el
americano (riesgo de competencia desequili-
braday de deriva del vino como producto direc-
tamente vinculada a la vitivinicultura); ademas,
el procedimiento de reconocimiento mutuo, en
aplicacion de la clausula de “nacion mas favore-
cida” de la OMC, podria ser invocado, con tal
precedente, por otros paises terceros.

En tal situacién, parece mas apropiada, en
su caso, la solucion que esta manejando la Co-
mision de intercambio de listas positivas, con
un procedimiento de examen de cada una de
ellas.

NOTAS

(*) Director General de Alimentacién. Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacién.
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