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JUNIO 2000: SIETE ANOS DE OPTIMISMO ECONOMICO POPULAR

Francisco Alvira Martin y José Garcia Lopez

I. INTRODUCCION

I.1. Un nuevo valor maximo del Sentimiento
Econdémico

En el sondeo de junio del afio 2000, el indi-
ce del Sentimiento del Consumidor (ISC) al-
canzaunvalorde117 en unaescala en laque el
valor 100 indica un equilibrio entre las opinio-
nes optimistas y pesimistas. Este Ultimo ISC es
el mas favorable desde el afo 1977 v, si se
compara con el de junio del ano anterior, para
evitar las variaciones estacionales, se com-
prueba que también se ha producido una mejo-
ra en este Ultimo sondeo respecto al afo 1999.

El cuadro 1 muestra los porcentajes de res-
puestas positivas y negativas, sin incluir las de
los individuos que no han percibido cambios
durante los Ultimos doce meses, ni los esperan
en los préoximos.

Al comparar el tamano del segmento de po-
blacion que percibe globalmente una buena si-
tuacion econémica, con previsiones favorables
respecto a su continuidad, con el segmento
opuesto, se observa que los primeros son mas
del doble que los segundos, incluso las expec-
tativas personales optimistas triplican a las pe-
simistas. Una interpretacion del sentido real
del tipo de respuestas “sigue o seguira igual”
cuando la situacién de referencia implicaba
una valoracion positiva, refuerza el buen resul-
tado del ultimo sondeo vy justifica la siguiente
proposicion: “Sigue progresando la confianza
en la marcha de la economia y esa tendencia se
mantiene desde hace siete anos”.

I.2. Una larga fase de bonanza econémica

El cuadro 2 muestra la evolucion del ISC
desde el ano 1993 a junio de 2000- En la prime-

ra fecha, el ISC habia descendido al punto infe-
rior de la serie (50). Los datos de la economia
fueron muy desfavorables en el afno 1993: una
tasa negativa de crecimiento del PIB (-1,2),
una tasa de paro del 23,9, junto a una tasa de
actividad del 49,1, una inflacién media del 4,6
por 100 y una elevada sensibilidad de la opi-
nién publica ante aquellos resultados.

Estos parametros econémicos son muy dis-
tintos en junio de 2000: el crecimiento del PIB
ha sido superior al 4 por 100y, basicamente, se
ha producido un descenso de mas de nueve
puntos en la tasa de paro e, incluso, ha habido
una mejora de la tasa de actividad. Parece, por
tanto, que estos son los factores mas importan-
tes para ese cambio radical de la opinién publi-
ca.

1.3. Motivos para el aumento de la confianza

Desde los primeros sondeos de la serie en
1977, los consumidores espanoles situaban al
paro en el primer puesto de sus preocupacio-
nes. Esta opinién no es distinta de la de los de-
mas ciudadanos de la Unién Europeay la inse-
guridad en el empleo es el principal referente
para su comportamiento econémico y su acti-
tud hacia la compra de bienes duraderos finan-
ciados a crédito o el ahorro.

Aunque el paro continte ocupando el pri-
mer puesto de los problemas familiares, su re-
troceso desde 1994 aparece como la principal
razén para la mejora de los componentes del
ISC, particularmente la predisposicion hacia
un mayor consumo.

En resumen, la nota mas destacable del
sondeo de junio 2000 es el avance del ISC (au-
menta la confianza econémica del publico) y se
mantiene, asi, la tendencia positiva iniciada en
el afno 1994. En el ultimo sondeo el avance de
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CUADRO 1
OPTIMISTAS VS. PESIMISTAS JUNIO 2000

Economia Nacional (porcentaje)

Economia Personal (porcentaje) Valoracion momento de compra

Tipo de respuestas Experiencia Expectativas Experiencia Expectativas Porcentaje
FavorablesS .....oevrevvceirvniririnns 36 33 19 25 37
Desfavorables.......ccouvernvenne. 16 13 14 8 14

Nota: El resto de respuestas hasta 100, corresponden al tipo de respuestas "sigue o seguira igual”.

_CUADRO 2
EVOLUCION DEL ISC 1993/2000
(Valores medios anuales; 1993=100)

Experiencia reciente

Expectativas proximos meses Valoracion momento de compra

ISC Nacional Familiar Nacional Familiar

2000 (JUN.) v 234 571 152 261 152 351

4010 LA 71018 R ———. 224 543 145 246 149 334
228 557 148 252 151 346
210 509 139 252 145 263
192 428 130 250 144 206
158 267 116 210 134 174
144 219 107 200 126 151
116 110 97 154 114 114
100 100 100 100 100 100

los cinco componentes del ISC es muy favora-
ble, especialmente la experiencia sobre el fun-
cionamiento de la economia nacional en los
doce meses anteriores y la valoracion del mo-
mento de compra.

l.4. Las amenazas

A estos buenos resultados de junio 2000 se
enfrentan algunos cambios desfavorables de la
opinién publica. Los mas destacables se refie-
ren a los precios. El porcentaje de individuos
optimistas respecto a la evolucion de la infla-
cion ha descendido seis puntos entre febrero y
junio de 2000. Contintia asi una tendencia que
se inicié en febrero de 1999. En esa fecha, un
75 por 100 de los ciudadanos decia que los
precios habian aumentado poco o naday un 81
por 100 que aumentarian poco. Dieciséis me-
ses después, el tamano de los optimistas habia
descendido al 58 por 100 (experiencia) y 68 por
100 (previsiones) respectivamente.

La opinién publica ha percibido un preocu-
pante repunte de los precios y laamenaza mas
importante a una larga fase de mejora econo-
mica.

El segundo dato desfavorable es la reduc-

ciéon en tres puntos del porcentaje de indivi-
duos que cree que el ahorro de las familias
aumentara. Si se examinan conjuntamente los
resultados de las encuestas respecto a la de-
manda, al ahorro y los precios, se observa que,
en general, ante la perspectiva de una acelera-
ciébn de aumento de los precios, los consumi-
dores no prevén una reducciéon de su consu-
mo, sino del ahorro.

Il. EVOLUCION DEL ISC

Los graficos 1 a 4 recogen la evolucion del
ISC y de sus componentes desde el ano 1977.
En la década de los noventa, el comportamien-
to del ISC muestra dos periodos muy distintos.
Los dos primeros afos recogen una confianza
bastante amplia que se rompe en 1992. Duran-
te los afios 1992 y 1993, el sentimiento econd-
mico de los espafioles alcanza los puntos méas
bajos de la serie. La caida del ISC fue rapida y
profunda. A partir de 1994, se inici6 un progre-
so ininterrumpido hasta el Gltimo sondeo de ju-
nio del afo 2000.

Interesa subrayar que el valor del ISC se
mantiene por encima del punto de equilibrio
entre opiniones optimistas y pesimistas (100)
desde 1997. La sociedad espanola sigue sien-
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GRAFICO 1
INDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR
1977-2000

140

130 —

120 —

110 —
100 —-

L
e

90
80 —/
70 |
60 —
50 —

v\
Lo

e

SR

\ .

LA

40 ‘x[||\|;>|||]\||\\|\||»ll\l|‘1!|1|‘lw[[l.v].|||\|[H’1||\|||\||||1’1[x|‘||‘|
1977 1979 1981 1983 1985 1987

1978 1980 1982 1984 1986

1989 1991 1993 1995 1997 1999

1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000

GRAFICO 2
EXPERIENCIA RECIENTE - ISC
1977-2000
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do basicamente optimista en el Ultimo afo del
siglo.

La experiencia de los consumidores sobre
como ha funcionado la economia en los meses
anteriores a cada sondeo se recoge en el grafi-
co 2. Los indices de la experiencia reciente so-
bre la economia nacional y la familiar ofrecen
una evolucion similar, pero las variaciones so-
bre la economia nacional son mucho mas am-
plias. Mientras la percepcion de cambios signi-
ficativos en la economia doméstica son lentos,
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los cambios de opinidn sobre la coyuntura de
la economia nacional son mucho més amplios
en base a los mensajes que los medios de co-
municacion transmiten. En relacién al sondeo
anterior, la opinién de cémo ha funcionado la
economia nacional ha ganado seis puntos y la
domeéstica cinco puntos.

La evolucion de las expectativas (grafico 3)
sigue una pauta parecida a la experiencia re-
ciente; las expectativas nacionales avanzan
siete puntos y dos las familiares.
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GRAFICO 3
EVOLUCION DE LAS EXPECTATIVAS - ISC
1977-2000
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GRAFICO 4
MOMENTO DE COMPRA - 1SC
1977-2000
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El gréfico 4 recoge la evolucién del indice
de valoracién del momento para comprar bie-
nes duraderos. El punto anterior mas alto de la
serie se situd al comienzo del verano de 1999.
El nuevo sondeo de junio 2000 ha traido un
nuevo aumento. El valor 123 del sondeo de ju-
nio 2000, es el més alto de la serie. El progreso
del ISC y de sus cinco componentes es el resul-
tado mas importante que logra los valores méas
altos desde 1977.
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lll. LOS OPTIMISTAS

El cuadro 3 muestra los porcentajes de res-
puestas positivas o favorables a las cuestiones
econdmicas planteadas en la encuesta.

Después de un avance general de las res-
puestas positivas entre 1995 y 1999, aparece
un cambio importante en junio de 2000. El
avance de la confianza de los consumidores

42

CUADERNOS DE INFORMACION ECONOMICA, NUM. 157
JULIO/AGOSTO 2000




ECONOMIA ESPANOLA

~ CUADRO3
TAMARNO DE LOS GRUPOS OPTIMISTAS

Junio 2000 Febrero 2000 Media 1999  Noviembre 1999  Junio 1999  Febrero 1999  Media 1998  Media 1995
A.-Situacion econémica pais
1.—Ha mejorado ..ooooevereercvcnrernene, 36 33 35 34 36 36 33 12
2.~MBJOTArd ..o 33 30 31 30 28 36 35 26
B.-Situacidn econdmica familiar
1.-Ha mejorado .....c.covvvvrevvienncn, 19 16 18 19 19 16 16 9
2.~MEJOrara ......ccoovcvrrvrireiiiiiierieernnans 25 25 25 25 26 25 24 17
C.—Demanda: consumo familiar
1.-Buen momento compra................... 37 34 39 37 42 37 31 12
2.~COmPprard mas .........cooeevvvivrireennn. 21 11 15 15 14 14 12 8
D.—El paro
1. =DISMINUIMA oo, 42 31 35 30 40 35 31 19
E.~La inflacién
1.-Ha aumentado poco .........ccccevnne, 58 64 70 66 69 75 73 34
2.~Aumentard poco........co.evvevrererennns 68 67 77 75 76 81 79 52
F.—El ahorro
1.—AUMENtard .......cooveveriirecese, 48 51 50 50 50 49 44 37

Nota: Los porcentajes Ns/Nc se han redistribuido proporcionalmente.

sobre la evolucioén de los precios se ha deteni-
do y, en los ultimos dieciocho meses, el por-
centaje de optimistas ha perdido 11 puntos res-
pecto a la inflacién pasada y 8 puntos en rela-
cién a las expectativas. No obstante, la mayoria
de los individuos muestra una opinién bastante
favorable respecto a la inflaciéon: un 58 por 100
ha percibido un aumento pequefo de los pre-
cios y un 58 por 100 prevé un aumento pareci-
do.

Los peores resultados de la opinion sobre
inflacion se ha traducido en un pequeno retro-
ceso del porcentaje de individuos (48 por 100)
que cree que el niumero de ahorradores au-
mentara.

En las restantes cuestiones (situacién eco-
némica del pais y familiar, consumo doméstico
y paro) aumenta el porcentaje de respuestas
positivas respecto al anterior sondeo de febre-
ro 2000.

IV. LOS TIPOS DE OPINION ECONOMICA Y
SU EVOLUCION

los entrevistados con las tres opciones para
conocer sus previsiones en los siguientes doce
meses, aparecen nueve grupos diferentes de
opinién que se pueden reducir a tres tipos basi-
cos segun predomine el optimismo o el pesi-
mismo.

— En el grupo de optimistas (43 por 100)
aparecen los siguientes pares de opiniones:

a) La economia nacional ha mejorado y mejorard mas ... . 25%
b) Estd estancada pero Mejorard ........ccccevvcevvveverererensveeennnnns 6%
€) Ha empeorado y MEeJOrara .........co.eeevveverersnrenessenieneeesennns 1%
d) Ha mejorado y SEQUIrd igual ......cc.eveveereererereiessensseressenens 11%

43%

El grupo mas optimista cree que la econo-
mia nacional sigue un proceso de continua me-
jora y representa un 25 por 100 de toda la po-
blacion.

— El grupo que no ha percibido cambios, ni
los espera, alcanza un 39 por 100.

— En el grupo de pesimistas (18 por 100) se
sitian los siguientes pares de opinién:

a) La economia nacional ha empeorado y empeorard mas

" : . €N 10S PrOXiMOS MESES .....uvvrivrivrirersriseireirensessensesiessssensessesienns 9%
IV.1. Opinion sobre la economia nacional P i 7
b) Estd estancada y EmMpeOrard .........ccoevevvvvrevieseisereniensnnnns 3%
oo €) Ha mejorado Pero BMPEOrara .........ccoeeerieeercreerneesserensennns 1%
Al cruzar las tres posibilidades de respues- ) T - .
. . . . d) Ha empeorado y Seguird igual .......cccvevivreiennnrinensinnnninenns 5%
tas sobre la reciente experiencia econémica de TR
0
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GRAFICO 5 ) ,
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA NACIONAL
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GRAFICO 6
EVOLUCION DE LOS TIPOS EXTREMOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA NACIONAL
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Respecto a la evolucién de los tres tipos de
opinion sobre la economia nacional, los grafi-
cos 5y 6 muestran un cambio sustancial en el
otofio de 1996. En ese ano, los optimistas su-
peran a los pesimistas. Esta situaciéon no ha
cambiado en ninguno de los siguientes son-
deos. En junio de 2000, los optimistas son mas
del doble que los pesimistas.

La evolucion de las opiniones mas opues-
tas se recoge en el cuadro 5. Desde el ano
1993 el cambio ha sido muy profundo. Las
respuestas de “ha empeorado y empeorara
aun mas” han pasado de ser mayoritarias a

ser la opinién de sélo un 9 por 100 de la po-
blacién, y desde el otofio de 1996, los indivi-
duos radicalmente optimistas sobre la
economia nacional superan a los pesimistas
radicales. Por cada individuo radicalmente
pesimistas, tres se muestran radicalmente
optimistas.

IV.2. Opinién sobre la economia familiar

Segln predomine el optimismo, el senti-
miento de estabilizacién o el pesimismo, las
respuestas se clasifican en:
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— Optimistas (30 por 100) con los siguien-
tes pares de respuestas:

a) Su economia familiar ha mejorado y mejorard més................. 14%
b) Estd estancada pero Mejorard ...........cooveverererienenserenennns 9%
¢) Ha empeorado y MejOrard .......cccooveeveviverisreierieree e, 2%
d) Ha mejorado y SEQUIrd igUal .........c.ceveverrevesieerieserceissiens 5%

— Una amplia mayoria (57 por 100) que
considera estabilizada su situacion econdmi-
ca.

— Una minoria pesimista (13 por 100) con
los siguientes grupos:

a) Su economia familiar ha empeorado y empeorard mas.......... 6%
b) Estd estabilizada y empeorard...........c.ccvevvereiverinrierisrionnns 2%
¢) Ha empeorado y SEQUIrd igual..........cocovvvevveeerieeieseieiieeenns 5%
d) Ha mejorado y empeorard...........ccoocevveeerveerececseeniesenrenns -

Las respuestas con una percepcion sobre la
situacién econdmica personal ha permanecido
estable durante los Ultimos doce meses es ma-
yoritaria (57 por 100). Este tipo de respuestas
resulta bastante habitual pues las variaciones
de los ingresos y gastos domésticos son pe-
quefas para la mayoria de los entrevistados.
Se necesitan periodos de tiempo bastante am-
plios para que las familias perciban un cambio
significativo de su situacién econémica.

Los graficos 7 y 8 muestran la evolucion de
los tres tipos de opinién sobre la economia fa-
miliar. Los optimistas superan, desde finales

del afio 1996, a los pesimistas y la mayoria per-
cibe que su economia no varia de un ano a
otro. Desde 1993, el dato mas positivo fue la
tendencia del grupo mas pesimista, que pasa
de un 26 por 100 a un 6 por 100 en seis anos. El
grupo radicalmente optimista respecto a su
economia ha aumentado de un 3 por 100 a un
14 por 100.

IV.3. Optimistas y pesimistas globales

El cuadro 4 muestra los nueve tipos de opi-
nién de los entrevistados cuando consideran
simultaneamente la situacion de la economia
nacional y la doméstica. Los grupos mas nu-
merosos son:

12 El formado por los individuos que creen
que la economia nacional y la propia estan es-
tabilizadas (30 por 100).

22 Los individuos que valoran favorable-
mente tanto la economia nacional como la fa-
miliar (20 por 100).

32 El tercer grupo (20 por 100) esta formado
por los entrevistados que son optimistas res-
pecto a la economia nacional y consideran es-
tabilizada su situacion econdmica.

La mayoria de la poblacién espafola (70
por 100) responde a alguno de estos tres tipos
de opinién. Un pequeno grupo (7 por 100) con-

GRAFICO 7 , '
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA FAMILIAR
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GRAFICO 8
EVOLUCION DE LOS TIPOS EXTREMOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA FAMILIAR

30

25 —N\

\ ‘ ;
- va empeorado y empeorara
20

15 \ A

s Ha mejorado y mejorara

) /\
i
0 P T (A A R
Nov. 93 Jun. 94 Feb. 95 Nov. 95 Jun. 96 Feb. 97 Nov. 97 Jun. 98 Feb. 99 Nov. 99 Jun. 00
Feb. 94 Nov. 94 Jun. 95 Feb. 96 Nov. 96 Jun. 97 Feb. 98 Nov. 98 Jun. 99 Feb. 00
Y TR R T B R
CUADRO 4
OPTIMISMO / PESIMISMO GLOBAL
ECONOMIA NACIONAL
Junio 2000
ECONOMIA FAMILIAR Optimistas Estancamiento Pesimistas Suma
5]0]1130 (151 J USRS 20 7 3 30
EStaNCAMIBNTO ..vcvvevevecvevicvei et 20 30 7 57
PESITTIHSTAS «vvvueesrexesmersssesonssssmnssensssnnssanonss caseonsssisis iy snsvsRmmssssss 3 3 7 13
SUM@ e ivie ettt s s 43 40 17 100

sidera que la economia nacional y la familiar
funcionan maly otro 7 por 100 cree que su eco-
nomia esta estancada y la nacional ha empeo-
rado. Respecto a los resultados del sondeo an-
terior, se observa una pequefna mejora de las
opiniones optimistas.

V. SENTIMIENTO ECONOMICO Y RENTA
FAMILIAR

En el grafico 9 se expone la evolucion del
sentimiento econdmico de los tres segmentos
de poblacién por su renta, desde 1995, con un
progreso superior de las rentas altas. En junio
2000 el grupo de mayores ingresos gana con-
fianza (ISC 130), e igual le sucede al grupo de
renta media (ISC 115). EI ISC de los individuos
de rentas mas bajas retrocede seis puntos (ISC
97). En junio 2000 el pesimismo de los indivi-
duos relativamente mas pobres supera al opti-
mismo.

VI. LOS PROBLEMAS ECONOMICOS

VI.1. El paro

El paro es el primer problema social para la
mayoria de los ciudadanos de la Unién Euro-
pea.

En el grafico 10 se expone la ordenacion de
diez problemas econémicos en una escala de
0 a 7 de menos a mas importante. El paro, con
un valor de 5,5 de media, se sitlla como el prin-
cipal problema econémico de la Unién Euro-
pea. A distancia, con un 4,1, los ciudadanos de
la UE creen que la falta de mano de obra cualifi-
cada es un tema importante. Esta Gltima valora-
cién senala la percepcion por el publico de una
circunstancia aparentemente contradictoria: la
preocupacion por la falta de empleo y, al mis-
mo tiempo, se observa la escasez de trabaja-
dores cualificados.
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GRAFICO 9
iNDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR Y RENTA FAMILIAR
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El papel de la formacién de capital humano
alavista de las nuevas exigencias del mercado
y la recuperacién de las aptitudes profesiona-
les de los parados, constituyen una cuestion
prioritaria en los paises de la Unién Europea.

La importancia social del paro es mas grave
aun en Espana que en los otros paises miem-
bros. En una reciente encuesta(1) en todos los
paises de la UE, entorno al 50 por 100 de los
trabajadores espanoles habian estado alguna
vez en paro durante los cinco anos anteriores a
la encuesta. El porcentaje medio en la Unién es
del 30 por 100. La larga duracién del periodo
en paro anade preocupacion por este proble-
may, en la encuesta comentada, un 63 por 100
de los trabajadores que han estado en paro en
los cinco afos anteriores son parados de larga
duracion. Sélo Italia, con un 75 por 100, supera
la tasa espanola.

Esta informacién justifica la estrecha rela-
cion entre una mejora del paro y el sentimiento
global sobre la marcha de la economia en Es-
pafa.

En junio 2000, las previsiones sobre el paro
son bastante optimistas: un 42 por 100 cree
que disminuird, frente a un 21 por 100 que dice
que aumentara. Otro 37 por 100 afirma que la
tasa de paro permanecera estable.

En el cuadro 5 aparece la evolucion del indi-
ce sobre expectativas de paro en Espanay la
UE. Las del ultimo sondeo son las mas positi-

Feb. 98 Nov. 98 Jun. 99 Feb. 00

R

R
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vas desde 1994, con una progresidon muy supe-
rior a la de la UE. Se debe sefalar que la tasa
de paro de partida era muy superior en Espa-
Aa.

VI.2. La inflacién

En el ano 2000, la inflacién es un problema
econdmico poco importante para los euro-
peos. En el grafico n2 10 los consumidores lo
valoran con un 2,6 en una escalade 0 a 7. Las
estadisticas de los ultimos ejercicios dan la ra-
z6n ala opinién publica europea. Sin embargo,
por diferentes razones (aumento del precio de
la energia, revalorizacion del ddlar frente al
euro...), los ciudadanos perciben nuevas ten-
siones inflacionistas y el indice medio europeo
ha aumentado de un valor 13 en 1999 a 22 en
junio 2000.

La evolucion de la sensibilidad espanola ha-
cia los precios ha sido parecida, pero mas acu-
sada. En 1995 las previsiones de aumento de
los precios en Espafa eran similares a las de la
UE; el descenso de la tasa de inflacién espano-
la a los niveles europeos observado desde una
experiencia histérica influyé en una caida mas
rapida del indice espanol. Pero desde 1999, los
espanoles creen observar de nuevo cierta re-
cuperacion de los factores que favorecen tasas
de inflacién superiores a las medias de la UE.
La respuesta individual ha sido un rapido au-
mento del indice desde 1999 (valor 3) a junio
2000 (valor 11).
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GRAFICO 10
ORDENACION DE LOS PROBLEMAS
ECONOMICOS EN LA UE

Paro |

Falta trab. cualific. :
Falta compet. exteri.
Déficit fiscal
Desconfi. polit. eco.
Inflaccién

Demanda insuficiente

Deuda exterior

Falta de capitales -1,5
Barreras comerciales -1,5 .
00 10 20 30 40 50 60 7.0
Nada Importante Maxima

importancia

Fuente: ESI Internacional. enero 2000.

VI.3. Consumo y ahorro

La valoracion para comprar bienes durade-
ros y la intencién de compra en los préximos
meses establece la situacién del consumo fa-
miliar, segun los entrevistados. Los indices ela-
borados con los datos de las encuestas se re-
cogen en el cuadro 6.

Muchos indices han seguido una tendencia
parecida a la de los indices medios de la UE,
con un avance mas rapido en el caso espanol.
Entre 1995 y junio 2000, los indices espanoles
de valoraciéon del momento de compra e inten-
cion de compra han aumentado 71y 21 puntos

CUADRO 5
PARO E INFLACION

Expectativas de paro Expectativas de inflacion

Espana UiE, Espana UE
1995 1 28 16 21 25
1996 .o 16 30 9 18
1997 i 7 23 3 16
15121 R — 2 13 0 16
1999 e -3 13 3 13
Febrero 2000........ 2 10 10 18
Junio 2000........... -10 19 11 22

Nota: indice de expectativas de paro e inflacion segun la formulacion de la UE.
Un indice superior a 0 significa que aumentara el paro y la inflacion se acelerara.

respectivamente. Mientras, los de la UE han
mejorado en 24 y 6 puntos. Conviene conside-
rar que en el ano de partida, 1995, la percep-
cion y prevision de los espafoles era mucho
peor que la media de la UE.

Las expectativas de ahorro en junio 2000
(-9) han retrocedido mucho respecto a las del
afo 1999 y las de febrero 2000 y son bastante
peores que la media de la UE.

También la opinidn respecto a la situacion
de los hogares ha mejorado en el ultimo son-
deo respecto al anterior. En junio 2000, un 4
por 100 de las familias dice que sus gastos su-
peran a sus ingresos. La mayoria (54 por 100)
gasta todo el dinero que ingresa y el 42 por 100
logra ahorrar una parte. El indice correspon-
diente a esta distribucion de las respuestas es
19, mientras que en 1995 era 9. Segun los es-
pafnoles, se ha producido una notable mejora
personal entre 1995 y 1998 que se ha manteni-
do en los siguientes ejercicios. Este progreso
de la economia familiar entre 1995 y junio 2000

CUADRO 6
EVOLUCION DEL CONSUMO, AHORRO Y SITUACION DEL HOGAR

CONSUMO PRIVADO AHORRO SITUACION DEL HOGAR EN ESPANA
Valoracion Rentas Rentas Rentas
momento compra Intencion compra Expectativas Media bajas medias altas
Espania UE Esparia UE Esparia UE
1112 P -48 -19 -38 -16 =27 -7 9 -7 s 19
L2 e ——— -39 -20 =31 -15 -22 -8 11 -6 7 22
g2 ———— =21 -12 =23 -14 -10 -5 13 -5 9 25
1998.. 7 -1 -16 -13 -13 -2 15 -2 10 26
1999........0.. 21 3 -14 -12 -5 1 19 0 17 32
Febrero 2000.. 17 4 -17 -13 -4 -1 17 1 14 30
Junio 2000........ccvevnne. 23 5 =17 -10 -9 1 19 -2 17 32

Nota: Formulacion de los indices segtn la UE. Indices positivos indican opinion positiva.

48

CUADERNOS DE INFORMACION ECONOMICA, NUM. 157
JULIO/AGOSTO 2000




ECONOMIA ESPANOLA

ha sido general; han mejorado los tres seg-
mentos de rentas (altas, medias y bajas).

NOTAS

Los datos que sirven para este articulo provienen de:

12 Las encuestas especificas encargadas por FUNCAS a
FACTAM con una muestra de 2000 individuos mayores de 18
afos y ambito nacional.

29 | a elaboracion del ISC y del ICC (versiones americana y
comunitaria) para evaluar el sentimiento econémico de la pobla-
cién se ha realizado siguiendo la metodologia expuesta en Pa-
peles de Economia Espariola n® 1y en Coyuntura Econémica de
CECAn21.

(1) Encuesta de la Comision de la UE sobre el mercado de
trabajo, 1999.
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