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LA LOTERIA. HISTORIA Y CIFRAS DE LA ILUSION COMPARTIDA

César Paluzuelos Gonzalo

INTRODUCCION

El riesgo, y por lo tanto el juego, siempre ha
sido un factor consustancial con el ser huma-
no. Frases como “Qué te apuestas” forman
parte del lenguaje cotidiano de las personas,
dando buena prueba de que por encima de la
certidumbre que proporciona el conocimiento
racional de las cosas, existe una apetencia por
arriesgar el futuro, incluso aunque depare con-
secuencias no deseadas.

Existe riesgo, no siempre suficientemente
calculado, en las decisiones politicas, en las
decisiones empresariales y, por supuesto, en
la conducta del ser humano, maxime si las con-
secuencias del riesgo, en el peor de los casos,
no causan un efecto negativo y se traducen en
que las cosas permanecen como estan. Este
es el contexto en el que el juego como tal tiene
una explicacion.

Lejos de la definicion tradicional de que el
sujeto econdmico tiene un comportamiento ra-
cional cuando asigna o distribuye sus recursos,
existe la certeza, constatada por la evidencia,
de que su conducta se aparta a veces de estas
premisas, asignando parte de su presupuesto a
actividades que racionalmente sabe no le van a
deparar beneficio econémico, aunque si otro
tipo de “satisfaccion”, dificilmente cuantificable.

Porque, aunque en torno al juego siempre
se hable de dinero, ées el dinero —el premio es-

perado- el Unico “ouput” que espera recibir el
jugador a cambio de una mddica inversion? Si
eso fuese cierto nos encontrariamos ante un
consumidor muy alejado de la definicién clasi-
ca porque arriesga parte de su presupuesto
con una probabilidad muy elevada de no reci-
bir nada a cambio. Luego entonces écudles
son los beneficios, acaso intangibles, que es-
pera recibir por el hecho de jugar? ¢Es, acaso,
el comportamiento de las variables macroeco-
némicas el que determina el volumen de ven-
tas de un juego? ¢Existe otro tipo de variables
como valores determinantes del juego? Este es
el verdadero “quid” de la cuestién, la pregunta
a la que iremos dando respuesta a lo largo de
este articulo, no sin antes hacer una breve re-
sefa de los origenes del juego en Espana.

NACE LA LOTERIA

Desde el comienzo de los tiempos las pala-
bras sorteo y suerte aparecen muy relacionadas
con el ser humano, tal como nos dice José Alta-
bella en su magnifico trabajo sobre “La Loteria
Nacional en Espafna”. Es mas, se hallan referen-
cias en el Antiguo Testamento a esta curiosa for-
ma de resolver las cosas, utilizando el sorteo
como método para dar soluciéon a problemas
ante los cuales el ser humano, acaso por impo-
tencia, pretende trasladar al azar las conse-
cuencias de la decisidon que procuré evitar.

Sin embargo, tuvieron que pasar muchos si-
glos hasta que la palabra suerte se vinculase a
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un juego de azar, entendido como un medio
para que unos pocos pudiesen conseguir gran-
des beneficios a costa de una médica inversion
propiay lade los demas. Fue en Brujas cuando
en 1445 tuvo lugar un sorteo de loteria para,
posteriormente, extenderse por ltalia la cos-
tumbre de realizar esta clase de sorteos.

La introduccién de la loteria en Espana se
debi6 a la iniciativa del Marqués de Esquilache,
cuando en los primeros dias del ano 1763 deci-
dié instalarla como una medida inmersa dentro
de un proceso renovador. El primer sorteo se
celebré publicamente el 10 de diciembre en la
Plazuela de San lldefonso, en Madrid, con inter-
vencion de los Ministros nombrados al efecto;
los beneficios se dedicaron a Hospitales y otras
Obras Pias. Esta loteria fue conocida como “Lo-
teria de Nimeros”, el equivalente actual de “La
Primitiva”. Pero fue el 4 de marzo de 1812 cuan-
do se celebré en Cadiz el primer sorteo de la en-
tonces conocida como “Loteria Moderna”, hoy
“Loteria Nacional” o “de billetes”, coexistiendo
ambas hasta que en 1892 desaparecio la “Lote-
ria de NUimeros”. Desde entonces Y, siguiendo
los avatares de nuestra Historia, se han venido
celebrando sorteos de “Loteria Nacional” hasta
el extremo de que, tal como algunos dicen, no
se puede concebir la cotidianeidad sin loteria,
segun se desprende de las cifras de venta y par-
ticipacién de los ciudadanos que analizaremos.

En 1946 irrumpioé en el mercado del juego la
popular “Quiniela” o “Apuesta Deportiva”, vin-
culada a los prondsticos del fatbol, compitien-
do en el mercado del azar con la Loteria Nacio-
nal. Fue en octubre de 1985 cuando reaparecio
la antigua “Loteria de Numeros” —actualmente
conocida por “La Primitiva”- y en afos poste-
riores otras variantes de ésta Ultima.

Esta es la descripcion, a grandes rasgos, de
los diferentes juegos de titularidad estatal que
han nacido y que en la actualidad permanecen
formando parte de la idiosincrasia de la socie-
dad espanola.

MICRO VERSUS MACRO

Cuando se trata de encontrar las variables
explicativas del comportamiento de la “Loteria
Nacional” o de cualquier juego, existe la ten-
dencia de recurrir a las grandes cifras macroe-
conémicas, pensando que las variaciones de
éstas Ultimas son factores Unicos y determi-

nantes del comportamiento del jugador o con-
sumidor frente al juego en cuestion. Es
evidente que el buen o mal funcionamiento de
la economia, el nivel de renta, la inflacion o los
estados de opiniéon generalizada sobre la si-
tuaciéon econdémica, son variables que influyen
sobre el consumo general de bienes, pero no
es menos cierto que los agentes econémicos
que intervienen en el sector del juego, como
cualquier empresa, tienden a contrarrestar las
influencias negativas de las variables macroe-
condémicas mediante planes estratégicos o de
actuacion en los que se contemplan otras va-
riables que pueden ser manejadas por ellos;
de lo contrario, las diferentes politicas empre-
sariales y de marketing no tendrian sentido:
bastaria esperar un ciclo de expansién econo-
mica para recoger beneficios o, alternativa-
mente, tener paciencia en momentos de rece-
sién econémica. Pero aln hay més: es impor-
tante conocer las motivaciones que incitan al
consumidor a adquirir un determinado bien de
consumo (en este caso la loteria) porque, sor-
prendentemente, se puede descubrir que no
siempre son de tipo racional sino emotivo.
También tienen una notable influencia las de-
cisiones de otros agentes que actuan en el
sector del juego e incluso el comportamiento
de otros juegos de titularidad estatal. Por es-
tas razones no se puede concluir que sola-
mente son las variables de tipo macroecono-
mico las que tienen influencia en la decision
de comprayy, por lo tanto, en los volumenes de
venta.

Cuando se analizan los cuadros comparati-
vos, referidos a los afos 1995, 1996, 1997 y
1998, de la renta interior bruta por habitante,
comparada con el gasto por habitante de Lote-
ria Nacional, en ambos casos an pesetas co-
rrientes y por Comunidades Auténomas (cua-
dro 1), se observa que, en términos generales,
las Comunidades con menor nivel de renta son
las que menor parte de la misma dedican al
juego de la loteria porque, al fin y al cabo, una
limitacién de la renta también restringe el con-
sumo. Sin embargo, si se efectia un analisis
mas pormenorizado por afos se descubre que
se dan casos atipicos. Asi, con datos de 1995,
se comprueba que cinco comunidades auténo-
mas estan por encima de la media en cuanto a
renta por habitante, mientras que solo tres de
ellas superan la media de gasto por habitante;
merece especial consideracion Baleares, con
la renta por habitante mas alta, cuando esta
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CUADRO 1
1995 1996
Renta interior bruta Gasto/habitante Renta interior bruta Gasto /habitante

en Ptas. Ctes. (Miles) en Pias ctes. en Ptas. Ctes. (Miles) en Ptas. Ctes.

BALEARES ........oiieeiiececreeean 2.621 11.336 2.734 12.911
MADRID ... 2.546 19.639 2.680 19.509
CATALUNA oo 2.290 13.134 2.409 13.801
PAIS VASCO ..o 2.169 16.064 2.296 11.564
NAVARRA 2.165 11.289 2.277 16.171
LARIOJA ..o 1.994 12.476 LARIOJA ..o 2.108 12.876
ARAGON...vccooereeeec oo 1.985 15.428 ARAGON oo 2.096 16.337
CANTABRIA 1.808 12.365 1.890 12.631
C. VALENCIANA 1.787 19.022 1.875 19.363
CANARIAS 1.686 11.871 1.780 12.024
ASTURIAS 1.673 12.970 1.739 14.282
CASTILLA Y LEON 1.632 14.032 1.730 13.544
(61 2L L L ——————— 1.543 5.225 1.609 4.853
GALICIA..... 1.501 8.952 1.571 9.159
MELILLA.... 1.415 4770 1.485 14.275
MURCIA ..o 1.399 16.109 1.464 16.505
CASTILLA-LA MANCHA................... 1.388 14.233 1.485 4.679
ANDALUCIA.....ovvvvererrrernn. 1.246 9.378 1.333 9.394
EXTREMADURA 1.216 6.893 1.324 6.949
MEDIA ..., 1.830 13.664 1.930 13.926

1997 1998

BALEARES .......oooveveecvceccrecene 2.907 13.584 BALEARES........ccooevvvevcirecvieicien 3.026 15.608
MADRID ... 2.831 20.087 MADRID ..o 3.003 20.985
CATALUNA.... 2.553 14.292 CATALUNA......... 2.712 15.194
NAVARRA...... 2.425 12.038 PAIS VASCO 2.600 18.117
PAIS VASCO...... 2.417 16.692 NAVARRA.......... 2.573 13.206
ARAGON. . 2.223 17468 ARAGON.......cccommimirmmrrrcrrrerrerinne 2.397 18.147
2.215 13.908 LARIOJA...ocooeieeeeceeee 2.374 15.573

1.982 12.701 CANTABRIA........... 2172 13:555

1.973 20.662 C. VALENCIANA..... 2.106 21.980

1.877 12.486 CANARIAS...........c...... 1.987 13.226

1.831 15.050 CASTILLA Y LEON 1.969 16.373

1.816 13.955 ASTURIAS ..o 1.896 14.558

1.683 4,945 GALICIA 1.778 10.127

1.663 9.386 CEUTA. ..o 1.707 5.136

CASTILLA-LA MANCHA.................. 1.546 14.815 CASTILLA-LA MANCHA................ 1.639 16.036
MURCIA ..o sceseiinremensnmussrrensnssass 1.536 17.434 MELILLA ..o 1.609 5.812
MELILLA:. . BB e inmndonionsmn e s 1.521 5.501 MURCIA. ..o 1.575 19.048
EXTREMADURA 1.405 8.021 ANDALUCIA 1.492 10.577
ANDALUCIHA ... oo 1.399 9.734 EXTREMADURA ......oooeiiiriirinnn 1.489 8.460
MEBI . coesimiasmssenmmiiman mevidss 2.036 14.520 2170 15.531

por debajo de la media en cuanto a gasto en
juego. Contrariamente, también se da la cir-
cunstancia de que comunidades como la de
Valencia, Castilla y Ledn, Murcia, y Castilla la
Mancha, cuyos niveles de renta estan por de-
bajo de la media, tienen, sin embargo, unos ni-
veles de consumo de juego por encima de la
media, especialmente en la Comunidad Valen-
ciana. Esta tendencia general es la que se ma-
nifiesta en la serie de tres anos, referida a estos
datos comparativos.

La causa de la alta afinidad que se da en es-
tas Gltimas comunidades en relacién con el jue-
go de laloteria, hay que encontrarla en factores
que estan muy alejados de datos puramente
racionales o variables macroeconomicas; lara-
z6n no es otra que el marcado caracter tradi-
cional que la Loteria Nacional mantiene frente a
otros juegos en relacién con la idiosincrasia de
la sociedad de éstas comunidades. Las comu-
nidades de Valencia y Murcia tienen otra expli-
cacién que mas adelante se dara.
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CUADRO 2
Porcentaje
) VENTAS Incr. sobre ano

ANO (Millones) anterior (a) IPC (b) (a)—(b)
1980.......... 197.586 = = =
19871 ... 217.298 9,98 14,40 -4,42
1982.......... 234.158 7,76 14,00 -6,24
1983.......... 257.122 9,81 ~ 12,20 -2,39
1984 .......... 274.975 6,94 9,00 -2,06
1985.......... 321.757 17,01 8,20 8,81
1986.......... 345.547 7,39 8,30 -0,91
1987 ... 364.517 5,49 4,60 0,89
1988.......... 348.406 4,42 5,80 -10,22
1989.......... 389.760 11,87 6,90 4,97
1990.......... 423.487 8,65 6,50 2,15
1991 ... 481.406 13,68 5,50 8,18
1992, sovevins 508.303 5,59 5,40 0,19
1993.......... 513.842 1,09 4,90 -3,81
1994 ... 534.283 3,98 4,30 -0,32
12121 T— 552.867 3,48 4,30 -0,82
1996.......... 563.468 1,92 3.20 -1,28
1997 .......... 587.488 4,26 2,00 2,26
JLS[5]: J— 628.396 6,96 1,40 5,56

Cuando se analiza una serie estadistica mas
largay se retrocede en el tiempo (cuadro 2), se
observa que, en términos absolutos, se produ-
jo un descenso en el ano 1988 sin que dismi-
nuyera la renta por habitante; en ese afo lain-
flacién se situd en el 5,8 por 100. La explica-
cion a este descenso de ventas no tiene que
ver con el comportamiento de las variables
macroeconoémicas (se llegaria a la conclusion
de que no es posible que con mayor renta por
habitante se jugase menos a la Loteria Nacio-
nal) sino estudiando las decisiones tomadas
dentro del ambito del poder de decision del
Organismo Nacional de Loterias y Apuestas
del Estado.

En efecto, durante 1988 se produjeron mo-
dificaciones en otro juego —La Primitiva— que
provocaron una reasignacion del presupuesto
de cada jugador. El precio de la apuesta de La
Primitiva pas6 de 50 pesetas a 100 pesetas y
sali6 al mercado otra variante de este juego —El
Bonoloto- circunstancias, ambas, que provo-
caron que sus ventas en 1988 alcanzaran mas
de 197.000 millones frente a los casi 147.000
del ano anterior. Con la decision adoptada, el
incremento logrado por este juego se situd en
un 34,47 por 100, incremento que se consi-
guiod, en parte, a costa de las ventas de la Lote-
ria Nacional, hecho que demostré6 que en
aquellas fechas existia una alta elasticidad cru-
zada entre ambos juegos. No obstante, las

ventas totales del Organismo Nacional de Lote-
rias y Apuestas del Estado aumentaron.

Del analisis de las ventas de Loteria Nacio-
nal en términos absolutos no se desprende
otro comentario digno de mencion. Si embar-
go, si se observan los incrementos de ventas
en términos relativos, descontando el IPC, nos
deparan unos datos sorprendentes. Los mas
significativos son, a saber:

En elano 1985 se produjo un incremento re-
lativo real de un 8,81 por 100, cuando en los
afos anteriores este indicador tenia un com-
portamiento negativo. Una vez mas debemos
recurrir para dar una explicacion a un cambio
de estrategia del Organismo Nacional de Lote-
rias y Apuestas del Estado, porque modifico
los programas de premios de la Loteria Nacio-
nal, en el sentido de que este juego, por prime-
ra vez en su historia, pasé a ofrecer al jugador
la posibilidad de obtener como premio 500 mi-
llones de pesetas por un solo décimo; es decir,
cred la oportunidad de que un jugador consi-
guiera 500.000 pesetas de premio por cada pe-
seta jugada, relacion premio/precio totalmente
espectacular y desconocida hasta entonces.

La ratio ya comentada, pero referida al ano
1991, arroja un resultado sorprendente en
cuanto a su tendencia ya que se sittaen el 8,18
por 100, frente al 2,15 por 100 del ano anterior.
La explicacion no es otra que se introdujo una
nueva variante de la Loteria Nacional, porque
comenzaron a celebrarse sorteos los jueves de
cada semana; apareci6 la Loteria del Zodiaco.
Con este nuevo juego se pretendié recuperar el
segmento de jugadores de menor poder adqui-
sitivo puesto que el precio del décimo se fijé en
250 pesetas. También en este caso hay que
anadir que una modificacion del juego arrojo
unos resultados positivos en ventas, circuns-
tancia que hay que enmarcar dentro de un
cambio de politica comercial.

Absorbidos por el mercado los efectos de
esta medida, la ratio comentada comenzo a te-
ner signo negativo en anos posteriores hasta
que, especialmente en el afo 1998, alcanzé no
solo valor positivo sino que también se situé en
un 5,56 por 100. Este resultado se debié a una
modificacién del programa de premios de la
Loteria Nacional de los jueves y a una unifica-
cién al alza del precio del déecimo en el sorteo
de los sabados.
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MOTIVACIONES “IRRACIONALES” FRENTE
A “RACIONALES”

Sise analizan las ventas por habitante y tasas
de incremento (cuadro 3) se encuentran datos
curiosos que permiten afirmar que, en el conjun-
to de variables que inciden en la venta de Lote-
ria Nacional, existen unas de dificil cuantifica-
cion que guardan mucha relacién con factores
de tipo emotivo o impulsos, aparentemente irra-
cionales, pero que constituyen en algunos ca-
sos un verdadero motor de las ventas.

Desde hace anos, en el Levante espanol,
especialmente en Valencia, el gasto por habi-
tante ha alcanzado cifras notables.

Es tradicional que las Fallas de Valencia se
financien, en parte, con participaciones de lo-
teria que se venden durante todo el afo. Esta
actividad, de importancia nada despreciable,
ha contribuido desde hace anos a que la pro-
vincia de Valencia esté entre aquellas en las
que el gasto por habitante es mayor. Otro tanto
se puede decir de Murcia, donde la loteria
constituye un medio de financiacién de activi-
dades como las fiestas de Moros y Cristianos
con la venta de participaciones. He aqui una
variable de tipo emotivo relacionada con la
conducta del jugador que tiene una notable in-
fluencia en las ventas.

Sin embargo, resulta curioso observar
coémo otras provincias se han movido en la ta-
bla (cuadro 3) por razones aparentemente sin
sentido, méxime si se tiene en cuenta que el
incremento porcentual de su renta por habi-
tante no ha sufrido grandes modificaciones.
Este es el caso de la provincia de Lleida que
en el ano 1996 experimentd un crecimiento de
un 28,62 por 100. La explicacién no es otra
que en dicha provincia recayo el premio “gor-
do” en el sorteo de El Nino de ese ano, cir-
cunstancia que tradicionalmente constituye
un verdadero estimulo para la compra de lote-
ria a partir de ese momento, unido, como es
l6gico, a una correcta explotacién de ese su-
ceso por parte de la Administraciéon de Lote-
rias que lo distribuyé.

Esta situacién es la misma que la que se
produjo en Soria en 1997 y en Granada en
1998, poblaciones que se vieron agraciadas
con “gordos” de loteriay en las que su repercu-
sién popular tuvo un mayor calado que en las

grandes capitales, como Madrid o Barcelona.
También hay que pensar que, dadas las gran-
des sumas de premios a repartir, la capacidad
de que la loteria enriquezca proporcionalmen-
te a mas gente aumenta en las localidades de
menos habitantes, credandose una euforia favo-
recedora de la venta siguiente.

El circulo virtuoso asi creado motiva que las
ventas provinciales crezcan muy por encima
de la media, aumentando la probabilidad de
que premios importantes vuelvan a recaer en
esas provincias. Sin embargo, y puesto que las
ventas provinciales asi generadas no tienen
una cuota de participacién relativamente alta
respecto de las totales, los premios de la loteria
recaen donde el azar designa frustrando las ex-
pectativas, a pesar de lo cual, la creencia conti-
nla. Esta creencia, asociada més a mitos o
conjeturas, también es una variable determi-
nante del aumento de las ventas.

Siguiendo con el andlisis del cuadro 3, se
observa en el afo 1997 un gran crecimiento en
Badajoz y Melilla, cuando los niveles de renta
por habitante no eran precisamente altos y
cuando, ademas, tampoco se habian visto
agraciadas con un premio “gordo” en el afo
anterior. Entonces, équé sucedio? (A qué se
debi6é el aumento tan espectacular del gasto
por habitante? Una vez mas la explicacién se
encuentra asociada a creencias, mitos, al com-
portamiento “irracional” del consumidor, en
definitiva, puesto que desde siempre se piensa
que alli donde ha sucedido una catastrofe re-
caen los premios mas importantes de la loteria.
Y, desgraciadamente, Badajoz y Melilla se ha-
bian vistos sacudidas por catastrofes natura-
les. Pero también en estos casos y, una vez
mas, la realidad tendi6 a desmitificar la creen-
cia, puesto que el azar privo a estas provincias
del esperado premio. No obstante, y puesto
que el ser humano necesita creer en algo cuan-
do comprueba que no puede dominar su entor-
no —en este caso el azar- el mito continda.

Otro tipo de “variables” que adquieren una
gran relevancia es el que provoca las cifras de
ventas del Sorteo de Navidad. Si se observa el
cuadro 4 se comprueba como ano tras anos las
ventas de este sorteo han crecido, sobre todo
en los Ultimos anos.

El Sorteo de Navidad, como cualquier otro,
asigna a premios el 70 por 100 del valor de la
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TEMA DEL MES

CUADRO 4
VENTAS DE NAVIDAD
(En millones de pesetas)

213.538
230.022
250.395
272.291

emision. Sin embargo, el gasto por habitante
supera con creces la misma ratio referida al
resto de los sorteos. {Qué es lo que sucede en-
tonces? Aqui las motivaciones racionales de
los jugadores quedan en ultimo plano, cobran-
do una importancia primordial otras causas de
tipo emotivo. Porque, équé valor se le puede
asignar al hecho de recibir una participacion y
corresponder enviando otra? é{Por qué el juga-
dor no rechaza una participacién o un décimo
de loteria cuando es consciente de que ya no
quiere mas? ¢ Qué importancia tiene en el acto
de compra que el Sorteo de Navidad tenga un
fuerte caracter tradicional? &Y que se celebre
en fechas navidenas?

Todas estas motivaciones constituyen un
conjunto de “razones” totalmente alejadas de la
esperanza racional de obtener premio. Es aqui
donde el jugador de loteria se aleja de la defini-
cion clasica de sujeto econdmico, porque el ju-
gador, en definitiva, es racionalmente conscien-
te de que es muy improbable que obtenga el
maximo premio y sin embargo juega; por algo al
dia 23 de diciembre se le ha calificado popular-
mente como el “dia de la salud”, acaso para jus-
tificar esa parte del beneficio esperado que no
se ha recibido, para igualar coste a beneficio.

En conclusion, cuando se habla de loteria
hay que tener presente que se trata de un pro-
ducto alejado de la racionalidad del consumo
ya que no asegura ni tan siquiera parte del be-
neficio esperado, razén por la que se puede

afirmar que existe un conjunto de motivaciones
vinculadas a la conducta “injustificada” del ser
humano que hacen posible los niveles de venta
alcanzados.

BENEFICIOS POR LA VENTA DE LOTERIA

Queda por comentar los resultados de esa
ilusion colectiva que es la loteria, esos resulta-
dos que revierten tanto en los que juegan como
en los que no; son los beneficios obtenidos
una vez distribuido en premios el 70 por 100
del valor de la emisién y deducidos los gastos
de administracion.

La contribucion del Organismo Nacional de
Loterias y Apuestas del Estado al Presupuesto
de Ingresos es una cantidad nada despreciable,
segln se aprecia en el cuadro 5. Estas cantida-
des son posibles aun cuando la Loteria Nacio-
nal distribuye en premios un porcentaje no su-
perado por ninguna loteria del mundo, merced
a que los gastos de Administracion son los mas
bajos entre los paises del entorno espanol.

Otra parte de los resultados son distribuidos
con caracter finalista entre las instituciones o
asociaciones que vienen determinadas por Ley.

Todos estos beneficios forman parte del que
también puede esperar cualquier jugador, aun-
que la percepcién que se tiene de esta contri-
bucién no esta siempre correctamente valora-
da por la sociedad, acaso porque los benefi-
cios colectivos no son tan apreciados como los
individuales. Es, sencillamente una problema
de traslacion de la informacién, primero, y de
conviccién, después, como habitualmente su-
cede con el grado de aprecio de los bienes y
servicios publicos, circunstancia que contrasta
con los beneficios que, a titulo particular, pro-
porciona la loteria; no en vano goza de una ex-
celente salud.

CUADRO 5

BENEFICIOS POR LA VENTA DE LOTERIA

(En millones de pesetas)

1995 1996 1997 1998

ESTADO ...t 127.516 126.079 125.100 141.500
CRUZ RO ..o siisrisisninssion oo 3.355 2.869 2.677 2.592
SIERRA NEVADA 95 (Sogefinsay...... 1.389 870

ASOCIACION CONTRA EL CANCER ........ovvvveeeereearsascssessesss 1.687 1.071 983

UNIVERSIADA P. DE MALLORCA ......cocviviviviciniciicnieinsinnns 632 756
VICTIMAS DEL TERRORISMO ... 689 463
TOTAL oot 133.947 130.889 130.081 145.311
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