ECONOMIA ESPAROLA

JUNIO 1997: EL MEJOR SENTIMIENTO ECONOMICO DE LA DEMOCRACIA

Francisco Alvira Martin y José Garcia Lopez

1. INTRODUCCION

I.1. El sentimiento econémico logra su cota
mas alta

De la lectura de los datos de la encuesta de
junio 97, se deduce, sin ninguna duda, la si-
guiente conclusién: en fa primera parte de este
afno, los espanioles ratifican la buena salud de
la economia espafiola. De una manera cuanti-
ficada esta proposicién se infiere de su indice
del Sentimiento del Consumidor (I.S.C.) que
alcanza la cota 103, su mejor valor de toda la
serie. Al examinar el grafico nim. 1 se com-
prueba como el ISC comienza su tendencia
positiva en el afo 1994. Durante los dos si-
guientes afios, los sondeos muestran que los
espafoles van ganando confianza hasta junio
de 1997.

El indice 103 no sdlo es el mas alto. Al
sobrepasar el valor 100, el ISC manifiesta una
opinién publica positiva sobre el conjunto de
los aspectos econdmicos que integran este in-
dice. Sencillamente las respuestas favorables
de los entrevistados son mas que las desfavo-
rables. Este dato es inédito para el ISC espa-
fiol.

1.2. La confianza en la economia nacional ha
mejorado mucho

La segunda conclusion es la distinta in-
fluencia de los factores que conforman el sen-
timiento econdmico en junio.

El mayor impulso para la confianza econé-
mica proviene de la percepcion de una positiva
evolucion respecto a las macromagnitudes
econdmicas. Vivir con tasas de inflacién simila-
res a las de los paises considerados tradicio-
nalmente con precios estables, con tipos de

interés bajos y, al mismo tiempo, crecer en
forno al 3%, es algo nuevo para los ciudadanos.
El avance en otros problemas econdmicos
como el empleo, ha sido menor. El paro sigue
siendo la primera preocupacion para una ele-
vada proporcién de los hogares; pero las esta-
disticas parecen sefalar una ligera tendencia a
su retroceso y, segun la encuesta, un porcenta-
je creciente de la poblacion espera la disminu-
cion del mismo.

Sin excepcidn, los medios de comunicacién
social han expuesto esta positiva evolucion de
las variables econdmicas y reforzado la valora-
cion personal que ciudadanos han podido ha-
cer por ellos mismos.

La percepcién de la buena marcha de la
economia nacional con un valor 107 y, sobre
todo, un valor muy alto (122) del indice corres-
pondiente a las previsiones sobre el futuro de
la economia espafola, son la respuesta de los
ciudadanos que establecen algunas diferen-
cias importantes con anteriores sondeos. A la
vista de los graficos n® 2 y 3 se observa:

— La experiencia de los ciudadanos (107)
tiene un valor significativamente positivo, supe-
rior a 100. Incluso en los afios 1985, 1986,
1989 y 1990 considerados como muy buenos
ejercicios econémicos, en la fase expansiva del
ciclo del ISC, la percepcién publica sobre como
habia evolucionado la economia nacional du-
rante los doce meses anteriores a la encuesta,
tenia valores inferiores a 100.

- Por otra parte, al comparar la Ultima
medicion con la de todos los sondeos desde
1977, se observa que el resultado de junio es
el mejor. La percepcién de los ciudadanos ha
alcanzado el punto maximo de la serie. En su
anterior ciclo este componente del ISC logré su
cota mas alta en la primera parte del afio 1986,
con un valor inferior al actual.
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GRAFICO NUM. 1

iNDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR (1977-1997)
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GRAFICO NUM. 2
EXPERIENCIA RECIENTE-ISC (1977-1997)
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— Las expectativas sobre el comportamien-
to de la economia nacional en los siguientes
doce meses a la consulta, son claramente favo-
rables. Las previsiones positivas superan sen-
siblemente a las negativas. Con un valor del
122, las expectativas exceden del 100, este
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valor de junio sefala una opinién mayoritaria-
mente optimista. Este resultado refuerza las
expectativas manifestadas en el anterior son-
deo de febrero.

En el ultimo sondeo también las expectati-
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GRAFICO NUM. 3
EVOLUCION DE LAS EXPECTATIVAS-ISC (1977-1997)
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GRAFICO NUM. 4
MOMENTO DE COMPRA-ISC (1977-1997)
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vas generales consiguen un segundo maximo  perspectivas del ingreso de Espafia en el Euro
absoluto y sucesivo. Hay razones pare estos  con el grupo de paises mas aventajados, con-
resultados. En lo que va transcurrido del afio, la  tribuya a fortalecer la confianza en el futuro de
mayoria de la gente ha percibido un buen com-  la economia nacional.

portamiento de las principales magnitudes eco-

nomicas. También parece probable que las Un dato objetivo: los buenos resultados ob-

CUADERNOS DE INFORMACION ECONOMICA, NUM. 1247125 35
JULIO/AGOSTO 1997




ECONOMIA ESPANOLA

tenidos en varios frentes de la economia nacio-
nal; y otro subjetivo: la satisfaccion de que con
seguridad Espafna no se rezague en lograr las
metas econdmicas acordadas, explican, en
parte, esta valoracion tan favorable de la eco-
nomia nacional.

— Los beneficios del comportamiento de la
inflacion, un mayor rigor en el Gasto Publico, el
aumento de los empleos, la caida de la conflic-
tividad social... son datos claros para una ma-
yoria de la poblacién. Y asi se recoge en la
encuesta de junio. Pero al trasladar esa evolu-
cion a las economias familiares, sus efectos no
son tan evidentes. Las discrepancias entre la
opinién sobre la economia general y la familiar
es una tercera conclusién del ultimo sondeo.

1.3. La mejora de la economia familiar se
retrasa

— La evolucion de la economia familiar de
los ultimos doce meses, fndice 89, es relativa-
mente muy buena y confirma un resultado
practicamente igual al de febrero. Si se exami-
na el grafico nim. 2 se observa que durante un
largo periodo, entre 1988 y 1992, los espano-
les percibian un comportamiento mas favorable
de su situacién econdmica en los meses ante-
riores, aunque contemplaran una economia
nacional con mayores problemas. Para la per-
cepcién del publico entre 1988 y 1992 su eco-
nomia familiar era mejor que la nacional. A
partir del aflo 1992, la opinién sobre la econo-
mia nacional sufre una profunda depresion de
la que no se recupera hasta 1996. También los
particulares perciben esta crisis; pero durante
los ultimos afios la experiencia reciente sobre
la economia familiar ha aventajado a la que se
tenia sobre la economia general. En los meses
transcurridos del aflo 1997, cambia esta situa-
cién relativa. El publico parece creer que las
previsiones de la economia general se estan
cumpliendo, incluso mejor de lo esperado; pero
los efectos sobre sus vidas se dejan esperas.

— El comportamiento de las expectativas
familiares apenas difiere del de su reciente
experiencia. Las previsiones respecto a la si-
fuacion familiar son mejores que sobre la eco-
nomia nacional en practicamente todos los
sondeos y, particularmente, en los periodos de
crisis, pero en los dos sondeos del aflo 1997,
la gente espera en mayor proporcion una mejo-
ra general que personal.

— Es posible explicar esta distinta sensibi-
lidad de los espafioles sobre la marcha de la
economia espafiola y su experiencia personal.
Los objetivos econdmicos del Gobierno se van
cumpliendo en buena medida, incluso las difi-
cultades para entrar en la Unién Monetaria se
van venciendo. El tratamiento de estas noticias
econdmicas en los medios de comunicacion
estimula positivamente el aumento de las res-
puestas favorables sobre la marcha de la eco-
nomia nacional. Sobre unos buenos datosy, sin
duda, ciertos se ha elaborado una imagen de
bonanza economica que el publico reconoce
para la economia general; no con la misma
intensidad, para su situacién personal.

— Las metas de la politica econdmica se-
ran adecuadas para lograr un futuro crecimien-
to econdmico que afectara a las familias; pero
el estado de animo de los ciudadanos no evo-
luciona tan satisfactoriamente porque los bene-
ficios evidentes para los expertos no lo son
tanto en el dia a dia de la gente.

— La caida de la tasa de inflacion a un
histérico 1,6% interanual, es un buen ejemplo
para el anterior argumento. Lo que supone una
garantia para el cumplimiento de un requisito
de convergencia, ganancia en competitividad
de la economia y un horizonte de intereses
nominales bajos, ha supuesto un elevado sacri-
ficio salarial para muchos trabajadores, como
los funcionarios publicos, que han sufrido una
pérdida de su poder adquisitivo en el presente
gjercicio.

— Durante varios afios, los pequefios aho-
rradores han depositado su dinero en cuentas
a plazo, letras del tesoro o fondos de inversion
(FIAMM) en busca de seguridad, rentabilidad y
liquidez. Con los fondos de pensiones y sin sus
limitaciones fiscales, los fondos en deuda del
Estado, constituian la férmula ideal para com-
pletar las bajas pensiones publicas o, en gene-
ral, reducir la incertidumbre sobre los ingresos
familiares. Los buenos tiempos de la economia
nacional ha recortado duramente la renta dis-
ponible de este segmento de poblacion.

La reduccion de los tipos de interés del
Banco de Espafia ha permitido recortar los
costes financieros de las empresas, disminuir
la carga de deuda publica y, en consecuencia,
reducir el déficit y un mercado hipotecario mas
barato. Estos logros son muy importantes. Sin
embargo, ha provocado desazén en los peque-
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fos ahorradores, que han visto reducir la ren-
tabilidad real de sus ahorros en un 50%. Es
cierto que la Bolsa sube y sube ofreciendo
sabrosas plusvalias a los inversores; pero, por
ahora, no coinciden los clientes del Parquet
con los compradores de Letras del Tesoro. Es
posible que los fondos en renta variable con un
tope para las pérdidas se difunda entre los
ahorradores mas reacios a perder seguridad.

En definitiva, se trata de que para muchos
espafoles vivir con precios estables es algo
nuevo y necesitan asumir esta novedad y ade-
cuar su comportamiento econdémico a las nue-
vas circunstancias. Mientras tanto, el ciudada-
no medio vive una economia personal distinta
—ho contrapuesta— a la imagen de la economia
general.

.4. Se ha iniciado un cauteloso aumento del
consumo

— También la valoracién del momento para
comprar bienes duraderos del hogar, indice 79,
ha mejorado, siguiendo la tendencia de los an-
teriores sondeos. Este dato es muy positivo
para la recuperacién del consumo privado des-
pués de su profunda caida de los ejercicios
anteriores. Sin embargo, la disposicién para
comprar es significativamente menor que la de
los afios 1991 y 1992,

La moderacion salarial, la incertidumbre
respecto al empleo, las pensiones, la cobertura
sanitaria... afaden mas dudas a la hora de
decidir realizar unos gastos que se pueden
posponer. Incluso, en la demanda de bienes
duraderos, la caida de la inflacion, ceteris pari-
bus, puede no determinar un aumento del con-
sumo. Por una parte ese control de precios se
ha apoyado en la desaceleracién del aumento
de la renta disponible de los consumidores. Por
otra, en la adquisicién de bienes de larga dura-
cion, como la vivienda, adelantar la compra
significaba ganar la batalla a la inflacion: "Hoy
se compraba m&as barato gque mafhana". Una
parte, no desdefable de la demanda de inmue-
bles resultaba del deseo de mantener el valor
de la inversion e, incluso, obtener una plusvalfa
en la reventa. Los intereses hipotecarios son,
actualmente, menores, ventaja obvia para el
comprador, pero en la amortizacion del crédito
el comprador no puede esperar las ventajas
para los deudores de un largo periodo de altas
tasas de inflacion.

-— En resumen, para el publico existe una
disociacién entre la marcha de la economia
nacional y su situacién econdmica. Debe cam-
biar viejos habitos de consumo y ahorro por
otro modelo méas adecuado a una economia
con precios estables. Los beneficios que hoy se
aprecian en la economia nacional, el ciudada-
no espera que le alcancen, por ello, sus expec-
tativas mejoran; pero de momento, modera el
aumento de su gasto. Asi, la valoracién del
momento de compra mejora lentamente, aun-
que sea peor que la de los afios 1991 y 1992,

I.5. La economia discurre por buen camino
sin discrepancias entre la poblacion

— El sentimiento econdémico de todos los
grupos de poblacién segun su renta ha mejora-
do. Es ésta otra interesante conclusidn del son-
deo de junio. El grafico num. 7 recoge el ISC de
los consumidores distribuidos segun sus ingre-
sos entre su caida de 1992 y su recuperacion
a partir de 1994. En junio 97, los tres indices
parciales logran su méaximo valor y su evolucion
es bastante similar en los dltimos cinco afios.
Sin embargo, importa sefalar que en los perio-
dos de crisis, los valores se aproximan y cuan-
do empieza una nueva fase expansiva, las dife-
rencias entre los valores de los indices aumen-
tan. Asi ha sucedido en el sondeo de junio 97.
La ventaja del ISC de los mas ricos y mejor
informados por los medios ha aumentado.

1.6. Similar evolucion de las mediciones del
sentimiento econdémico segun la version
de EE.UU. (ISC) y de la U.E. (ICC)

El cuadro nim. 1 recoge el indice de Con-
fianza del Consumidor espafiol segun la formu-
lacion utilizada en la U.E. Los valores de uno y
otro indice muestran una evolucién semejante.
La mejora de los meses transcurridos en 1997
con los mismos meses del afio pasado es,
también, importante y positiva para ICC, con un
indice de variacién 50. Entre los componentes
del ICC, los relacionados con la situacién eco-
nomica del pais manifiestan un sentimiento re-
lativamente mas positivo que la percepcién so-
bre la economia familiar y la valoracién del
momento de compra también mejora, aunque
sus valores estén aun lejos del equilibrio entre
respuestas positivas y negativas. En resumen,
las conclusiones del analisis mediante el ISC
es igual a la que se puede hacer mediante el ICC.
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CUADRO NUM. 1
{NDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

ANO 1997 ANO 1996 ANO 1995 Afio 1994
Junio Febrero Noviembre Junio Febrero Noviembre Junio Febrero Media
OPINION SOBRE:
Situacién econdmica del pais
— EXpenentia ....crecrnisiernnns 1 -8 -21 ~21 -31 41 ~32 -33 —44
— Expectativas 10 6 -8 4 -4 16 -2 -26 -22
Situacién econdmica familiar
— EXPErientia .. vvcovnisinniesinninnecins -8 -6 ~-13 -12 ~-14 ~-17 -16 ~-16 -20
— Expectativas.....c.niinnn 4 5 -2 2 1 -B 0 -1 -4
Valoracién momento de compra ... ~21 -28 —45 =37 -39 47 -50 -35 —47
incide de confianza del consumidor .... -3 -6 -18 -13 -17 -25 20 -17 26
Nota: Formulacién UE.
_ CUADRONUM.2
TAMANO DE LOS GRUPOS DE OPTIMISTAS
ANO 1997 ANO 1996 ANO 1995 Variacion
Jun. 95/
Junio Febrero  Noviembre Junio Febrero  Noviembre Junio Febrero Jun. 97
A) Situacion econdmica del pais
1. Hamejorado .....covececececrennnenenienenisinins 31 23 11 16 12 10 15 12 35%
2. Mejorara 35 35 24 36 20 18 31 28 6%
B) Situacién econdmica familiar
1. Ha mejorado. 13 13 9 10 10 g 9 7 18%
2. Mejorara...........covecrercrens 23 24 17 21 16 14 19 18 10%
C) Demanda: consumo familiar
1. Buen momento de Compra ... 22 17 12 15 12 12 i2 11 29%
2. Comprara mas 12 9 7 8 9 9 7 8 26%
D) El paro
1. Disminuira 32 26 16 37 20 10 3 16 2%
E} La inflacion
1. Ha aumentado un poco .......ceveeininnvinns 71 63 56 47 44 40 3 31 39%
2. AUMENLATA POCO ..corivmrrnnircrreiicsasnsneinns 70 76 65 66 65 50 56 50 1%
F} Ahorro
1. Ahorrara 41 46 39 40 4 35 40 36 1%
indice de variacion : 5:; 5:: X100
1.7. Entre 1994 y 1997 el comportamiento de la mente interrelacionadas esta conclusion no es

confianza econdmica de los espafioles es
sensiblemente mejor que el de la media
europea

En el afio 1994, la confianza de los espafio-
les era mala, bastante peor que la que mostra-
ba el ciudadano medio europeo. En los afios
siguientes ha mejorado de forma importante,
mientras que la media europea apenas ha
avanzado. Paises importantes como Alemania,
Francia y Bélgica, por el contrario, han sufrido
una pérdida notable de la confianza econdémica
de su poblacion. Para unas economias intensa-

buena.

Il. LOS OPTIMISTAS

El cuadro nim. 2 ofrece los porcentajes de
los grupos formados por los consumidores que
responden positivamente a seis cuestiones im-
portantes para comprobar el nivel de optimis-
mo de la poblacion.

Los datos del dltimo sondeo, junio 97, reve-
Jan un progreso en la mayoria de las cuestio-
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nes planteadas respecto al anterior sondeo.
Las respuestas positivas ("mejorara" o "ha me-
jorado") superan a las negativas ("empeorarad”

0 "ha empeorado”).

En junio 97 es interesante sefalar el avan-
ce de los grupos que manifiestan que han ob-
servado una evolucion positiva en los Ultimos
meses. Durante el ultimo trimestre, el grupo
que cree que la economia nacional ha mejora-
do tiene un indice positivo de variacion dei 38%
en dos anos. En relacién a la economia perso-
nal, la variacion ha sido del 18%. Se puede
inferir de estos resultados que las expectativas
de los consumidores en febrero se han ido
cumpliendo en los siguientes meses.

Alcanzar mayores tasas de crecimiento del
consumo privado viene siendo un objetivo im-
portante para mantener el crecimiento econé-
mico. La confianza en la evolucién de los datos
economicos y la percepcién de una mejora de
los factores en los que se apoya el consumo
privado (previsidon de mayores ingresos, reduc-
cién del paro, contencién del aumento de los
precios), constituyen la premisa para consoli-
dar un avance del consumo privado. En rela-
cién con estos factores, las respuestas de los
consumidores muestran un lento avance de su
confianza; parece légico esperar que aumenta-
ra el tamafo de los grupos que expresan una
opinién favorable hacia un aumento del consu-
mo privado. Los datos del cuadro nim. 2 ponen
de manifiesto:

12 Los consumidores que valoran positiva-
mente el momento para comprar bienes dura-
deros son pocos, un 22%, pero con un continuo
crecimiento en los sondeos de 1995 y 1996.

22 Las previsiones de un aumento del gasto
familiar en los préximos meses son aun meno-
res. Solo un 12% manifiesta que comprara mas
en los proximos meses. También estas res-
puestas favorables han ido lentamente aumen-
tando.

3¢ Aunque el tamafo de los grupos favora-
bles a un crecimiento del consumo sea peque-
fio, la variacion entre el sondeo de junio 95 y
junio 97 ha resultado positivo.

Los indices de variacién son 29% para la
valoracién presente y 26% para las mayores
posibilidades de consumo. En otras palabras,
en un proceso de consumo privado contenido,

el ultimo sondeo muestra que la recuperacion
del mismo se esta consolidando.

Los grupos optimistas respecto a la inflacién
han conseguido un notable aumento en junio 97.
Una cualificada mayoria (71%) dice que los pre-
cios han subido poco durante los Gltimos meses
y un porcentaje similar apuesta por una tasa
reducida de crecimiento del IPC en los préximos
meses. La opinién publica es muy buena respec-
o a los precios. Los consumidores perciben un
proceso continuo de desaceleracion de la infla-
cion y el crecimiento de los grupos optimistas
confirma la consolidaciéon de esa idea. Ante el
tamario de los grupos optimistas, no parece exa-
gerado mantener que para la gente, la inflacion
ha dejado de ser un problema.

En resumen, y tal como los porcentajes de
cuadro num. 2 nos indican, los optimistas han
aumentado en todas las cuestiones plantea-
das. Este crecimiento ha sido relativamente in-
tenso al comparar los indices de variacién en-
tre junio 94 y junio 97. Dos excepciones a esta
apreciacion favorable: el paro y el ahorro. En
ambos casos la variacién es pequefa.

lil. LOS TIPOS DE OPINION ECONOMICA Y
SU EVOLUCION

lIl.1. La economia nacional

Al cruzar las opiniones de los consumidores
espafnoles sobre la evolucién reciente de la
economia nacional con sus previsiones para
los siguientes 12 meses, aparecen nueve gru-
pos distintos de opinién. El cuadro num. 3 reco-
ge los resuitados de los nueve posibles tipos de
respuestas referidos a los sondeos de junio y
febrero 97, los tres del afio 96 y los valores
medios de los afios 1994 y 1995,

Segun domine el optimismo o el pesimismo,
los nueve grupos pueden reducirse a tres tipos
basicos:

12 Los optimistas

22 Quienes perciben una situacién de es-
tancamiento de la economia nacional

3° Los pesimistas

Los resultados del ultimo sondeo muestran
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CUADRO NUM. 3
LA ECONOMIA ESPANOLA: TIPOS DE OPINION

PERCEPCION DE LA ECONOMIA ACTUAL RESPECTO A LA SITUACION ANTERIOR

ANO 1997
JUNIO FEBRERO
Expectativas para proximos meses Mejor Igual Peor Suma  Mejor lgual Peor Suma
Mejorara . 24 11 4 39 18 12 5 35
Seguird igual...........ceon. 8 27 8 43 5 28 11 44
Empeorara...... 1 4 13 18 1 4 16 21
Suma 33 42 25 100 24 44 32 100
PERCEPCION DE LA ECONOMIA ACTUAL RESPECTO A LA SITUACION ANTERIOR
ANO 1996
NOVIEMBRE JUNIO FEBRERO
Expectativas para proximos meses Mejor lgual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma
MEJOTAra voveeveerivissssssesrnsssisssnsssssens 7 12 5 24 9 13 14 36 6 8 11 25
SegUIrA IgUal......oerevesrmmresssiersssseens 3 23 14 40 4 22 14 40 4 19 23 46
EMPEOIari......comevimmnnnriisnsiannns 1 8 27 36 2 6 16 24 2 4 23 49

11 43 46 100

15 4 44 100 12 3 57 100

PERCEPCION DE LA ECONOMIA ACTUAL RESPECTO A LA SITUACION ANTERIOR

Expectativas para proximos meses

Mejorara ...

Seguird igual.
EMPEOTAMA. .cccvuerrsrisiseccssesissanssennes

1995 MEDIA 1994 MEDIA
Mejor lgual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma
9 5 5 19 6 5 15 26
5 15 8 28 5 9 21 35
7 14 32 53 1 3 35 39

21 34 46 100 12 17 I 100

un retroceso notable de las opiniones pesimis-
tas sobre la economia nacional. En el sondeo
de febrero 97 comienza un predominio del op-
timismo que se consolida en junio.

Los optimistas. En este grupo se integran
los consumidores que manifiestan que: "en re-
lacién a los ultimos doce meses la economia
espafiola ha mejorado y en los proximos meses
mejorara mas". Este es el grupo radicalmente
optimista. Su tamafo es de un 24% en junio 97,
con un aumento de 6 puntos respecto al ante-
rior sondeo.

Entre los optimistas se encuentran también
las respuestas de quienes creen que "la situa-
cion es la misma que la de los meses anterio-
res; pero mejorard proximamente”. El tamano
de este grupo es de un 11%.

El tercer grupo estd formado por quienes
creen que "la economia nacional ha mejorado
en los en los Uitimos 12 meses y seguird igual
en los préximos meses". Su tamafio es de un
8% avanzando tres puntos en relacion al ante-
rior sondeo.

Por ultimo, se encuentran los consumidores
con una opinion dificil de clasificar. Las res-

puestas de este grupo expresan la idea de que:
"la economia nacional ha empeorado en los
ultimos 12 meses, su experiencia es mala, pero
mejorara en el préximo afo". Estas opiniones,
a pesar de su dudosa interpretacion, se clasifi-
can como positivas y representa la opinién de
un 4%.

En el sondeo ultimo, los cuatro grupos cali-
ficados como optimistas representan un 47%
de los consumidores. En el cuadro num. 3 apa-
rece la evolucién de los distintos tipos de opi-
niéon desde el ano 1994. Los optimistas han
aumentado 7 puntos respecto al sondeo del
trimestre anterior. Si la comparacién se retro-
trae al afio 1994, 16 puntos de aumento revelan
el positivo cambio de imagen de la economia.

Economia estancada. Las respuestas de
los consumidores comprendidas en este grupo
expresan una idea de estancamiento de la eco-
nomia espafiola. Para estos individuos "la si-
tuacién econdmica en junio 97, era igual a la de
hacia un afo y en los préximos 12 meses se-
guira igual". El tamafo de este grupo es de un
27%, ha variado poco entre los dos ultimos
sondeos.

Los pesimistas. Este tipo de opiniones de
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GRAFICO NUM. 5
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CUADRO NUM. 4
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINIGN SOBRE LA ECONOMIA NACIONAL
ANO 1997 ANO 1996 ANO 1995 " ANO 1994 ANO 1993
Tipos Junio Febrero Noviembre  Junio Febrero Noviembre  Junio Febrero Noviembre  Junio Febrero Junio
Optimistas ... 47 40 27 40 29 15 24 32 32 34 22 20
Estancados 27 28 23 22 19 15 16 13 14 9 5 9
26 32 50 38 52 70 60 55 54 57 73 71
SUMA ovoereririeiieicns 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
CUADRO NUM. 5
EVOLUCION DE LOS GRUPOS EXTREMOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA NACIONAL
; ~ } . ANO
ANO 1997 ANO 1996 ANO 1995 ANO 1994 1993
Tipos Jun. Febr. Nov. Junio Febr. Nov. Junio Febr. Nov. Junio Febr. Jun.
La economia ha empeorado y empeorard mads.. 13 16 27 23 37 26 33 32 30 46 48
La economia ha mejorado y mejorara més......... 24 18 7 6 6 11 9 10 7 3 3

los consumidores espafioles representa un
26%, el porcentaje mas bajo de los ultimos
afos. Uno de cada cuatro espafioles tiene to-
davia una opinidn pesimista respecto a la mar-
cha de la economia nacional. Este resultado
debe matizarse con su distribucién entre los
diferentes tipos de pesimistas, que implican
mayor o menor gravedad o firmeza de las opi-
niones.

El grupo radicalmente pesimista esta for-
mado por quienes creen que "la situacién eco-
noémica nacional ha empeorado durante los ul-

timos 12 meses y lo seguira haciendo en los
proximos". Un 13% de la poblacién se encuen-
tra en este grupo, que se ha reducido de forma
significativa. En relacién al valor medio de
1994, este tipo de opiniones ha retrocedido en
nada menos que 34 puntos.

El retroceso interanual de este grupo es un
dato interesante porque muestra la superacion
del pesimismo radical mantenido en la fase
mas depresiva del ciclo del sentimiento econé-
mico por un importante 71% de los espafioles
que, en junio 93, crefa que la economia nacio-
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nal estaba inmersa en un proceso de continuo
empeoramiento. La mejora de la valoracion de
aquél afo respecto a la del ultimo sondeo,
muestra una caida del pesimismo radical entre
la poblacién. Por primera vez el optimismo radi-
cal casi dobla al pesimismo radical.

El segundo grupo estd integrado por los
consumidores que opinan que "la situacion
econdmica se ha deteriorado en los ultimos 12
meses y seguira igual en el préximo afio". Su
tamafio es de un 8% de la poblacién, 3 puntos
inferior al del anterior sondeo.

El tamafio de los siguientes grupos no ha
variado entre los dos ultimos sondeos. Sé6lo un
4% cree que "la economia nacional no ha cam-
biado en los ultimos 12 meses; pero empeorara
en el futuro" y apenas un uno por cien dice que
"ha mejorado; pero empeorarad”.

En junio de 1997, un 47% es el porcentaje
de optimistas sobre la evolucion de la econo-
mia nacional frente a un 26% de pesimistas
(ver cuadro num. 4). La diferencia de 21 puntos
a favor del optimismo muestra la consolidacion
de éste.

Los datos del cuadro nim. 4 admiten otra
lectura. Un 39% de la poblacién opina que la
economia nacional mejorara en los doce me-
ses préximos, frente a un 35% que preveia una
evolucion favorable tres meses antes. Por tan-
to, las expectativas sobre la economia mues-
tran un proceso de mejora. El grupo que prevé
un estancamiento (43%) apenas cambia.

En relacion con las experiencias recientes,
los ultimos resultados son buenos. Un 33% de
la poblacién cree que la economia nacional ha
mejorado. Esta experiencia favorable es bas-
tante superior a la de cualquier sondeo. Las
respuestas que expresan una situacion de es-
tancamiento apenas varian. El porcentaje de
individuos con experiencia negativa, 25%, es 7
puntos inferior a la de febrero.

En el cuadro num. 5 aparecen los porcenta-
jes de poblacién incluidos en los dos grupos
radicalmente optimistas y pesimistas desde
1993. La caida del segundo de ellos es muy
importante. En cuatro afios se ha pasado del
48% al 13%.

El porcentaje de las opiniones radicalmente
optimistas es 24%. Los pequefios aumentos

desde noviembre 93 han dado paso a un creci-
miento de 15 puntos en una ano.

Los tres grupos que expresan el senti-
miento econémico de la mayoria de los con-
sumidores (64%) eran los siguientes en junio
de 1997:

12 Estancamiento de la economia nacional o
sigue igual: 27%

22 La economia va de mejor a mejor: 24%.
32 Pesimistas radicales:"la economia va de

mal a peor": 13%.

11l.2. La economia familiar

Al cruzar las respuestas correspondientes a
la experiencia sobre la marcha de la economia
personal con sus previsiones para el ano 1997,
se puede establecer una tipologia de las familias
espariolas con los nueve tipos recogidos en el
cuadro nim. 6. Como en el caso de la economia
nacional, los nueve grupos se pueden reducir a
los tres tipos de opinion siguientes:

12 Los optimistas.

22 Los que perciben un estancamiento de
su situacién econémica.

32 Los pesimistas.

Los optimistas. En este tipo se incluyen
las familias que han percibido "una mejora de
su situacion econdmica durante los ultimos 12
meses y esperan que mejore todavia mas en
los préximos meses". Estas opiniones pueden
definirse de radicalmente optimistas. El tamafno
del grupo es muy pequefo (8%). En los son-
deos anteriores, desde 1994, este grupo vario
muy poco en los afios 1995 y 1996, pero en el
anterior sondeo tuvo un aumento considerable:
indice de variacion 33% que se ha mantenido
en junio.

Las familias que creen que "su situacion
en junio 97 es la misma que doce meses
antes; pero mejorara en los préximos meses"
es el segundo grupo. La participacién del mis-
mo en la poblacién espafiola es de un 12%.
Ha aumentado sélo un punto respecto al son-
deo de febrero, pero contintia un lento progre-
S0.

42

CUADERNOS DE INFORMACION ECONOMICA, NUM. 124/125
JULIO/AGOSTO 1997




ECONOMJA ESPANOLA

CUADRO NUM. 6
LA ECONOMIA FAMILIAR: TIPOS DE OPINION

PERCEPCION DE LA ECONOMIA ACTUAL RESPECTO A LA SITUACION ANTERIOR

ANO 1997
JUNIO FEBRERO
Expeciativas para proximos meses Mejor Igual Peor Suma Mejor lgual Peor Suma
Mejorara 8 12 4 24 8 11 5 24
SEGUIMA QUL . cvvrerrcriecnrmrirenriessrsssenrm s ssrsss s ssssssssssssssssssssnssnans 4 48 10 62 4 50 10 64
Empeorara i 4 9 14 - 5 7 12
Suma 13 64 23 100 12 66 22 100
PERCEPCION DE LA ECONOMIA ACTUAL RESPECTO A LA SITUACION ANTERIOR
ANO 1996
NOVIEMBRE JUNIO FEBRERO
Expectativas para proximos meses  Mejor Igual Peor Suma Mejor lgual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma
Mejorara 4 8 5 i7 4 10 7 21 4 8 5 17
Seguird igual 4 48 11 63 5 49 11 65 5 49 14 68
EMpeorara........coeeccrenneinneerenns 1 6 13 20 - 5 9 14 1 4 10 15
Suma 9 62 29 100 9 64 27 100 10 61 29 100
PERCEPCION DE LA ECONOMIA ACTUAL RESPECTO A LA SITUACION ANTERIOR
ANO 1995
NOVIEMBRE JUNIO FEBRERO
Expecilativas para proximos meses ~ Mejor lgual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma
Mejorara 4 5 - 9 5 8 6 19 4 9 6 9
SegUIrd igual.......corrrmrernnererisririrens 7 41 7 55 4 45 13 62 3 46 11 60
EMPEOrara....ooecevervveneeervrsrennns 5 15 16 36 - 7 12 19 1 5 15 21
Suma .16 61 23 100 9 60 3 100 8 60 32 100
PERCEPCION DE LA ECONOMIA ACTUAL RESPECTO A LA SITUACION ANTERIOR
ANO 1994
NOVIEMBRE JUNIO FEBRERO
Expectativas para proximos meses ~ Mejor Igual Peor Suma Mesjor Igual Peor Suma Mejor lgual Peor Suma
Mejorara 5 9 6 20 5 8 8 21 4 8 7 19
Sequira igual 5 38 13 56 5 40 15 60 4 32 14 50
EMPEOTara.....coovvvemerersrcoensesnsnrinnns - 7 17 24 1 4 14 19 1 9 21 31
FS1TT11T: DO 10 54 36 100 11 52 37 100 9 49 42 100

Otro grupo, 4%, cree que "su economia
mejord en el ultimo afo y seguira en la situa-
cién actual durante el préximo". Su tamafio es
pequefio y cambia poco.

Un cuarto grupo, 4%, cree que su economia
ha empeorado, pero mejorara durante 1997.

El porcentaje de consumidores optimistas
sobre su situacion familiar distribuidos en los
cuatro grupos citados, es de un 28%, repitien-
do el resultado de febrero.

Estancamiento. Casi la mitad de la pobla-
cion (48%) manifiesta que su situacién econé-
mica no ha cambiado y, ademads, prevé que
seguira igual en los proximos doce meses. El
resultado del Gltimo sondeo muestra un peque-
flo retroceso de 2 puntos respecto al valor del
sondeo de febrero. En lo que va transcurrido de

afo y en 1996 el tamafio de este grupo apenas
ha cambiado.

Los Pesimistas. En este tipo de opiniones
se encuentran:

12 Ei grupo radicalmente pesimista, un 9% de
los consumidores, dice que "su situacion econé-
mica ha empeorado en los Ultimos 12 meses y se
deteriorara mas en los préoximos". Al comparar
con los datos de febrero 96 se observa un peque-
flo aumento de 2 puntos. El tamafio de este
grupo radicalmente pesimista ha ido reduciéndo-
se lentamente desde noviembre 93.

2¢ El segundo grupo cree que "su economia
personal ha empeorado durante los 12 meses
anteriores y seguira igual en los préximos”. Un
10% es el tamano de este grupo, sélo un punto
menos que en el sondeo anterior.
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GRAFICO NUM. 6
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] CUADRO NUM.7
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA FAMILIAR
ANO 1997 ANO 1996 ANO 1995 ANO 1994 ANO 1993
Tipos Junio Febrero Noviembre  Junio Febrero  Noviembre  Junio Febrero  Noviembre — Junio Febrero Junio
Optimistas ...ovveecene 28 28 21 26 22 16 23 22 25 26 23 17
Estancados 48 50 48 49 49 41 45 46 38 40 32 36
Pesimistas..... 24 22 31 25 29 43 32 32 37 34 45 45
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
] CUADRO NUM. 8
EVOLUCION DE LOS GRUPOS EXTREMOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA FAMILIAR
_ _ _ _ ANO
ANO 1997 ANO 1996 ANO 1995 ANO 1994 1993
Tipos Junio Febr. Nov. Febr. Nov. Junio Febr. Nov. Junio Febr. Junio
La economia ha empeorado y empeorard mas 9 7 13 10 16 12 15 17 19 21 20
La economia ha mejorado y mejorard més....... 8 8 4 4 4 5 4 5 4 4 3

32 El tercer grupo (4%) dice que "su situa-
cion en febrero 97 era aproximadamente igual
a la de 12 meses anties; pero teme que empeo-
re". El tamafio de este grupo disminuye en un
punto respecto al sondeo de febrero del 1996.

42Y, por dltimo, quienes creen que su situa-
cion econdmica mejoré durante los ultimos
doce meses pero empeorara, se mantiene por
s6lo un uno por cien.

La suma de los pesimistas es un 24%. Un

porcentaje inferior a los optimistas en 4 puntos.
La situacion de estos grupos muestra un cam-
bio importante y positivo respecto a los son-
deos de 1996. En el cuadro nim. 7 se aprecia
el retroceso de los pesimistas desde un
45% en el sondeo de junio 93 al 24% del
ultimo sondeo; simultdneamente, los opti-
mistas han aumentado del 19% al 28%. La
evolucion de los optimistas y pesimistas ha
llevado a un balance de signo opuesto al
que ha prevalecido en los ultimos afios (ver
grafico num. 9).
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En el cuadro num. 8 se muestra la evolucién
de los porcentajes de los grupos radicalmente
optimistas y pesimistas. De forma similar a la
opinién sobre la economia nacional, el grupo
mas pesimista fue retrocediendo de forma inin-
terrumpida desde junio de 1993 hasta noviem-
bre de 1996. En febrero de 1997 vuelve a retro-
ceder este grupo, pero en junio ha experimen-
tado un pequefio aumento. El progreso del
optimismo radical familiar se ha manifestado
exclusivamente entre noviembre 96 y febrero
97.

Los ires grupos mas representativos en la
encuesta de febrero 97, 70% del total, fueron:

12 Quienes formulan una situacién familiar
de estabilizacidon econdmica. No hay, ni prevén
cambios significativos: 48%

22 Quienes creen que su situacién no ha
cambiado, pero esperan mejorar: 12%

3?2 Los que tienen una mala experiencia
reciente y no esperan cambios: 10%

Respecto a su experiencia econdmica re-
ciente, la mayoria de los espafoles (64%) cree
que en los ultimos meses su situacién no ha
cambiado. Otro importante porcentaje (23%)
dice que su balance personal ha sido negativo
durante los ultimos meses. Un 13% ha obser-
vado una mejora econdémica.

Respecto a la distribucién de las expectati-
vas el grupo mas amplio (62%) no espera cam-
bios inmediatos en su nivel econémico familiar;
un 24% prevé mejorar, frente a un 14% que
dice lo contrario. Respecto al anterior sondeo
de febrero 96, las diferencias son pequeifias. La
definicion que los consumidores han estableci-
do a comienzos del afio 1997, no varia signifi-
cativamente en los (ltimos meses, a diferencia
de lo que sucede con la imagen de la economia
nacional.

lL.3. Optimistas y pesimistas globales

El cuadro num. 9 recoge la opinién de los
consumidores al tomar en consideracién tanto
su valoracion de la economia nacional como la
de la economia familiar. Al cruzar los tres tipos
de opinidon (optimista, estancamiento y pesi-
mista) resultan nueve posibilidades, entre las
gue se eligen las cuatro mas importantes:

12 Optimistas respecto a la evolucion de la
economia nacional que, simultaneamente,
también lo son respecto a su propia situacion
econdmica. El tamafo de este grupo es 21%.

22 Optimistas sobre la economia nacional
gue consideran que su situaciéon econémica no
varia. Representan otro 21% de la poblacion.

32 Un 18% no percibe variacién alguna, ni
en la economia nacional ni en la personal.

42 Un grupo del 13% de la poblacién se
muestra tajantemente pesimista. La economia
nacional marcha mal y también la personal.

La suma de los cuatro grupos citados rep-
resenta el 73% de la poblacidn.

El cuadro num. 9 también recoge la distribu-
cién de los optimistas, pesimistas... sobre la
economia general en relacién a la economia
domeéstica la distribucién inversa. Hay una no-
table coincidencia entre la valoracién de la eco-
nomia nacional y la familiar. S6lo un 12% de los
optimistas en relacién a la economia nacional

CUADRO NUM. 9
EVALUACION GLOBAL DE LA ECONOMIA

TIPOS DE ECONOMIA GENERAL
TIPOS ECONOMIA Optimistas ~ Estancamiento  Pesimistas
FAMILIAR (787) (451) (406) SUMA
Optimistas (476) ........ 21 4 4 29
Estancamiento (772).. 21 18 8 47
Pesimistas (396}........ 6 5 13 24
SUMA v 48 27 25 100

CUADRO NUM. 9a

TIPOS DE ECONOMIA GENERAL
TIPOS ECONOMIA
FAMILIAR Optimistas Estancamiento Pesimistas
Oplimistas.......cccvveverene 44 15 16
Estancamiento.............. 44 67 32
Pesimisias .......ooveveveens 12 18 52
SUMA e 100 100 100
CUADRO NUM. 9b
TIPOS DE ECONOMIA GENERAL
TIPOS ECONOMIA
FAMILIAR Optimistas ~ Estancamiento  Pesimistas SUMA
Optimistas.......co.eeveen 72 14 14 100
Estancamiento 45 38 17 100
Pesimistas .......c........ 25 21 54 100
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observan que su propia economia marcha mal.
Sin embargo, la mayoria de los individuos que
perciben una evolucion desfavorable de la eco-
nomia nacional, también son pesimistas res-
pecto a su economia personal (52%). Por otra
parte, s6lo un 14% de los optimistas sobre su
economia se muestran pesimistas al dar su
opinion sobre la economia nacional y un 54%
de los pesimistas familiares, también lo son
sobre la economia nacional.

El alto porcentaje de individuos optimis-
tas sobre la economia nacional (44%) que
creen que su economia familiar esta estan-
cada diferencia a uno y otro tipo de optimis-
tas. En otras palabras, el mayor optimismo
respecto a la economia nacional proviene
de ese 44% de individuos que no ven, ni
esperan, cambios positivos en su vida eco-
némica; pero han asimilado la idea de que
la economia espafiola marcha por la buena
senda.

Los optimistas globales

El grupo de optimistas, simultaneamente en
la economia familiar y general, representan el
21% del total de entrevistados (cuadro nim.
9a). 4 Quiénes son estos optimistas? Son entre-
vistados de clase media y alta con estudios
superiores.

Frente a éstos, los grupos con menor por-
centaje de optimistas son:

— Las mujeres solteras de clase baja.

— Los hombres de clase baja o media—-baja
que ingresan menos de 80.000 ptas/mes.

L.os pesimistas globales

Los pesimistas respecto a su situacién eco-
noémica personal y general representan el 13%
del total de entrevistados (ver cuadro num. 9a).

Los grupos mas pesimistas estan forma-
dos por los entrevistados de clase media—
baja o baja con ingresos por debajo de
120.000 ptas/mes. En este grupo el 28% es
pesimista.

El grupo de poblacion con menor porcenta-
je de pesimistas es el formado por los entrevis-
tados de clase media—alta y con estudios supe-
riores a Bachiller Superior.

Las variables que mas influyen en la condi-
cion de optimistas o pesimistas son:

— Ingresos y estudios. Los individuos con
mayores ingresos y nivel de estudios son mas
optimistas.

— Sexo. Los hombres son mas optimistas

que las mujeres.

IV. SENTIMIENTO ECONOMICO Y RENTA
FAMILIAR

No hay discrepancias en la mejora del 1SC
correspondiente a cada segmento de pobla-
cién distribuida por sus ingresos, aunque si hay
diferencias —no importantes— en el comporta-
miento de los cinco aspectos que conforman el
ISC. La percepcion de que la economia nacio-
nal estd mejorando es mejor entre los consumi-
dores con rentas altas, posiblemente porgue su
seguimiento de la coyuntura por los medios es
mas intensa. Sin embargo, la recuperacion de
la disposicién a comprar ha sido mas fuerte en
las rentas bajas porgue ha partido de niveles
muy negativos. La mejora de la economia fami-
liar es similar y su progreso es lento en los tres
grupos.

V. LOS PROBLEMAS DE LA ECONOMIA
ESPANOLA

V.1. Paro

El principal problema de los espafoles si-
gue siendo el paro. Cualquiera que sea el modo
de medirlo (EPA o paro registrado en el INEM),
la cifra de los individuos que buscan empleo es
muy elevada y, en porcentaje sobre poblacién
activa, claramente superior a la de los otros
paises de la U.E. Partiendo de esta situacion,
las noticias sobre mayor empleo, los acuerdos
entre Gobierno, Sindicatos y Empresarios y las
expectativas positivas sobre la economia na-
cional, ¢ han mejorado las previsiones del publi-
co?

La respuesta es afirmativa pero... un 32%
de los espafnoles cree que el paro disminuira
frente a un 30% que sostiene lo contrario. Otro
29% opina que permanecera estable. En la
poblacion hay practicamente un equilibrio entre
pesimistas y optimistas. El avance de los opti-
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CUADRO NUM. 10
{NDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR Y RENTA FAMILIAR

ANO 1997 ANO 1996 ANO 1995
Junio Febrero Noviembre Junio Febrero Noviembre Junio Febrero
Rentas Rentas Rentas Rentas Rentas Rentas Rentas Renlas

Baj, Med. Alt. Baj, Med. All Baj Med. Alt Baj Med Alt Baj. Med. All. Baj Med All. Baj Med. All. Baj Med Al

COMPONENTES DEL ISC
Situacién econdmica del pais

Presente/Pasado..........coccveeerereneennnn. 89 104 126 75 87 98 57 61
Futuro/Presente 105 118 138 97 115 120 77 84
Situacién econdmica familiar

Presente/Pasado.......crernenmenerirnns 69 86 104 63 91 100 57 75
FUturo/Presente. ......vnveveecereereenccerennes 98 105 128 98 106 121 87 92
Momento de compra ........eveerenrrrvenens 78 72 88 56 71 79 47 52
indice sentimiento consumidor (ISC).. 88 97 117 78 94 104 65 73

47
90

53
106

74 66
9% 97

64 —40
11 =73

46 51
109 78 85

94 69 72 85
109 93 105 101
64 65 63 59

88 78 8 93 71 76

77 76 9% 58 71
113 84 88 103 1 71 95 111
66 48 54 64 49 47 60 44 48 70

90 61 67 78 68 75 88 60 70 85

86 63 74

Nota: Los valores corresponden a la formulacién del ISC y sus componentes, version de EE.UU.

R

GRAFICO NUM. 7
ISC POR RENTA (1992-1997)
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mistas es pequefo si se compara junio 97 con
el mismo mes de otros afos. Sin embargo, el
retroceso de los pesimistas es mas importante
al pasar muchos de ellos a considerar que la
tasa de paro permanecerd igual (30%).

Si se atiende a los ingresos, los consumido-
res con medios—altos y alios son mucho mas
optimistas. Un 44% dice que el paro disminuira
en los préximos meses y un 23% que aumen-
tara.

En el grupo de menores ingresos, las previ-

R

siones son justamente las contrarias. Sélo un
20% cree que el paro serd menor y un 43%
dice que aumentara en los meses siguientes.

El analisis de segmentacién permite afirmar
que:

— Los grupos menos optimistas, es decir,
gque menos apoyan una proxima reduccion, son
los formados por mujeres con ingresos y/o es-
tudios por debajo de la media (ingresos por
debajo de 80.000 ptas al mes y/o estudios pri-
marios o de Bachiller Elemental). Estos grupos
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CUADRO NUM. 11

CUADRO NUM. 12

EXPECTATIVAS DE PARC Y RENTA FAMILIAR INFLACION Y RENTA FAMILIAR
Ingresos  Ingresos  Ingresos EXPERIENCIA
Meda bajos medios altos Ingresos Ingresos Ingresos
Afo 1994 Media bajos medios altos
31 37 33 22 Afio 1994
2 34 25 17 FEbIer0. uuvernrerresreesrrins 27 37 28 2
54 56 55 50 Junio...... ) 22 27 22 15
Noviembre.......coevrennne 29 37 29 20
36 48 38 34 Afio 1895
9 18 9 6 FEDIBI0. cvveroserevsrnssesnn 43 48 45 35
31 42 2 22 T 42 49 43 38
Noviembre 30 31 31 28
7 21 9 2 Afio 1996
18 20 20 14 Febrero......vommiiecerens 29 36 31 20
2% 33 30 20 JURIO o 30 44 33 24
NOVIEMDIE ...oveeeer oo 20 26 22 13
11 13 11 13 Afio 1697
Febrero.....ueennenne 12 21 14 8
Nota: indice de expectativas de paro segun la formulacion de la UE. JURIO...orriies -3 1 -3 -9
EXPECTATIVAS
representan el 20% de la poblacion entrevista- voda  oos haeses Ingesos
da y sé6lo un 20% espera que el paro disminuya
en los préximos meses, con 12 puntos, por 9 14 9 6
tanto de diferencia con el valor medio. 5 8
19 31 18 14
— En el qtro extremo, los grupos con mayo- Afio 1995
res expectattva}s sobre el paro son los forma~ FebIero. o4 %5 o5 15
dos por entrevistados de ambos sexos con in- O 19 2 21 20
gresos elevados y/o estudios por encima de la Noviembre............ 19 20 20 20
media, es decir, ingresos por encima de Afo 1996
200.000 ptas y nivel de estudios superior a FObEIOn 8 10 1 5
D om0 o o on e SR
! ! Noviembre.......ccveovveeene 12 18 13 9
42% espera una mejora del empleo con 10 Affo 1997
puntos por encima del valor medio. Febrero.. i 0 4 0 3
LT 41 TN -8 -4 -8 -8

Ser mujer —con una menor tasa de activi-
dad—, menos ingresos y menor nivel de estu-
dios favorecen el pesimismo ante el empleo.

El cuadro nim. 10 (formulacion de la U.E.)
muestra la evolucién de las expectativas de
paro durante los ultimos tres afios. Valores al-
tos y positivos de este indice significan previ-
siones altas de crecimiento del paro. La caida
de las malas expectativas desde noviembre de
1994, valor 54, a junio de 1997, valor 1, es muy
importante. El retroceso de las previsiones des-
favorables de los consumidores de altos ingre-
sos es 9 puntos superior al del valor medio.

V.2. Inflacién

Un 71% de los consumidores han percibido

Nota: Las cifras del cuadro responden a la formulacién de los indices
seguida por la UE.

un nulo o pequefio aumento de la inflacion y
otro 70% espera que este comportamiento de
los precios continie en los doce meses si-
guientes. Esta opinién positiva es sostenida por
una mayoria amplia y repite resultados simila-
res a los del sondeo de febrero. La inflacion ha
dejado de constituir un problema para los con-
sumidores. Problema diferente es si las varia-
ciones de los ingresos familiares no responden
a las expectativas de ganancia real de su capa-
cidad econdmica y en la actitud hacia el consu-
mo influyan otras variables.

El cuadro nim. 11 recoge la evolucién del
indice que mide percepcion y previsiones so-
bre los precios desde 1994. Los valores positi-
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vos indican que los consumidores observan un
comportamiento desfavorable de los precios.
Los valores negativos de junio 97 sefialan una
amplia aceptacion de la estabilidad.

V.3. Consumo

La actitud de la poblacion hacia el consumo
ha mejorado. Poco a poco se va valorando mas
favorablemente el momento para comprar bie-
nes duraderos y crece la intencién de hacerlo
en los préximos meses. Pero el porcentaje me-
dio, 12%, de individuos que prevé un aumento

CUADRO NUM. 13
CONSUMO DOMESTICO Y RENTA FAMILIAR

VALORACION DEL MOMENTO DE COMPRA

Ingresos Ingresos  Ingresos
Media bajos medios altos
Afio 1994
Febrero ...ovcenrecaneenne -50 -57 -61 -59
JUNIO e 57 -68 57 -55
NOVIEmDIE «.voovevreerrrenn -49 -56 -52 -35
Afio 1995
FEbrero ...omrnrecrnecnnns -48 -59 -52 29
JUNIO .cvvorrrvrerrvrcranrirs -50 -51 -53 -41
Noviembre ........ccmenen. -47 -57 -49 -38
Afio 1996
Febrero .o.ueoriennes -35 -40 ~-37 -32
JUNIO v -36 =35 ~-37 -36
Noviembre .......covvceren. 45 -53 —48 -36
Afio 1997
Febrero .....cnmruneinneen. -28 44 -29 -21
Junio .... -21 -22 -28 -15
INTENCION DE COMPRA
Ingresos Ingresos Ingresos
Media bajos medios altos
Afo 1994
Febrero.....ercrnerenn: -40 -49 -39 -31
Junio..... . -43 -61 -44 -35
Noviembre ... -37 -50 -36 22
Afio 1995
FEbrero rrvnrerrcronne -37 -59 -38 -22
JUNIO e -39 -59 -40 24
Noviembre -37 -54 -40 -30
Afo 1996
FEbrero ..o -30 45 -35 -16
JUNIO covevvermnrerererorereenes -32 -54 -35 -19
NovIiembIE .....veevserrscenne -31 -51 -34 =21
Afo 1997
FEbrero ..o 24 -37 -26 -8
JURIO .o -24 -36 -28 -15

Nota: Las cifras del cuadro responden a la formuiacion de los indices
seguida por la UE.

de sus compras de bienes duraderos en los
préximos meses es pequenio.

A medida que la gente es mas optimista
respecto a su situacion econdmica, también
progresa su actitud hacia el consumo privado:

TABLA 1
INTENCION DE COMPRA
Tipos: Estimacion de la
economia familiar Mds Lo mismo Menos Total
Optimistas .......o.evenee 26 45 29 100
Estancamiento .......... 11 56 33 100
Pesimistas.......cccrvvnn. 6 42 52 100

En el grupo de optimistas un 26% de indivi-
duos espera gastar mas en bienes duraderos
en los préximos meses; sélo un 6% de los
pesimistas y un 11% entre quienes creen que
su situacién econdmica no ha cambiado. Inclu-
so enire los optimistas, un 29% prevé gastar
menos. Estos datos muestran la resistencia a
romper la contencion del gasto de las familias.

En el cuadro num. 12 se aprecia la evolu-
cién de la actitud de los consumidores desde
1994 que se resume a continuacién:

TABLA 2
Valoracién del momento de
Valor medio anual compra Intencién de compra
1994 ..o -52 —40
1995 ..o -48 -38
1996 .o -39 -31
1997() ... ~25 -24

(*) Dos sondeos.

Entre 1994 y 1997, la valoracion del mo-
mento de compra ha avanzado un 35% (indice
de variacion) y la intencién de compra un 25%.
Estos resultados son decididamente favorables
al consumo privado.

En resumen, hay una tendencia positiva de
las actitudes de los consumidores que, segln
las expectativas manifestadas, se mantendra
en los proximos meses. Pero la buena disposi-
cion a realizar mayores compras es aun peque-
fia.

Los segmentos de poblacién con unas ma-
yores expectativas de demanda son: los entre-
vistados con ingresos superiores a 120.000
ptas al mes que representan el 46% del total y
donde el 19% espera gastar mas.
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Los segmentos de poblacion con menor ex-
pectativa de demanda son los formados por
hombres y mujeres de escasos ingresos (me-
nos de 120.000 ptas) y/o bajo nivel de estudios
(estudios primarios y menos). Estos repre-
sentan el 38% del total de entrevistados y sdlo
un 4% espera comprar mas bienes en los pro-
ximos 12 meses.

V.4. Ahorro y situacion del hogar

La mayoria de la poblacién, 56%, dice vivir
al dia: gasta el dinero que ingresa. Sin embar-
go, hay un notable porcentaje, 33%, que ha
logrado ahorrar durante el ultimo afio y un 41%
que espera hacerlo. La diferencia entre quienes
prevén gastar mas en bienes duraderos, 12%,
y los posibles ahorradores, 41%, es importante.
De algtin modo significa que un porcentaje im-
portante de individuos prefiere ahorrar a gastar
mas, teniendo dinero.

El cuadro num. 13 muestra la evolucion de
las expectativas de ahorro y de la situacion
econdmica del hogar medidos por el ICC de la
U.E. El resumen seria el siguiente:

TABLA 3
Valor medio anual Expeciativas de ahorrar Situacidn del hogar
1994 ..o -23 9
1995t -27 9
1996 .. -22 11
1997(*) i -7 13

(*) Dos sondeos.

En el resumen, con los valores medios
anuales del indice, se observa una tendencia
favorable entre 1994 y 1997 que, en los meses
transcurridos del afio 1997, se ha acelerado.
Ha mejorado la situacion del hogar y han au-
mentado las expectativas de ahorrar, aunque
siga siendo mayor el porcentaje de quienes
gastan todos sus ahorros.

El analisis de segmentacion realizado per-
mite establecer las siguientes consideraciones:

— Los grupos de poblacion que expresan
una menor disposicién a ahorrar son los entre-
vistados con edades entre 30 y 50 afios e
ingresos menores de 120.000 ptas o de clase
media-baja o baja. Estos grupos representan
el 34% del total y, en ellos, solo el 20% espera

poder ahorrar en el afo frente al 41% en el
conjunto de entrevistados.

— Como mas ahorradores se situan los
grupos formados por:

Entrevistados con mas de 120.000
ptas/mes.

Con edades de menos de 30 afios.

Estos grupos representan el 18% del total y,
en ellos, el 64% espera poder ahorrar.

Resulta interesante destacar que las ex-
pectativas de ahorro aumentan cuando la clase
social es alta o los ingresos son altos, aunque
se tenga entre 30 y 50 afios (maximos gastos
familiares).

Es decir, el ahorro queda perfectamente
explicado por la combinacion de:

— Ingresos (en este caso la clase social y
nivel de educacion son indicadores de ingresos
o rentas potenciales).

— La edad (que es un indicador de la situa-
cién familiar y de los gastos potenciales).

Cuando se es joven sdélo se ahorra si se
tienen unos determinados ingresos; estos mis-
mos ingresos en edades adultas con mayores
gastos no permiten el ahorro y si lo permiten en
edades mayores (+50 afios) cuando ya los gas-
tos familiares se reducen.

Si los ingresos son altos, aunque los gastos
lo sean, también se ahorra.

VI. EL iNDICE DE CONFIANZA DE LOS
CONSUMIDORES (ICC) ENLAU.E. Y EN
ESPANA

La recuperacion del sentimiento econémico
de los espafioles ha sido muy buena en rela-
cién a la evolucion seguida por la mayoria de
los paises de la U.E. El valor medio anual del
ICC espafiol era —25 en 1994; en ese afio el
europeo era claramente mejor, —=16. En el ano
1995, se reduce la diferencia con unos valores
de los ICC de —-20 y —13 respectivamente. Por
ultimo, en 1997(1), el ICC espafiol, -7, es sig-
nificativamente mejor que el ICC europeo, ~14,
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CUADRO NUM. 14
AHORRO Y SITUACION DEL HOGAR POR INGRESOS

MEDIA BAJOS MEDIOS ALTOS
Expeclalivas  Situacion hogar ~ Expectativas  Siluacion hogar  Expectativas  Situacion hogar ~ Expeclativas  Situacion hogar

Afio 1994

FEbrero ....ovovnrnerssnrirnens -23 10 -53 -5 -25 7 1 17

Junio........ . -19 9 -38 -7 -20 7 -6 24

NOVIEMBIE .ooovernrerarirrnns -28 8 -59 -8 29 8 -12 23
Afio 1995

Febrero ... ~-30 8 -66 -7 -37 -2 22

1131 R -23 9 -b1 -3 -26 -8 19

Noviembre .... -28 9 -61 -10 -33 6 -5 16
Afio 1996

Febrero.....errmncvcrrnons -20 12 -53 -2 -27 8 4 24

JUNIO e -21 iR -51 -5 -31 6 -3 21

Noviembre ... erevcirens -26 11 -63 -10 -33 8 -3 22
Afo 1997

FEDrero ....ommerasvernnres -12 15 -58 -5 -18 10 11 25

LT3 o BT -2 10 41 -11 -14 7 29 26

Nota: Las cifras del cuadro responden a la formulacién de los indices seguida por la UE.

CUADRO NUM. 15
EVOLUCION DEL ICC ENTRE 1994 Y 1997

VALOR DEL ICC DE LOS PAISES DE LA UE

RESPECTO AL ICC ESPANOL
PEOR IGUAL MEJOR
Ha mejorado Portugal Irlanda
Mediade la UE Paises Bajos
Finlandia
Reino Unido
lgual Dinamarca
Haempeorado  Bélgica
Francia
Grecia
ltalia
Alemania

Fuente: Economie Europeenne, nim. 4, abril 1997

y en el sondeo de junjo el ICC espafol es
fodavia mejor, —3.

Desde el afio 1994 el comportamiento del
ICC medio ha mostrado un pequefio avance,
pero con fuertes diferencias entre los paises.
La sensibilidad econdémica entre la poblacién
de tres paises muy importantes, Alemania,
Francia e Italia para la consolidacion de la U.E.
ha empeorado. Los alemanes son quienes en
mayor proporcidn han perdido su confianza en

la economia (12 puntos) seguidos de los fran-
ceses (8 puntos) y los italianos (sélo 2 puntos).
Los medios de comunicacién espafoles es po-
sible que no hayan difundido sifucientemente
este dato. Entre los grandes de la U.E., la con-
fianza del Reino Unido ha progresado y su ICC
es, incluso, mejor que el espafol, pero este
cambio positivo de la opinion econémica de los
ingleses es dificil que compense la pérdida de
confianza de alemanes, belgas y franceses. La
intensidad del avance del ICC espafiol entre
1994 y 1997, 22 puntos, ha sido algo bastante
atipico (el ICC europeo ha mejorado sélo 2
puntos). Convendria reflexionar si los graves
problemas europeos (paro, bienestar social,
mercados globales...) han tenido una difusion
suficiente u otros temas coyunturales han do-
minado en la informacion de la sociedad.

NOTAS

(1) Los dltimos valores del ICC de los paises de la U.E. se
refieren al mes de marzo,
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