FUNDACION FONDO PARA 1A INVESTIGACION ECONOMICA Y SOCIAL

LA CONFIANZA ECONOMICA SE DETIENE

1. E1 I.S.C. en octubre de 1989.

En octubre de 1989, el valor del I1.S.C. ha sido de 89 con
una pérdida de 5 puntos en relacidon al valor de junio del mismo
afio. Este retroceso del sentimiento econdmico de los espafioles debe
analizarse considerando las siguientes circunstancias: 12) la pér-
dida del indice ha sido pequefia, pero, sin duda, ofrece un claro
mensaje: se ha frenado el avance del optimismo econdmico entre las
familias; 23) los sondeos realizados en el Gltimo cuatrimestre del
afio han venido mostrando un componente estacional desde el comienzo
de la serie: el segundo sondeo, previo a las vacaciones de verano,
suele ofrecer un mayor optimismo en relacion al primero y al terce-
ro del mismo afio. Las excepciones a esta regla han sido escasas y
han estado influidas por acontecimientos politicos como las elec-
ciones legislativas de 1982, que despertaron elevadas expectativas
de mejora econdmica; pero el afio 1989 no ha sido una excepcidon a la
regla general, sino que la ratifica y la informacidon transmitida
por 1os medios de comunicacidon que sirven de referencia para la de-
finicion personal de la situacidn econdomica se inclinaba mas por
recortar las expectativas econdomicas personales que por favorecer-
las; 33) si la comparacidon de los valores del I.S.C. se establece
en relacion al tercer cuatrimestre del afio 1988 -y no con los valo-
res alcanzados en el cuatrimestre anterior del afio 1989- no se ob-
serva cambio del I.S.C. y el significativo avance logrado en el
tercer cuatrimestre del afio 1985, 14 puntos en los sondeos consecu-
tivos, se mantiene en 1989. En resumen, puede decirse que el pro-
greso del sentimiento econdomico de los espafioles iniciado en 1982 y
con un ribido progreso desde finales de 1985, se ha estancado en la
ultima parte de 1989.
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2. E1 comportamiento de los componentes del I.S.C.

E1 comportamiento de los cinco componentes del I.S.C.: expe-
riencia reciente y expectativas respecto a la economia personal y a
la economia del pais, asi como la disposiciéon hacia 1la compra de
bienes duraderos describe con mayor exactitud que el indice sinté-
tico (I.S.C.), la imagen que los espafioles se han formado sobre 1a
evolucion de la economia en octubre de 1989, 1o que, en definitiva,
establece su mayor o menor optimismo econdmico. A través del examen
de las cinco variables sefialadas se puede afirmar que el espafiol
del otofio del 89 es algo mas pesimista que el espafiol que se fue de
vacaciones, pero la evolucidon de los componentes del I1.S.C. ha sido
desigual.

Si se comparan con la situacidn subjetiva del periodo inme-
diatamente anterior se observa que los cinco componentes retroceden
ligeramente respecto al sondeo de junio de 1989.

Si la comparacion se establece con los resultados del sondeo
de octubre de 1988, se observa también un pequefio retroceso de los
componentes del 1.S.C. con una significativa excepcidn: la valora-
cion del momento para comprar bienes duraderos. A pesar de que 1la
experiencia reciente y las expectativas familiares son ligeramente
peores que hace un afio, l1a buena disposicién a comprar bienes dura-
deros ha seguido aumentando y, en el tercer cuatrimestre del 89, se
sitia en el punto mds alto, 73, alcanzado por este componente del
I.S.C., compensando asi el retroceso de los otros componentes.

E1 cuadro nQ. 1 muestra los porcentajes de familias que con-
sideran favorable el momento de compra de bienes duraderos desde
octubre de 1984 a octubre de 1989, asi como las razones que apoyan
su opinion.
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CUADRO No. 1
VALORACION DEL MOMENTO DE COMPRA
-(0.84/0.89)-

Valoracion mo- Razones para considerar que es "buen momento
mento compra: para comprar bienes duraderos":
echa % consideran Los precios Tiene Necesita Otras Total
ondeo “"buen momento" subiran mas dinero 1los bienes causas
ubre 84 10 46 20 21 13 100
! 85 16 36 21 24 19 100
" 86 17 31 19 30 20 100
“ 87 20 - 35 21 23 20 100
" 88 21 31 30 24 15 100
" 89 22 34 37 22 7 100

En octubre de 1984, s0lo un 10% de las familias estimaba que
era buen momento para comprar. Desde aquella fecha y después de un
rapido aumento de la buena disposicidn a comprar entre octubre del
84 y octubre del 85, el porcentaje de las familias que se declaran
favorables ha aumentado poco a poco hasta un 22%, mas del doble que
el porcentaje del mismo grupo cinco aﬁbs antes.

La distribucion de las razones para adquirir bienes durade-
ros ha variado también entre 1984 y 1989. En octubre de 1984, el

aumento de los precios era el principal motivo de compra declarado
por las familias, 46%. Retrasar la compra implicaba pagar mucho mas
dinero por el mismo bien en el futuro. E1 piblico percibia una alta
tasa de inflacion que deterioraba el valor de su dinero. En los
afios siguientes, las compras se justifican menos por la inflacion,

- 31% en 1986 y 1988, y mas por disponer de dinero o necesitar los

bienes. En octubre de 1989, "la liquidez", tener dinero, con un 37%
de respuestas es el principal motivo para comprar, seguido de 1la
inflacion con un 34%, porcentaje algo superior al de los dltimos
anos.
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Si el sondeo de octubre 89 sefiala cierta resistencia de la
demanda presente a ceder parte del avance logrado en los ultimos
afos y las expectativas sobre la economia personal, sobre todo, las
manifestadas respecto a la economia general muestran un retroceso,
las causas del mismo no parecen estar en la caida de la capacidad
de compra de las familias y parece conveniente buscarlas entre los
problemas econdmicos percibidos como mas destacados.

3. Razones para el estancamiento del sentimiento econdmico

Tres son los problemas mas importantes: paro, inseguridad
ciudadana e inflacidon, detectadas por los ciudadanos desde hace
afos. Por la naturaleza extraecondmica de buen nimero de los facto-
res que influyen en el segundo problema, la encuesta del FIES cen-
tra su atencidn en el paro y la inflacion y, mediante varias pre-
guntas que se repiten en cada sondeo es posible seguir los cambios
de la opinidn piblica respecto al comportamiento de estas magnitu-
des. E1 cuadro nQ. 2 recoge los diferentes porcentajes de respues-
tas que podrian agruparse en cuatro grupos: de muy (1) y bastante
pesimistas (2), bastante (3) y muy (4) optimistas.

Respecto al paro, atendiendo a los resultados logrados en el
tercer sondeo anual se observa, de forma ininterrumpida, una evolu-
cidn claramente favorable en el periodo de octubre del 84 a octubre
del 89. E1 grupo de muy pesimistas se reduce de un 28% a un 10%, si
se considera la percepcion de la dimension de este fendmeno en el
momento de la encuesta,y de un 25% a un 7 % si intervienen las pre-
visiones. La relacion muy pesimistas a muy optimistas se invierte y
de ser algo mas del doble las del primer grupo respecto al cuarto
grupo en 1984, los optimistas (grupo IV) pasan a tener un peso tres
veces superior al grupo I de los muy pesimistas en 1989. La conclu-
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sion es ésta: aunque el paro sigue siendo el primer problema socio-
econdmico de los espafioles, su impacto sobre 1la opinidn piblica
estd decreciendo y el sondeo de octubre del 89 confirma esta ten-
dencia.

La imagen piblica sobre la inflacion se ha comportado de
forma parecida entre octubre del 84 Y octubre del 88 y cambia entre
esta fecha y octubre del 89. En la primera de las fechas, un 28%
consideraba que la tasa de inflacion pasada o histérica era muy al-
ta y un 30% de los entrevistados apostaba por una aceleracidon del
proceso inflacionista en 1los meses siguientes al sondeo. Desde
1985, el peso de este grupo - muy pesimista- disminuye hasta octu-
bre de 1988. En el sondeo de octubre del 88, la opinion piblica;
mayoritariamente cree que la espiral inflacionista se ha roto: “los
precios creceran igual o menos que en el afio anterior". Pero este
importante logro del sentimiento econdmico de los espafioles desapa-
rece a la vuelta del verano del 89. Los entrevistados que creen que

1os precios de este otofio son mucho mas altos que en el afio ante-

rior aumentan 6 puntos y nada menos que 12 puntos (66%) quienes
prevén una nueva aceleracion de la inflacign. EI comportamiento de
los precios durante los Gltimos meses de acuerdo con los incremen-
tos mensuales del IPC, se ha recogido inmediatamente por el piblico
como la encuesta revela.

De acuerdo con sus respuestas sobre la inflacién pasada y
sus expectativas actuales en octubre del 88 y octubre del 89, el
cuadro nim. 3 muestra el peso de los nueve grupos que es posible
formar. Estos nueve grupos a efectos de simplificar 1a comparacion
se pueden reducir a los tres siguientes:
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TIPOLOGIA DE LA OPINION PUBLICA SOBRE LA INFLACION

CUADRO No.

3

Los precios actuales respecto a los de hace 6 meses

son: (Inflacion histdorica)

Respecto a los Mas altos | Poco mas Iguales (2) Total
proximos meses (1) altos
los precios: A %
(Inflacidon pre-|Afo 89 |Afo 88 |Aho 89|Afio 88 |Aho 89|Aho 88|Aho 89 |Ano 88
vista) 1
Subiran mas ra-
pidamente 21 13 7 8 2 3 30 24
Subiran igual
que en los seis 21 20 23 .29 5 7 49 56
meses anterio-
res

. 1
Subiran mas len
tamente, no su- 6 8 10 6 5 6 21 20
biran, bajaran |

.t |
TOTAL 48 41 40 43 12 16 100 100 I
Nota (1 Recoge los % de mucho y bastante mas altos.

)z
Nota (2):

Un primer grupo optimista.

que
que
los
ra;

Recoge los % de iguales o mas bajos.

los precios son

iguales que en el

Esta formado por las respuestas
muestran una opinion favorable: 10) los precios son mas altos
hace un afo; pero creceran mas lentamente o no lo haran; 29)
precios son un poco mas altos; pero la tasa de inflacidon baja-
30) y 49)

ano anterior y
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en los prdximos meses subirdn igual o menos. Para este grupo, la
tasa de inflacion tiende a desacelerarse.

Un segundo grupo "neutro" cuyas respuestas traducen su idea
de que los precios son poco mas altos que el pasado y subiran apro-
ximadamente igual.

E1T grupo "pesimista" esta formado por 1los individuos que:
10) creen que los precios son mas altos que el pasado y subiran mas
rapidamente; 20 y 30) creen que los precios son hoy iguales y poco
mas altos pero subirdn mis rapidamente y 4Q) son hoy mas altos y
seguiran creciendo igual que en el pasado. La tasa de aumento de
precios tiende a acelerarse.

De acuerdo con esta reduccion de los grupos del cuadro. nQ.
3, las diferentes opiniones sobre el proceso inflacionista se cla-

sifican en:

Octubre 89 Octubre 88 Diferencia

1. Grupo optimista 26 27 -1

2. Grupo neutro 23 29 -6

3. Grupo pesimista 51 44 +7
Total 100 100

En octubre del 89 algo mas de la mitad de los espafioles va-
loraban desfavorablemente 1la evo]ucién seguida por los precios en
los Ultimos meses, cobrando nueva fuerza la idea de que se vive en
un proceso inflacionista creciente. Las diferencias con octubre del
88 son relativamente pequefias, pero, en cualquier caso, sefialan un
empeoramiento de la valoracidon piblica respecto a la marcha de 1los
precios, mientras que el paro y la pérdida de capacidad de compra
no parece que sean los motivos para un cambio de la tendencia del
sentimiento econdmico, segiin 1os datos de la propia encuesta.
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4, Los espaholes mas optimistas.

Las respuestas analizadas muestran la opinidn del ciudadan
medio, pero hay grupos que presentan diferencias importantes res.-
pecto a esos valores medios. Describir esos grupos a través de su:
caracteristicas sociodemograficas e ideoldgicas ha sido el objetc
de un analisis multivariable de las expectativas econdmicas, tanto
personales como generales en octubre de 1989.

4.1. Expectativas econdmicas individuales/personales

E1 resultado del analisis de varianza efectuado separa per-
fectamente el efecto de cada variable sobre las expectativas, es
decir, permite identificar qué segmentos de la poblacidn son mas o
menos optimistas.

S61o hay tres variables importantes en la explicacidon del
mayor o0 menor optimismo:

- la edad,
- la renta y,
- la ideologia politica.

Los jovenes son mucho mas optimistas que los mayores; las
personas de mayores ingresos 1o son mas que los de menos ‘ingresos
y, los espafioles de izquierda y centro-izquierda mas que los de
centro y derecha.

Es importante sefialar que no existen efectos interactivos,
es decir, un joven de ijzquierdas no es, comparativamente hablando,
mas optimista que el efecto separado de ser joven y de ser de iz-
quierdas. Por tanto, un joven es optimista, sea de derechas o de
jaquierdas, por el mero hecho de ser joven; si ademas es de iz-

quierdas, su optimismo sube y si tiene ingresos altos su optimismo
sube ain mas.
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E1 analisis se ha hecho dando un punto a las personas que
contestaban que su futuro econdmico iba a ser mucho mejor o mejorpy
y 0 a todos los demas. De este modo, las medias para los diferentes
grupos oscilan entre 0 y 1; cuanto mas cerca del 1, mayor numero de
individuos optimistas cara a un futuro econdémico en el grupo.

CUADRO No. 4
MEDIAS DE OPTIMISMO

EXPECTATIVAS
Economia Economia del

personal pais
MEDIA 0,52 0,40
SEXO
Hombre - 0,48
Mujer - 0,32
EDAD
- 30 afios 0,73 -
30-50 anos 0,52 -
+50 anos 0,28 -
INGRESOS
- 50.000 pts/mes 0,37 0,42
50-75.000 pts/mes 0,55 0,38
75-100.000 pts/mes 0,59 0,41
100.000-150.000 pts/mes 0,62 0,30
+150.000 pts/mes s 0,64 0,44
IDEOLOGIA
Izquierda 0,63 0,56
C. Izquierda 0,66 0,62
Centro 0,61 0,43
C. Derecha 0,31 0,39
Derecha 0,43 0,35

NS/NC 0,45 0,32
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Como puede verse la relacion es claramente lineal y fuerte
en el caso de la edad y de los ingresos (sobre todo en la edad) y
es menos fuerte en el caso de la ideelogia (ver cuadro ng. 4).

En esta uUltima variable parece que hay, ante todo, una dico-
tomia:

- la izquierda, centroFizquierda Y centro, son optimistas,

- mientras que la derecha no lo es,

- el grupo de NS/NC respecto a su ideologia es numeroso, 35% de la
muestra y el valor de su indice es ligeramente negativo, con valo-
res proximos a los del grupo autoposicionado en la derecha.

4.2. Expectativas economicas del pais

E1 anadlisis de varianza realizado respecto a las expectati-
vas econdmicas del pais pone de relieve que existen tres efectos
directos (sexo, ingresos e ideologia) y dos interactivos.

Respecto a los tres efectos directos se observa que:

1. Hay una posicidon mas optimista entre los hombres que entre las
mujeres.

2. Hay una posicidon mas optimista entre las personas con rentas ba-
jas y altas que en el resto.

3. Existe una posicidon mas optimista entre las personas de izquier-
da y centro-izquierda.

De los tres, es el sexo el mas importante y luego la ideolo-

Pero ademas, hay un efecto interactivo del sexo y la ideolo-
gia; asi entre los hombres, los de izquierda y centro-izquierda,
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son mas optimistas, decayendo el optimismo paulatinamente al ir de
izquierda a derecha. Entre las mujeres, en cambio, el optimismo es
mayor en la izquierda y derecha y menor en el centro.

Medias de optimismo

Hombres Mujeres
Izquierda 0,61 0,44
C. Izquierda 0,62 0,41
Centro 0,43 0,17
C. Derecha 0,39 0,31
Derecha 0,35 0,29
NS/NC 0,32 0,30

Asimismo, hay un efecto interactivo entre ingresos e jdeolo-
gia: la relacion global entre ideologia y optimismo (cuanto mis a
la izquierda, mas optimismo) se mantiene sdlo en los niveles de in-
gresos mas bajos.

Medias de optimismo
(Ingresos bajos)

(-50.000)
Izquierda 0,66
C. Izquierda 0,73
Centro 0,35
C. Derecha 0,31
Derecha 0,30
NS/NC 0,22

En resumen, 1los menores de 30 afos con ingresos altos e
ideologia de izquierdas constituyen el grupo con mejores expectati-
vas econdomicas personales. Una clara mayoria de estos individuos
son optimistas respecto a su futuro econdmico.
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Por el contrario, la mayoria de los individuos con mis de 50
ahos, bajos ingresos y de derechas esperan personalmente muy poco
del futuro.

Por otra parte, ser vardn y ser de izquierdas inclina a con-
fiar en el futuro del pais; aunque los ingresos personales sean ba-
jos. Mas desconfiadas son las mujeres, incluso las de izquierdas,
quizas porque separan los problemas econdmicos de sus convicciones
politicas.



