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I. INTRODUCCION.

E n el dltimo trimestre del afo, el sentimiento econdmico de los espafioles es marcadamen-
te pesimista. Es ésta, la conclusién mdés relevante ante los datos del sondeo de noviembre. El
Indice del Sentimiento del Consumidor (I.S.C.), que expresa en forma numérica el grado de
confianza del publico sobre la coyuntura econémica, tiene un valor 51, con un retroceso de cinco
puntos respecto a la medicién de junio de 1993.

En noviembre de 1992, el valor del ISC (52) era el peor de los obtenidos en todos los sondeos
que se vienen realizando en Espafa, con la misma metodologia desde el afio 1976. En el sondeo
siguiente de febrero de 1993, el indice apenas cambié (ver cuadro nim. 1) y el avance del sondeo
de junio, que recogia una mejora notable de las expectativas respecto al Gltimo trimestre del afo
anterior, se pierde de nuevo después del verano de 1993.

Hay que retroceder al afio 1981 para encontrar un periodo amplio, noviembre 81/noviembre
82, con un desanimo parecido entre los consumidores espafioles. EI ISC de aquél afio varié entre
los valores 56 y 59. El de 1993, entre valores inferiores, 50 y 56.

Para los consumidores espafoles, el afio que estd a punto de terminar, ha sido el peor desde
1977, después de varios afios de mejora del indice. En la primera parte del afio 1991, el
sentimiento econémico de los espafoles alcanzaba su cota més alta, 99.

CUADRO NUM. 1
INDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR

Afio 1993 Afio 1992 Afio 1991

Noviem. Junio Febrero Noviem. Junio Febrero Noviem.
Opinién sobre....
Situacién Econém. del Pals
* Presente respec. pasado . ...... 19 29 21 32 58 66 80
*  Futuro respec. presente .. ...... 61 65 46 35 70 82 102
Situacién Econdm. familiar
® Presente respec. pasado . ...... 61 68 69 74 88 89 91
*  Futuro respec. presente .. ...... 80 84 77 69 99 104 107
Valoracién momento de compra . . . . .. 32 35 35 50 81 76 96
Indice del sentimiento del consumidor . . 51 56 50 52 79 83 98
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Desde el principio del afio 1992 se produjo un retroceso de las opiniones optimistas, con una
transformacién radical del sentimiento econémico en el sondeo de noviembre del afio 92. Un
retroceso de un 34% del indice en cuatro meses muestra la intensidad del cambio en la confianza
econémica de los consumidores. Con pequefias variaciones durante doce meses, los bajos valores
del ISC muestran la profundidad del pesimismo y confirman una valoracién desfavorable de la
realidad econémica que el consumidor obtiene al creer percibir un agravamiento del principal
problema de la economia espafiola: el paro.

El pesimismo de los esparioles no es un fenémeno aislado. La evolucién de la opinién de los
consumidores europeos es muy parecida a la de los esparioles. El retroceso del indice medio
comunitario comienza con los afios 90, adelantdndose aproximadamente un afio, al cambio de
la opinién econémica de los espafioles. La pérdida de confianza de los europeos entre 1991 y la
dltima parte del afio 93, es similar a la espafiola entre 1992 y el tltimo trimestre de 1993. Este
cambio del sentimiento econémico espafiol al ocurrir en menos meses que el europeo, sefiala otra
caracteristica espanola: la rapida transformacién de la opinién econémica en Espafia. El
consumidor espafiol ha pasado a mostrar uno de los peores indices de sentimiento econémico
europeo en sélo un afio. El espafiol medio, despide el afio viejo de 1993 con malos recuerdos.

Al concluir el afo, los datos del dltimo sondeo muestran, por tanto, un marcado pesimismo
econémico de los ciudadanos con las siguientes caracteristicas:

1° El indice pierde la pequefia ganancia conseguida en junio 93.
2° La desconfianza econémica varia poco durante el afio tltimo.

3° La rapida caida de la confianza econémica de los espafioles se corresponde con un
retroceso parecido en la mayoria de los paises europeos.

4° El pesimismo espafiol ha aparecido con un desfase temporal respecto al valor medio
comunitario, pero ha sido mas intenso.

5% Confianza en una salida de la crisis desde una politica econémica conjunta en Europa.
6° Una experiencia econémica peor en cada sondeo desde noviembre 92.

7° Las expectativas generales y particulares retroceden respecto al anterior sondeo, pero
mejoran bastante al comparar los datos de noviembre 93 con los de un afio antes.

8° Una actitud claramente contraria al consumo de bienes duraderos es una caracteristica
notable de la actual pérdida de confianza.

1. Nuevo retroceso del Indice del Sentimiento del Consumidor respecto a junio.

El pequefio avance de seis puntos entre los Gltimos meses de febrero y junio se pierde en el
ultimo sondeo. En junio la mejora importante de 19 puntos en las expectativas sobre la economia
tradicional, coincidente con las elecciones legislativas, no se mantiene en noviembre y todos los
componentes del ISC muestran un retroceso respecto al anterior sondeo.
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2. El pesimismo varia poco durante el afio 1993.

Desde noviembre del 92 y después de la pequena recuperacion de junio, el sentimiento
econdmico de los espanoles varia poco. Se mantiene en torno al valor 50 que traduce un alto
grado de pesimismo, estancado en una fase de depresién del ciclo del indice. En los dltimos doce
meses, el espafiol medio es consciente de vivir una grave crisis econémica.

3. El sentimiento econémico de los espafioles no difiere del manifestado por el ciudadano
comunitario.

La confianza de los consumidores esparfioles expresada por el 1.S.C. de junio de 1992 ha
tenido una evolucién muy desfavorable desde los tltimos meses de 1992. El comportamiento del
fndice espafiol es similar al de los restantes paises comunitarios, con una notable excepcién: el
Reino Unido. El sentimiento econémico de los ingleses era mucho més pesimista en 1990 que
en el resto de los paises comunitarios. Durante los tres ultimos afios, el indice de confianza inglés
ha ido mejorando, desde posiciones muy negativas, el danés se ha mantenido, mientras los
demés -el espafiol incluido- han empeorado. En noviembre 93, el indice espafiol es el peor de los
doce.

4. Desfase temporal de la aparicién del pesimismo en Espafia y en la Unién Europea.

Aunque el pesimismo econémico de los espanoles difiere poco del de sus socios comunitarios
en 1993, su aparicién es més tardia. El sentimiento optimista de los espafoles en la segunda °
mitad de los ochenta se prérroga hasta mediados del afio 92. En los sondeos de aquellos afios
el indice espafol mostraba una diferencia favorable respecto al valor medio comunitario: siete
puntos en 1990, ocho puntos en 1991. A partir de los dltimos meses de 1992, esa relacién se
invierte: ocho puntos en contra para |, Il y lll trimestre del 93 y dieciséis puntos en el sondeo de
octubre-noviembre. El retroceso de las opiniones optimistas ha sido muy répido en Espafia; mucho
mas que en los restantes paises de nuestro entorno geogréfico.

5. Confianza en la Unién Europea.

El debate sobre las ventajas e inconvenientes del proceso de integracién europea y de los
obstéaculos surgidos en torno al tratado de Maastricht, ha sobrepasado el ambito de los gobiernos
y de sus administraciones, para plantearse en el plano de la opinién publica. No es nada claro que
los ciudadanos de los paises mas ricos de la Unién Europea estén por estimular la convergencia
de las politicas nacionales o por alcanzar una mayor homogeneidad cultural o legal. Incluso
muchos europeos parecen sospechar que los problemas econémicos de su pais se solucionarian
mejor si la burocracia de Bruselas no entorpeciera las decisiones nacionales. Para los paises mas
desarrollados de la Comunidad, ni la discusién esta cerrada, ni la opinién publica se inclina
decididamente por acelerar o por retrasar el proceso de construccién de la Unién Europea.

La opinién publica espafiola difiere de la de esos paises y, mayoritariamente, apoya el proceso
integrador a pesar de la crisis econémica. Ademas, se observa una relacién positiva entre las
expectativas del publico y su apoyo a continuar el proceso de construccién europea (ver cuadro
nim. 2). Unas expectativas econémicas relativamente mds positivas acompafan a una mayor
inclinacién por la integracién. No es aventurado inferir que los espafioles manifiestan una notable
confianza en la salida de la crisis por la colaboracién de todos los paises de la Unién.
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CUADRO NUM. 2
CONFIANZA EN LA UNION EUROPEA

Votaria:
Media A favor En contra Nc Suma

EXPECTATIVAS
1. GENERALES

8) Optimistes [80B) ..icis ais e nie s mties 58 14 28 100

b} Seguirdnigual (486) ................... 48 23 29 100

c) Pesimistas (1010) ............ccouunn.. 41 25 34 100
1. FAMILIARES

a)l Optimistas (267) . ... ....iviieneennnnn 59 18 23 100

b) Seguirdnigual (909) ............0000nnn 46 19 35 100

) Pasinnstas 16371) ;o vvnes snarmdos ves vas 37 29 34 100

6. Deterioro de la experiencia econémica.

El indice del sentimiento econémico de los espafioles ha variado poco durante el afio 1993.
Sin embargo, el comportamiento de los cinco componentes del indice difiere bastante.

La experiencia reciente sobre la evolucién de la economfa nacional y la familiar es mala y los
dos indices retroceden en cada sondeo desde el afio 1991. En noviembre de 1991, los indices
respectivos (economia nacional y familiar) eran 80 y 91; en noviembre de 1992, los indices bajan
a 32y 74. En noviembre de 1993, a 19 y 61. Durante el afio 1993, los consumidores espafioles
han manifestado un incesante retroceso de su valoracién de ambos aspectos de la economia: la
percepcién de la economia nacional y sus implicaciones en la doméstica. En un afio, el primer
subindice (economfia nacional) ha perdido un 41% de su valor y el segundo un 18%.

Lo contrario sucede con las expectativas.
7. Las expectativas para el afio 1994 son mejores.

Los espafioles prevén una situacién econémica para el préximo ejercicio relativamente mas
optimista que la de noviembre del 92.

Los valores de los subindices de expectativas, 61y 80, para la economia nacional y personal,
son inferiores a 100, por tanto, hay una mayoria de previsiones pesimistas, pero las opiniones
son relativamente mejores que un afio antes. Las diferencias de los subindices son importantes.
Conviene graduar este dato favorable y relacionarlo con la percepcién reciente de la evolucién
econémica. A medida que el presente econémico es mas dificil, muchos mas esperan haber
alcanzado el fondo de la crisis y que se iniciard la recuperacién en los préximos meses: la
economia mejorard en los préximos meses respecto a la mala situacién actual. Cuando sélo un
4% creen que la economia nacional ha mejorado en los Gltimos seis meses y un 8% la familiar,
parece entendible interpretar que existe un cierto grado de ese componente en las respuestas de
una parte de los consumidores.
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8. La caida del consumo privado.

El subindice que recoge la valoracién del momento para comprar bienes duraderos:
automoviles, vivienda, electrodomésticos, etc... es 32. Este valor es el mas bajo de la serie
(desde el afno 1977). Una amplia mayoria cree, por tanto, que si se es consecuente con la
definicién de la situacién econémica revelada en la encuesta, no es apropiada la adquisicién de
los bienes que por su precio -falta de dinero para algunos- por no adquirir cargas nuevas ante un
futuro incierto, para otros o, incluso, en atencién ante un moderado aumento de los precios,
conviene diferir la compra.

El subindice ha experimentado un retroceso del 36 % respecto a noviembre del 92 y del 67 %
en relacién a noviembre del 91.

Il. EL BALANCE ECONOMICO DEL ULTIMO EJERCICIO: UN ANO PERDIDO.

El sondeo de noviembre manifiesta el cierre anual de la valoracién popular a la marcha de la
economia. En el cuadro nim. 1, aparecen los datos de los Ultimos sondeos desde noviembre de
1991. Los valores de los indices sentencian el grado de confianza de los espafioles respecto a
la economia con una mala calificacién que conduce a un retroceso importante de la demanda de
bienes duraderos. Dos puntos positivos se encuentran en este balance. Las expectativas para el
ano 94, son mejores que para el 93 y hay un consenso notable de que profundizar en la
construccion de la Unién Europea es una tarea favorable para la salida de la crisis econémica
nacional. El rechazo a ese proceso integrador tiene poca importancia. Una tercera parte de los
espanoles manifiestan su oposicién a la U.E., frente a dos tercios que la apoyan.

En un ano, noviembre 92/noviembre 93, el ISC no ha variado y el retroceso de un punto no
es significativo, pero ha aumentado el nimero de consumidores que creen que la economia
nacional se esta deteriorando con un retroceso del 41% en su subindice, e igual sucede con la
economia personal de los entrevistados, con una pérdida del 18% en el subindice. Esta
experiencia negativa mueve a un retroceso del 36% en el subindice del consumo de bienes
duraderos.

Se intenta buscar en una etapa histérica reciente un grado de desconfianza parecido al actual,
hay que retroceder al periodo de noviembre de 1980 a noviembre de 1981, para encontrar
valores parecidos del ISC. Aquél afo, corresponde a la fase méas baja de la recisién del ciclo del
sentimiento econdémico entre 1977 y 1982. A partir de las elecciones legislativas del 82, el
sentimiento econdmico inicié su fase de recuperacién hasta 1992,

Al comparar el estado de la opinién publica en los dos periodos, conviene examinar los datos
de inflacién y paro, por ser los problemas econémicos mds importantes para la opinién publica
en 1980.

Al comienzo de los 80, con una inflacién de dos digitos, los precios preocupaban mucho a
la opinién publica y se colocaban en el segundo puesto de la ordenacién de problemas sociales.
En el periodo 80/81, hay una reduccién del 5,8% de la tasa de inflacion. La desaceleracién de
la inflacién comienza en esos afios y en 1992, una tasa del 5,4 comparada con las tasas de
inflacién precedentes es bien aceptada por la opinién publica. La inflacién ha dejado de ser el
segundo problema social. No obstante, entre 1992 y 1993, contintia el buen comportamiento de
los precios cuya tasa se reduce en un 14,8%.
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CUADRO NUM. 3
LAS CIFRAS DE INFLACION Y PARO

INFLACION PARO
Tasas medias anuales N° de parados (EPA)
Afio 1980 Afo 1992 AR 1980  AA0 1992
15,6 5.4 1,482 millones 2,789 millones
Afo 1981 Afio 1993 _ Afo 1991 Afio 1993
14,6 4,6 (P) 1,873 millones 3,545 (P)
VARIACION PORCENTUAL ......... -5,8% -14,8% +26,4% +27,1%

Sin embargo, los datos del paro enrarecen el clima social del Gltimo periodo y se reflejan en
el fuerte pesimismo de las encuestas de 1992/93. El periodo 1981/82, segtin la EPA, se cerré
con 391.000 parados mas. En el actual, con 756.000 més, de septiembre 92 a septiembre 93.

CUADRO NUM. 4
DIFERENTES OPINIONES EN DOS CRISIS

Opinién Diferencia porcentual
media 1980/81 y 1992/93

Sobre la situacién econdémica del pais.

T EXPOOIRRBIR wormerias Qs G Dl sty e B e B e -17%
IR LT Tt ) S S Wi - SO . e O O S -5%
Sobre la situacion econdmica familiar.
B EMPBRBACIES » v ocmvn woma sovmes fs oo @ ia De e B s R R SE S -4%
2. ExpeCIBUVES /i (iiaiiii cvs Gumeis 505 2 e 5 Sk e emaeane o s e e
Valoracion del momento de COMPra. - <. v v vv e v e nus viaonesmens onnemnasnns -25%
Indice del sentimiento del CONSUMIAOr. . . . . oottt it e e e et et et ee e -9%

Al comparar la opinién publica en los dos periodos de recesién, se observan algunas
discrepancias que muestran una apreciacién de la situacién econémica més pesimista en el Gltimo
afo. En la valoracién de la evolucién reciente de la economia nacional y en la demanda de
consumo privado, se observan diferencias en menos del 17% y del 25%. La creciente
desconfianza sobre la evolucién econémica, aumenté el paro, se prolonga en una fuerte
incertidumbre econdmica familiar y el deseo de diferir la compra de bienes duraderos. Entre
1980/81, el nimero de parados, segin EPA, era un 89% menor y, a pesar de una tasa de
inflacién muy superior, la valoracién del consumo privado era un 25% més alta. La caida de la
demanda de consumo es el dato que diferencia més el sentimiento econémico de los espafioles
durante 1993 del que tenian en 1981.

La formulaciéon de los indices permite valorar rdpidamente los cambios del sentimiento
econdmico de los consumidores y comparar diferentes situaciones; pero pueden mitigar la fuerza
de algunas opiniones que se explican mejor por porcentajes de la poblacién. Por este motivo, en
el cuadro nim. 5, se recogen los porcentajes de poblacién que se han mostrado optimistas con
respuestas positivas a las propuestas de los sondeos. El resto de la poblacién ha manifestado una
opinién neutra o negativa. Una interpretacién no literal del tipo de respuestas "sigue igual”
respecto al sondeo precedente seria més correcto interpretarlas como opiniones desfavorables,
dada la situacién de la variable en aquél momento. Con esta interpretacién, las previsiones de los
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consumidores que creen que el paro seguird igual en los préximos meses, le corresponderia un
sentimiento pesimista e igual en las restantes variables.

En el cuadro nim. 5 aparecen las opiniones sobre seis aspectos de la vida econémica
espafola. En dos de ellos se valoran la situacién econémica actual con la del sondeo precedente.
Sélo un 3% cree que la economia nacional ha mejorado y un 75 la economia doméstica. La
evaluacion del momento se recoge en un corto 7% que cree que es buen momento para comprar
bienes duraderos. Las previsiones para 1994 son malas, aunque mejoran la experiencia reciente.
Un 13% prevé mejorar personalmente y un 16% que lo hard la economia nacional. Las
expectativas de paro y de demanda son malas: sélo un 6% cree que el paro disminuird y también
en un 6% piensa comprar més que en 1993. Las opiniones sobre el comportamiento de los
precios afiaden una nota optimista al notable pesimismo manifestado por los bajos porcentajes
de opiniones positivas. Las expectativas sobre los precios son muy favorables: un 56% cree que
aumentaran poco y un 43% opina que los precios han tenido un comportamiento aceptable en
los dltimos meses. También el porcentaje de los ahorradores aumenta algo.

CUADRO NUM. 5
TAMARNO DE LOS GRUPOS OPTIMISTAS

Afio 1993 Afio 1992
Noviembre Junio Febrero Novienbre
A)  SITUACION ECONOM. DEL PAIS
To:  HETABIOFEAD wm o vum e i G s s Juf oiie aii 3 7 5
2w YIRS v r e s SR IS SRR SN IR R 16 17 11
B) SITUACION ECONOM. FAMILIAR
T T Hamejorado sy seswa cus s s s s e v dare s 7 8 9 1
2. MeJorard . .. vt e e e 13 16 11 14
C) DEMANDA: CONSUMO FAMILIAR
1. Buen momento dé COMPra . ..« cvw sswss wns sme s 7 8 6 11
2y Comprarondis vauiEvie s SEE e TRSEEEEE pae s 6 6 7 10
D) EL PARO
T | DISIUMHER 5 co vooim omim i wm o sin o somie: mosm o e o omne aaics 6 7 4 3
E) LA INFLACIONA
1. Ha aumentado PO .. . v vvmvoe eony siv e v sw oy aws s n s 43 53 47 34
2. AUMeRtard POBE: wiis i e s sae saeE ks v 56 69 54 36
F)  AHORRO
g PV o) T S S 35 36 33 32

Al comparar porcentajes de optimistas en noviembre de 1993 con los de noviembre de 1992,
las principales discrepancias aparecen en:

1° La inflacién: Un creciente porcentaje de espafoles cree que los precios han aumentado
poco y prevén una menor tasa de inflacién.

2° El afo 93 reafirmé la necesidad de modificar las pautas de consumo. La incertidumbre
econdémica y, sobre todo, la del empleo parece que aconsejan diferir el momento de
compra de bienes duraderos, aunque los precios crezcan poco y mantener el ahorro.
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lll. EL EUROPESIMISMO EN NOVIEMBRE DE 1993.

La desconfianza econémica de los espafioles no es un fenémeno aislado, coincide con la
manifestada por las encuestas de los demés paises comunitarios, con contadas excepciones.

CUADRO NUM. 6
EL DESANIMO EUROPEO DE LOS 90

Afio 93 Pérdida
Nov. Afio 92 Ao 91 Afio 90 Confianza
Mediag CiE: iui sunsiveas samee s na s -24 -18 -14 -9 -15
Espalld 5 cwois wan smmans aie e sw s b -40 -20 -6 -2 -38
Alemania .. ........cocivunnnnns -27 -20 -12 1 -28
ARG wove cwmsinian wivam whi, wRwns & -33 -19 -13 -6 -27
Bélgica .............000ciiunnn -28 -12 -7 -1 -27
Portugsl oo eegiin cq@ o iy o -26 -5 3 -2 -24
Holdnda ;oevvees vwwsssma oo o -15 -10 -10 3 -18
FYenels o isa 5 a9 b e e i -26 -22 -21 -13 -13
IHanEE = voa smwen she e warEE -10 -21 -18 -7 -3
GFBCIA v ovie sovimncs bimm e imos v wisinsin o -27 -3 27 -25 =2
DHARBMNAYCE v s i s s ot -4 -2 -2 -8 4
Bano NS . o005 wwmpsmmn s s -9 -15 -17 . -26 17

El indice medio de confianza de los consumidores europeos era -9 en el afio 1990. Espafia
con un indice -2 mostraba un sentimiento econémico muy bueno, siete puntos por encima de la
media. Era un afio de "vino y flores". Sélo Alemania y Holanda superaban el optimismo de los
espanoles. El Reino Unido, ISC -26, era el pais mas pesimista. La opinién inglesa manifestaba una
profunda preocupacién por su economia,

Los afios siguientes, 91 y 92, llegaron acompafiados de serias dudas sobre la evolucién de
la economia en cada pais. El indice medio pierde 5 puntos entre el afio 90 y el 91 y 4 puntos
entre el 91 y 92. Durante todo el afio 1991, Espafia sigue manifestando una confianza superior
a la media y en la segunda parte del afio 92, después de los éxitos de la Expo 92 y las
Olimpiadas, cae bruscamente la confianza que se sittia al nivel medio europeo. Al volver de las
alegres vacaciones del 92, en la ciudad alegre y confiada, la economia habia levantado sus
cubiletes y debajo aparecié sibitamente la crisis. Con la ultima explosién luminosa de los fuegos
de artificio, los problemas econémicos comienzan a hacerse patente a los ojos de los espafioles.
En el dltimo sondeo, noviembre 93, el indice espafiol se sitia muy por debajo del valor medio
comunitario. Espafa e Italia son los paises con peor indice en este sondeo.

Los paises que mayor pérdida del indice muestran son Espafia, Alemania, Italia y Bélgica. El
retroceso de la confianza espanola se produce en mucho menos tiempo que en los otros tres
paises. Hasta la segunda parte de 1992, el indice espafol retrocede lentamente. En noviembre
del 92, cae bruscamente y pasa a ocupar un puesto entre los mas pesimimistas.

En esta evolucién de la opinidon econdmica europea hay una excepcién importante: el Reino
Unido. Cuando para la mayoria de paises eran tiempos de bonanza, los ingleses se sentian
inmersos en una grave crisis. Cuando los miembros continentales manifiestan una profunda
incertidumbre econédmica, los ingleses muestran el mayor optimismo de los Ultimos tres anos.
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IV. TIPOS DE OPINION ECONOMICA Y SU EVOLUCION.

1. La economia nacional.

Al cruzar las opiniones de los consumidores esparioles sobre la evolucidn de la economfia
nacional durante los Ultimos doce meses con sus previsiones para el afio 1994, aparecen nueve
grupos diferentes de opinién entre los cuales es posible repartir las respuestas.

En el cuadro nim. 7 se ofrecen los datos de los nueve posibles tipos de respuestas referidas
a los sondeos de noviembre 93 y noviembre 92. Segln la orientaciéon, mas o menos optimista
de las opiniones, los nueve grupos pueden reducirse a tres tipos bésicos:

1° Los optimistas.

2° Los que perciben un estancamiento de la economia nacional.

3° Los pesimistas.

CUADRO NUM. 7
LA ECONOMIA ESPANOLA: TIPOS DE OPINION

Percepcion de la Economia actual Percepcién de la Economia actual
respecto a la situacién anterior respecto a la situacién anterior
Noviembre 1993 Noviembre 1994

Expectativas para los préximos meses Mejor Igual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma
MeJOrard . . ... ..ouverenanennnnns 2 3 12 17 3 2 4 I §
SeQUIFA IGUEL .+« o v v o v e e et 1 7 19 27 2 6 9 17

EMPEOTArd . . oo vovveeieieinnnenns - 2 54 56 3 6 66 74

RO o i e R e e v 3 12 85 100 8 9 7 100

Los optimistas. En este grupo aparecen los consumidores que creen que "en relacién a los
dltimos doce meses, la economia espafiola ha mejorado y en los préximos meses mejorara aun
més". El tamanfio de este grupo, decididamente optimista, es sélo de un 2%, y pierde un punto
respecto al anterior sondeo de junio.

En este tipo estan incluidas las respuestas de quienes dicen que la "situacién econémica es
igual (a la de hace doce meses) y mejorard”, 3%, sin cambio respecto a junio. También se
incluyen quienes creen que "la economia ha mejorado (en los Ultimos doce meses) y seguira
igual”, 1%, perdiendo un punto respecto a junio; por ultimo, se encuentran los individuos que han
percibido un deterioro econémico en los ultimos doce meses, pero prevén una recuperacién. Su
experiencia es mala y sus expectativas buenas. Es el subgrupo més importante de los optimistas
con un 12%.

En noviembre 1993, un 18% de la poblacién manifestaba un sentimiento optimista con siete
puntos de mejora respecto al Gltimo sondeo del 92. (Ver cuadro nim. 8).

"L os estancados". Las opiniones recogidas en este grupo expresan la idea de estancamiento
econémico: en noviembre 93 la situacion era igual a la de hace un afo y en: los pr6ximos meses
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todo seguird igual. La proporcién de ciudadanos que apoyan esta opinién varié poco desde
noviembre del 92, estabilizada en torno al 7%.

CUADRO NUM. 8
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA NACIONAL

Tipos Noviembre 93 Junio 93 Noviembre 92
OPUIMISTAE .« v v savien omn siim i simih S iimie asi aaie ¥k 18 20 11
B ARGAEIS (& i T b m i s rle e e e i B 7 9 6
PESIISIEE v wnsim i vamiong i snininm e eaaiiy e 1o s 75 71 73
G et b Al i b by it Qs b i e S 4 bl VUL Sl 100 100 100

"Los pesimistas”. Este grupo de opiniones es el méas extendido entre la poblacién espanola.
Aparecen en este tipo de sentimiento econémico quienes creen que "la situaciéon econémica
nacional ha empeorado durante los dltimos doce meses y lo seguira haciendo en los préximos".
Es el segmento de poblacién mas claramente pesimista y el méas extendido, 54% de la poblacién,
en noviembre del 93, con un incremento de seis puntos en cinco meses. Sin embargo, en el plazo
de un afio hay una mejora de once puntos. Describe bastante bien la situacién de desconfianza
generalizada sobre la evolucién econémica, comparar el 54% de quienes manifiestan una opinién
netamente pesimista: "la economia nacional sufre un deterioro continuo", con el 2% de quienes
creen que desde el afio anterior se encuentra en una fase positiva y continuard mejorando.
También aparecen en este tipo de respuestas, los consumidores que creen que "la economia
nacional es hoy igual que hace unos meses, pero empeorara", 2%, y por ultimo, quienes
muestran una experiencia reciente negativa y prevén que no habrd cambios en 1994, 19% de
la poblacién. El porcentaje total de los pesimistas es de un 75%.

Grupos extremos Nov. 93 Jun. 93 Feb. 93 Nov. 92 Jun. 92
1. La economia ha empeorado y empeorard més . . . . 54 48 61 65 40
2. Laeconomfa ha mejorado y mejorard méds ... ... 2 3 2 3 8

La brusca caida de la confianza econémica de los espafnoles se produce entre junio y
noviembre del afio pasado. Un 63% crecen las opiniones netamente pesimistas entre los dos
sondeos sefialados. En junio 93, las expectativas politicas que acompafiaron a las elecciones
legislativas incorporaron una reduccién del 12% de este tipo de opiniones que en buena parte,
se pierden en los cinco meses Ultimos. El desequilibrio, 52 puntos de diferencia, entre los méas
pesimistas y los mas optimistas, sefiala que en la sociedad espafiola est4 muy extendida la idea
de la crisis econémica y la dificultad de recuperar la buena senda de finales de los afios 80.

2. La economia familiar.

Al cruzar las respuestas referidas a la experiencia reciente sobre la evolucién de la economia
personal de cada entrevistado con sus previsiones econémicas para el préximo afio, se establece
una clasificacién de las familias espafiolas con los nueve tipos recogidos en el cuadro nim. 9. La
reduccioén de los nueve citados a tres tipos de opinién:

"optimistas”, "estancamiento de la economia familiar" y "pesimistas” responde al mismo criterio
de reparto realizado con los tipos de opinién sobre la economia nacional.
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CUADRO NUM. 9
LA ECONOMIA FAMILIAR: TIPOS DE OPINION

Percepcién de la Economia actual Percepcién de la Economia actual respecto
respecto a la situacién anterior a la situacién anterior
Noviembre 1993 Noviembre 1992

Expectativas para los proximos meses Mejor Igual Peor Suma Mejor Igual Peor Suma
Maforard < s sva sivens igm et & 3 5 6 14 4 5 3 12
CAoTEE = TS 3 33 14 B0 | & 26 7 38
BRI, . wont sy Lol b eyt 1 9 26 36 12 15 23 0
ISR N o N 7 41 o wo | o7 46 33

"Los optimistas”. El tamano de este tipo de opiniones favorables a la evolucién de la
economia familiar era de un 17 % en noviembre del 93. Este porcentaje se distribuye entre un 3%
de optimistas netos, que creen que su economia familiar "ha mejorado durante los ultimos doce
meses y continuard haciéndolo durante el préximo afio”; un 3% que ha percibido una mejora en
los Gltimos meses y espera conservarla en los proximos; un 5% que cree que su economia no ha
cambiado en los Ultimos meses y mejorard en el afo 94; y, por Ultimo, un 6% expresa un
sentimiento ambiguo. su experiencia reciente es negativa, ha empeorado su economia, pero
espera su mejora en los préximos meses.

CUADRO NUM. 10
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA FAMILIAR

Tipos Noviembre 93 Junio 93 Noviembre 92
OERMIEIAS s v susiia SR T alE H SR N SR R G B 17 19 17
EStAanCamiBnto . . . .. v v v v v i vt i e et i n e 33 36 26
PoSIMISIAR viuiwsiva o ilureeri il il it ¥isneiid vl s ke v 0 o ni 50 45 57

"Los estancados”. Los consumidores incluidos en este tipo de respuestas creen que su
situacién econémica es estable: no ha tenido cambios importantes, ni los tendré en el afio 94.
En este grupo se encuentra el 33% de la poblacién.

"L os pesimistas”. Es el tipo de opiniones mds extendido, alcanza a un 50% de la poblacion.
En este tipo aparecen los pesimistas netos con un 26%. Este grupo cree que "su economia ha
empeorado en el dltimo afio y lo hard mas en el pr6ximo". Por su importancia, le sigue el grupo
formado por quienes creen que el empeoramiento de su situacién econémica se ha producido en
los Ultimos doce meses y, para el préximo afo, no espera mejorar, ni empeorar. En este tipo se
encuentra el 14%. Con otro 9% aparece el grupo que cree que su economia no ha tenido cambio
en el dltimo afio, pero prevé que empeorara durante los préximos meses. Por dltimo, un escaso
1% manifiesta una opinién ambigua. Estos individuos manifiestan una experiencia favorable
durante el Gltimo afio, aunque esperan un deterioro de su economia para el préximo afo.

El tamafio de los tres tipos de sentimientos econémicos han variado poco durante los Gltimos
doce meses. En relacion al anterior sondeo, se observa un pequefio aumento de la desconfianza
por la marcha de la economia familiar. Sin embargo, al comparar los datos de noviembre 92 a
noviembre 93, se manifiesta un retroceso del 12% del tipo de opiniones pesimistas con el mismo
avance de las opiniones que manifiestan un estancamiento.
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Grupos extremos Nov. 93 Jun. 93 Feb. 93 Nov. 92

La situacién econémica familiar ha empeorado en los tltimos meses y

empeorard mas on' los proXimon. i i dwss S SR s R Tl 26 20 25 23
La situacién econdémica familiar ha mejorado en los Gltimos meses y

afOrars mas an o8 BroMMOR. «rw e i i e SRR e R TR 3 3 4 3

Al examinar la relacién entre los grupos extremos, en los tipos optimistas y pesimistas se
descubre un aumento regular del grupo més pesimista mientras se mantiene el peso del grupo
mas optimista en la poblacién espariola. El porcentaje de opiniones que sefialan un estancamiento
de su situacién econémica ofrece un incremento anual del 12%, y debe valorarse desde esa
perspectiva de sentirse inmersos en la crisis.

Al comparar los tipos de opinién sobre la economia nacional y sobre la economfa doméstica,
se observa que las diferencias de porcentajes entre los optimistas es pequefia, mientras que los
que creen que su economfa familiar cambia poco son muchos més que los que manifiestan una
situacion estable de la economia nacional. Una proporcién importante de los hogares, alrededor
de su tercera parte, no han sentido directamente las consecuencias de la recesién, aunque la
mayoria de ellos crea que existe.

V. SENTIMIENTO ECONOMICO Y RENTA FAMILIAR.

En el cuadro nim. 11 aparecen los datos del ISC distribuidas segun los ingresos de los
consumidores: rentas bajas, 24% de la poblacién; rentas medias, 65% vy rentas altas, 11%.

En noviembre de 1992, la diferencia entre el ISC del grupo de rentas altas y el de medias era
de siete puntos a favor del primero. En junio la diferencia se reduce a dos puntos: En este sondeo
se manifesté una aproximacién notable del sentimiento econémico de los tres estratos de renta;
pero a partir de ese mes la preocupacién econémica aumenta mas rapidamente entre las familias
de bajos ingresos y en noviembre del 93, la diferencia entre el ISC del grupo de altos ingresos y
el de bajos es de 16 puntos.

CUADRO NUM. 11
INDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR Y RENTA FAMILIAR

Afio 1993 Afio 1992
Noviembre Junio Febrero Novienbre
Rentas Rentas Rentas Rentas
Componentes del 1.S.C. Baja Med. Alta Baja Med. Alta Baja Med. Alta Baja Med. Alta
Situacién Econémica del Pais
Prasente/pasado: couos v womss s o 18 22 13 42 29 24 32 20 18 43 32 22
Futuro/presente . ................ 48 60 74 63 67 62 49 45 48 45 33 33
Situacién Econémica Familiar
Presenta/pasado . .« sv v comsmma s 48 61 74 64 68 80 63 67 80 71 72 84
Futuro/presente . .<iivivs sms ive s 65 77 - 82 77 84 90 68 75 .93 73 64 80
Momento de GOMPra. . . v ws v o aaisa o 28 31 34 34 351 37 32 358 35 49 45 59
Indice sentimiento del consumidor (1.S.C.) ... 41 50 57 56 57 &8 49 48 55 56 49 56
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Resulta de interés sefalar que para la poblacién de rentas altas y medias, el ISC no ha
cambiado en doce meses (de noviembre de 1992 a noviembre de 1993); pero el ISC del estrato
de menos ingresos ha caido un 27% respecto a su valor de noviembre de 1992. En otras
palabras: los més pobres, desconfian méas de la economia y, ademas, la percepcidn personal de
la realidad parece haberles afectado mas intensamente.

Los datos del cuadro n°® 12 muestran el distinto comportamiento del sentimiento econédmico
de uno y otro grupo de rentas:

En el altimo sondeo han aumentado las diferencias de opinién en los dos aspectos:
economia familiar y nacional.

*  En noviembre del 92, la valoracién de la economia nacional era peor entre los mas ricos
que entre los de menores ingresos. Un afio después, la relacién cambia: el grupo de
menores ingresos percibe una coyuntura peor que los de mayores ingresos.

* En ambos grupos, al menos en el plano subjetivo, la crisis general influye en la valoracion
de su propia economia y los indices respectivos retroceden, pero mas intensamente entre
los mas pobres.

* En el grupo de mayores ingresos, se encuentra una proporcién mayor de individuos
informados y este grupo percibe con menos dramatismo la probabilidad de salir de la
crisis en los préximos meses. Sus expectativas son mucho mejores que un afio antes.

*  Todos los grupos se pronuncian por evaluar desfavorablemente el momento de compra
de bienes duraderos. Un 41% cae el valor del subindice correspondiente entre los mas
ricos y un 43% entre los mas pobres. El consenso amplio en esta cuestién anuncia un
retroceso fuerte de la demanda privada.

De acuerdo con los resultados del dltimo sondeo, la crisis ha incidido mas o ha causado
mayor incertidumbre en el sector de rentas bajas durante la segunda parte del afio 1993. En la
mayor esperanza del grupo de rentas altas, sin duda, influye una apreciacién mas matizada,
menos extremista de los acontecimientos.

CUADRO NUM. 12
DIFERENTE EVOLUCION DE LA CONFIANZA SEGUN RENTAS"

Valoracién Econémica Familiar Valoraciéon Econémica Nacional
Ingresos Nov. 93 Nov. 92 Difer. Nov. 93 Nov. 92 Difer.
BB T o oo = sier i b v N B 83 82 1 44 28 16
BRIGE: o warerwin s waasipiTie mivms iy 56 72 16 33 44 -1
DIFSEGEIE vcvosmmy sommsemn sammmns '. 27 10 11 -16

"t Indice: Valores medios de "experiencia" y "expectativas” para cada estrato de renta y afo.

VI. SENTIMIENTO ECONOMICO Y COMUNIDADES AUTONOMAS.

En el cuadro nim. 13 se recogen los valores del ISC de noviembre del 92 y noviembre del 93.
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CUADRO NUM. 13
INDICE DEL SENTIMIENTO ECONOMICO EN LAS COMUNIDADES AUTONOMAS

Noviembre 93 Noviembre 92 Diferencia
ESPANR u snanidasie vimikesa i O A, S e RS i 51 52 -1
ARAAIICH s g samars e o SEEEEOEE Sete s AN R e e 56 57 -1
Catalufa . ..ot e e e e 55 59 -4
CROMGIE. wvsniaienas aasennn st SHEGEAE GWSISHTEIE S SEWTIEEY S 38 55 -17
MIBEPH o ooorvimi s wovomae e oo Smmsa s 898 @0EE 658 s G 54 58 -4
PAIENASCO: & wulh wiwiis Ve sw @i iaen e IS e dae 58 49 +9
VAIBRCIA 5 oniinis smvmmsimen s s eows Rsaies Soi smislis Sy ws 52 58 -6

En los dltimos doce meses, entre las Comunidades Auténomas de mayor poblacién, el
sentimiento econémico de sélo tres de ellas muestran diferencias importantes. Pais Vasco, su
indice mejora; Galicia y Valencia, sus indices empeoran.

El avance del optimismo vasco se debe a las mejores expectativas particulares y generales
de los consumidores de esta comunidad. El retroceso del sentimiento econémico en Galicia y
Valencia, a la experiencia de los Gltimos doce meses. Las expectativas en las dos Comunidades
son mejores en 1993 que en 1992.

VIl. EVOLUCION DEL ISC: 1977-1993.

Los graficos nim. 3 a 6, muestran la evolucién del ISC y de sus cinco componentes desde
el aflo 1977. Entre 1977 y 1991 se completé un ciclo del ISC y desde comienzos del afio 1992,
comenzé un ligero retroceso del indice que dejé paso a una brusca caida del mismo entre junio
y noviembre de ese afo. En los doce meses siguientes, los espafioles perciben con claridad una
fase de recesion econémica. Las conclusiones del tltimo sondeo en relacién a los valores de la
serie:

1° La pérdida de la pequena mejora del indice manifestada en junio.
2° El indice con un valor 51 vuelve practicamente a la situacion de un afio antes.

3° Los subindices que expresan la percepcién de la evolucién econémica nacional y personal
retroceden a unos valores que son los més bajos desde 1977.

4° Por el contrario, las expectativas mejoran respecto a noviembre 92. Los consumidores
creen que la economia ha tocado fondo y desde esta situacién inevitablemente el afo
1994 traerd una mejora.

5° Las acentuadas diferencias entre los valores de la economia familiar y nacional que
existian en la fase anterior de retroceso del indice, entre 1978 y 1984, se han reducido,
la opinién publica establece diferencias entre la fase de depresién econémica anterior y
la actual.

6° laincertidumbre de los consumidores respecto a su propia economia se ha traducido en
un fuerte retroceso de su demanda de bienes duraderos.
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En primer ciclo, la caida del indice se produce entre noviembre 78, valor 84 y noviembre 80,
con un valor 57 del ISC y una pérdida del 335 del indice en dos afios. La fase de depresién del
sentimiento econémico se sita entre los afios 1980 y 1981. Las mediciones de la opinién publica
entre noviembre 80 y noviembre 81, apenas varian. El indice medio de los cuatro sondeos fue
57 y el mas alto 59 en febrero de 1981.

La recuperacién se inicia en el 82, con un ligero retroceso en febrero y un avance notable en
el sondeo de noviembre. Hasta el dltimo trimestre de 1991, el avance del indice acompafia a una
etapa de fuerte crecimiento econémico. Las valoraciones sobre la economia nacional y familiar
apenas difieren y el consumo privado se beneficia de una creciente mejora de la valoracién del
momento para comprar bienes duraderos.

El retroceso del indice entre noviembre del afio 1991, valor 98 y noviembre 93, con un valor
51, supone una caida del 48% en dos afos, bastante superior a la del ciclo anterior. La fase
actual de depresién del sentimiento econémico se sitGa entre noviembre 92 y noviembre 93. En
este segundo ciclo, los valores del indice apenas difieren en la fase de depresién. El valor medio
de los cuatro dltimos sondeos, 52, es superior en cinco puntos al de los afios 1980 y 1981.

En el cambio de la valoracién del momento de compra se advierte la discrepancia més
importante, entre el anterior ciclo y el actual. El retroceso de este subindice, 23% entre 1979 y
1980, fue muy inferior a la pérdida, 48%, entre 1991 y 1992. Adem4s, en la anterior fase de
depresion de la confianza econémica, la valoracién media anual, 51, del momento de compra fue
superior en 13 puntos a la evaluacién actual de los consumidores. La pérdida de confianza ha
influido méas en la propensién al consumo de bienes duraderos en la crisis de los 90 que en la de
los 80.

VIll. LOS PROBLEMAS DE LA ECONOMIA ESPANOLA.
1. El paro.

Un 85% de los consumidores espanoles prevé un aumento del desempleo en el préximo afio.
Un 8% manifiesta que la cifra de parados serd aproximadamente la misma y otro 7% que se
reducird un poco. La insuficiencia de la oferta de empleo es la principal caracteristica de la crisis
econdmica para una fuerte mayoria de los espafioles y sus expectativas son malas: no se creara
empleo suficiente para detener el aumento del paro.

El paro es la consecuencia més patente de la crisis para el publico y la causa principal del
aumento de su desconfianza econémica. Las estadisticas oficiales de paro, EPA y paro registrado,
sitian a Espafia a la cabeza del desempleo comunitario. Las diferencias de las expectativas de
paro de los consumidores espafoles no son, sin embargo, diferentes de las que muestran la
mayoria de los paises de la Unién Europea (Ver cuadro ndm. 14).

Las expectativas de paro espafiolas en 1992 y 93 son superiores a la media de la Unién
Europea, pero Italia, Holanda y Portugal y las de Bélgica, Francia y Alemania difieren poco de las
espanolas. El temor al paro y las previsiones desfavorables constituyen una nota comun en la
opinién publica europea.
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CUADRO NUM. 14

LAS EXPECTATIVAS DE PARO EN LA COMUNIDAD
Noviembre 93 4° Trimestre 92

MIBERAAIE: & oo (i i b vl sy s s iiom st rasies B AR o R B 52 55
EERANE oo v SamimdiEns Guaiiin i Fiaiiemnt sa it e Mo e sde e s 62 58
BADE oo vivn pmmms o smsisons Hoe milois G e A W e e e 67 65
HORAGA, &0 siaEi 57 SR himd rummime mimo pisisomne s s ol ynke siesmmiee 66 71
FOMBGal wo co s oeemrmsg s com Sameees il See ey ses, i e s 66 67
2 o 62 59
FERRGIR i comip i vy Eilat AT SRAITETSNIE N S S 5 eummceamrmie s el 59 61
BRI oo ives v e mome T S S T e WS e i o SRR e e, Sl 53 55
GIPBBIA A i SR 5 Vahe bumor eamismms e s AT RS RN RN K E S 46 46
IFANGE xyscomue e s e ET R SRR e e R e R e & 32 35
FOIEOERIRIGIN & 5.5 50imimom oo s moms v e 8 o S 8 e B R M O S S 25 27
AN AI ISR o i Gl oo Wim snininl QEmians ium S G i e TR i e, S, o 25 I 32

Dinamarca y Reino Unido, entre los paises de més renta y otras dos, Grecia e Irlanda, con un
sector productivo relativamente menos industrializado, constituyen las excepciones al profundo
temor por el empleo futuro. Incluso en estos cuatro paises, el valor positivo del indice sefiala un
predominio de las previsiones negativas sobre empleo.

En noviembre, igual que en junio del 93, las expectativas de empleo del piblico, no difieren
en relacion a la renta familiar. La percepcién del retroceso del empleo y el incremento de la cifra
de parados es igual entre las familias de rentas altas que entre las de rentas bajas o medias.

2. La inflacién.

Los dltimos datos del INE sittGian al indice de precios al consumo en un 4,6% de aumento y
la tasa acumulada en los diez primeros meses del afio, en el 4,3%. Una tasa de crecimiento
interanual préxima al 55 seré el modesto resultado final de la lucha contra la inflacién en 1993.
Sin embargo en noviembre, la opinién pablica ha mejorado respecto a la del mismo mes del afio
anterior.

En noviembre 92, poco més de una tercera parte de la poblacién crefa que la inflacién se
estaba reduciendo. Un afio més tarde, aproximadamente la mitad de los ciudadanos perciben un
aumento de los precios més lento que en el pasado. (Ver cuadro ndim. 15).

CUADRO NUM. 15

INFLACION Y RENTA FAMILIAR"

Noviembre 93 Noviembre 92
Ingresos Ingresos
Opinién sobre evolucién de los precios Media Bajos Medios Altos Media Bajos Medios Altos
Experiencia
PHEIEIVE « vowns smmoemes s ok mss e i 43 32 49 64 34 31 33 38
Expectativas
POSIHINAR. oo vnnena smss dse foas e o 56 49 57 72 36 32 . 37 36

! En porcentajes de poblacién.
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GRAFICO NUM. 7
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Respecto al sondeo de junio, la percepcién publica de la inflacién ha empeorado. No se han
cumplido las optimistas previsiones de un descenso importante de la tasa de inflacién de aquél
mes. Los precios se resisten a bajar de la cota del 5% de tasa media anual, a pesar de que el
nivel de consumo privado sigue retrocediendo. La apreciacién de estos datos ha conducido a un
retroceso de las expectativas positivas sobre inflacién. En junio, un 67% esperaba un descenso
importante de la tasa de inflacién para 1993 y en noviembre, este tipo de opiniones es once
puntos inferijor.

Lo mismo en junio que en noviembre 93, hay una relacién directa entre los ingresos familiares
y el optimismo respecto a los precios. El porcentaje de individuos de mayor renta con
expectativas optimistas es 23 puntos superior al grupo de rentas bajas. La apreciacién de un
comportamiento reciente favorable por el grupo de mé&s ingresos supera al de menos en 32
puntos. Esas diferencias no existian un afio antes. Tanto la percepcién como las expectativas
sobre los preciso eran peores; pero el grado de optimismo era practicamente igual entre los ricos
y los pobres.

Las opiniones medias de la Unién Europea han cambiado poco durante el afio 1993 vy
muestran una ligera mejora respecto a los afios anteriores. Bélgica, Alemania, Italia, Grecia y
Portugal muestran una preocupacién importante por el comportamiento de los precios y los
indices que la miden no han variado durante el afo. La opinién del Reino Unido manifiesta una
aceptable experiencia sobre la inflacién en los Gltimos doce meses; pero teme un empeoramiento.
Francia, Holanda, Dinamarca, ofrecen un bajo grado de preocupacién y sus indices han
evolucionado favorablemente. '

La conclusién méas importante es que la inflacién ha dejado de ser un problema popular en el
ano 93 y la apreciacién de los precios entre los espafioles es parecida a la de estos ultimos
paises.

3. Consumo y ahorro.

CUADRO NUM. 16

CONSUMO PRIVADO Y RENTA FAMILIAR

Valoracién del momento de compra Intencién de compra de bienes duraderos

Noviembre 93 Noviembre 92 Noviembre 93 Noviembre 92
Indice'” Indice'" Indice' indice'”
WBRIA ovwisne wmn vwmins #israymm e mt v s -68 -50 -60 -34
INGRESOS:
BaJOE. i cioisisia e arillaes sy 72 -50 -58 -42
MedHos .oiiveil dhmis soe sw@is ree b -68 -56 -b2 -36
AREE e IR i e i e e e -68 -48 -42 -21

"lndice: Indice de confianza de los consumidores europeos.

La demanda de consumo privado ha evolucionado negativamente durante el Gltimo afo, en
el cuadro nim 16 se recoge la valoraciéon del momento para comprar y la intencién de adquirir
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bienes duraderos en los préximos meses. Los resultados de uno y otro indicador son malos. Los
indices, ademas de ser bajos, son un 37% y un 47% inferiores a los de noviembre de 1992,

A lo largo de los ultimos meses la apreciacién del consumidor sobre la situacién de la
economia y, particularmente, la escasez de empleo no invita a mejorar el equipamiento del hogar
o adquirir bienes (autom©éviles, vivienda) mediante créditos que hipotequen los ingresos futuros.
En otros sondeos, la inflacién se situaba en un destacado puesto entre los motivos para evaluar
desfavorablemente el momento de compra. En los tltimos sondeos la incertidumbre econdmica
sustituye a los precios, cuyo comportamiento ha mejorado segin admite la mayoria de los
entrevistados.

El anuncio del debilitamiento de la demanda es otra conclusién del sondeo. El indice medio
que mide las expectativas de compra retrocede un 47% y esta caida es méas fuerte con un
retroceso del 100% en el grupo de mayores ingresos con mayor capacidad de consumo.

En el cuadro nim. 17 aparecen los indices que muestran las previsiones de ahorro de los
hogares y su situacién en relacién a la misma variable en noviembre de 1993 con los indices
correspondientes del ano anterior.

Los indices muestran pocos cambios: un pequefio aumento de los hogares que ahorraron y
las mismas previsiones. Sin embargo, las opiniones de los grupos por ingresos familiares difieren
en el 93 de las del afio 92. Los hogares de mayor renta muestran un deterioro importante de su
situacién econdmica y también sus expectativas de ahorro retroceden con fuerza.

CUADRO NUM. 17

AHORRO
Situacion Econmica Expectativas de ahorro
Noviembre 93 Noviembre 92 Noviembre 93 Noviembre 92

Indice'” Indice' Indice' Indice'
L T T 6 5 -31 -31
INGRESOS:
Bajos o Suairess SRETEEE W -9 -10 -60 <51
Nedios: (5w sae i e nasasss dEm 3 3 -36 -36
AltoS ... i r e 15 25 -11 -2

“Indice: Indices de confianza de los consumidores europeos.

Un descenso del consumo en todos los estratos de renta y de las expectativas de ahorro del
grupo con mayor capacidad econémica es la conclusién a que se llega de la lectura de la dltima
encuesta del consumidor.

El afio 1993 se termina con un elevado grado de incertidumbre entre los consumidores. A lo
largo de los Gltimos meses, el publico ha valorado desfavorablemente la evolucién de la economia
y en proporcién creciente ha percibido que los problemas generales se han reflejado en su
situacién familiar. El desempleo, de una u otra forma, va alcanzando a sectores mas amplios de
la sociedad y el anuncio de medidas para cambiar la tendencia de las cifras de paro, subraya la
importancia del problema. El aumento de la resistencia a endeudarse a causa de la incertidumbre
econémica provoca una fuerte reduccién de la demanda de bienes duraderos o comprados
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frecuentemente a crédito. El ahorro de las familias es uno de los indicadores econémicos mas
estable y poco ha cambiado entre los estratos de rentas medias y bajas, pero en el grupo de
rentas altas, donde se localiza el mayor porcentaje de ahorro familiar, la evolucién es negativa:
nueve puntos de retroceso anual del indice sobre la situacién actual de los hogares ahorradores
y otros nueve de expectativas de ahorro.

NOTAS:

Los datos que sirven para la redaccién de este articulo provienen de distintas fuentes. Los
datos histéricos referidos a Espafia provienen de las diferentes encuestas especificas encargadas
por el F.|.LE.S. a diferentes consultoras, FACTAM, OTR, etc... Los datos comparativos referentes
a Europa provienen de los suplementos que publican las Comunidades Europeas. Por tltimo, los
datos del I.C.C. correspondientes a diciembre del 92 y febrero del 93 han sido facilitados por
Inter-Gallup de las encuestas que realiza para las Comunidades Europeas.

La elaboracién del I.S.C. y del l.C.C. (versién americana y comunitaria) para medir la opinién
econdmica de los consumidores se ha realizado siguiendo la metodologia aplicada por G. Katona
(v. Papeles de Economia Espafiola, nim. 1 y otros, asi como el nimero 1 de Coyuntura
Econémica de CECA para el |.S.C. y las indicaciones de la DG des Affaires Economiques et
Financieres en el segundo caso).
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