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I. INTRODUCCION

Al terminar el ejercicio de 1999, la opinion
de los espanoles sobre la marcha de la econo-
mia puede resumirse en la siguiente frase: “Se
mantiene el optimismo general”. Sin embargo,
interesa matizar este favorable resultado de la
encuesta. En primer lugar, el rapido y positivo
cambio de la tendencia del sentimiento econé-
mico que se inici6 en el ano 1994 se ha atenua-
do. El avance del ISC durante el afo que termi-
na ha sido muy pequefo, dos puntos, practica-
mente inexistente, y si se compara el valor del
Ultimo indice,115, con el de noviembre de
1998, el aumento de cuatro puntos refuerza la
idea de que la opinién publica ha alcanzado
una posicion desde la cual resulta dificil un pro-
greso en la cifra de los individuos optimistas.
La estabilidad, desde una percepcion positiva,
es el sentimiento mas extendido.

Las amenazas percibidas por el publico a
estos tiempos de bonanza econdémica constitu-
yen un segundo elemento de recelo para un
porcentaje creciente de consumidores. No
obstante, el dato mas importante de la Ultima
encuesta, un indice 115, sitla el sentimiento
econdémico de los espanoles en el punto mas
alto de la serie que se inicié en 1997.

Otras cuestiones con resultados favorables
en la Ultima encuesta se refieren a:

12 Unvalor 115, superiora 100, del ISC, que
incluye las expectativas y experiencia sobre la
economia nacional y personal, asi como la va-
loracion del momento de compra, indican la
presencia de un porcentaje de individuos glo-
balmente optimistas superior al de los pesimis-
tas. En la dltima encuesta, un 20 por 100 de los
entrevistados considera que la economia na-
cional, asi como la personal, ha mejorado en
los Ultimos doce meses y continuara haciéndo-

lo en el proximo ano. Este grupo puede definir-
se como optimistas radicales. Menos de la
mitad del anterior porcentaje, 7 por 100, son
pesimistas radicales sobre la economia nacio-
nal y, simultdneamente, sobre la personal. El
mayor porcentaje, 28 por 100, corresponde al
grupo formado por los que creen que la econo-
mia nacional y la personal no cambian.

22 [ os cinco componentes del ISC que mi-
den la experiencia reciente sobre la economia
nacional (indice 118) y personal (indice 103),
las expectativas sobre ambas variables (indi-
ces 116 y 117) y la evaluacion del momento
para comprar bienes del equipamiento domés-
tico (indice 121) son también superiores a 100.
Los optimistas superan a los pesimistas en
cada uno de los componentes del ISC.

32 Cuatro de los componentes del ISC (ver
cuadro 1) han aumentado su valor numérico en
el Ultimo sondeo. La ganancia ha sido peque-
Aa; en todo caso, la experiencia reciente y las
previsiones sobre estos aspectos del ISC se
mantienen por los entrevistados. Sélo un 15
por 100 de los espanoles han percibido una
evolucién desfavorable de la economia nacio-
nal o doméstica durante los ultimos cinco me-
ses. El resto de la poblacion cree que la econo-
mia esta estabilizada o esta mejorando.

49 E| sentimiento econémico medio de 1999
(ISC 114), manifestado en las tres encuestas
del ano (ver cuadro 1), es superior al valor me-
dio de 1998 en nueve puntos. De sus compo-
nentes, las expectativas medias en 1999 son
las mismas que las del ano anterior. Los valores
de los otros cuatros componentes del ISC son
algo superiores a los de 1998.

59 El retroceso de los porcentajes de los in-
dividuos radicalmente pesimistas sobre la evo-
lucion de la economia nacional y familiar,
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CUADRO 1 CUADRO 2
iNDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR 1990/1999 EVOLUCION DEL ISC 1990/1999
(Medias) (Valores medios anuales; 1990=100)
- Valoracion . . Valoracion
Experiencia Expectat(vas - momento Experiencia Expectativas _momento
reciente proximos meses  de compra reciente proximos meses  de compra

ISC . Nacional Familiar Nacional Familiar

1999 (media)..... 114 117 102 116 116 121
1999 (noviembre) 115 118 103 116 117 121
1999 (junio) ... 114 116 102 113 115 126
1999 (febrero)..... 113 116 100 120 115 15
105 107 9% 116 112 92

9% 90 90 {15 111 72

79 56 80 | 97 103 61

72 4 74, 9 9 53

5% 23 67 71 B8 40

50 21 69 46 77 35

8 66 89 8 104 76

99 93 94 0B {13 80

92 94 95 94 107 72

‘ISC- Nacional  Familiar ~ Nacional Familiar;
1999 ... 124 124 107 123 108 168
1999 (M).. 124 124 113 . 123 108 168
1999 (I)... 124 123 107 . 120 108 175

1999 (). 123 123 105 . 128 107 160
1998......... 114 114 101 123 105 128
1997 oo 104 96 95 | 122 104 100
1996....... 86 60 84 103 9% 84
L. p— | 78, 98 95 74
199 ........ B 24 no. 82 56
1993 ......... . 54 22 73 72 4
1992 ... 90 70 94 . 87 97 106
1991 ... 108 99 9% . 115 106 1N
1990 ........ 100 100 100 100 100 100

11 por 100y 8 por 100, respectivamente, en no-
viembre de 1998, y 9 por 100y 5 por 100 en no-
viembre de 1999, es otro dato positivo, aunque
la mayor ganancia de 1999 se manifieste en el
grupo que percibe una situacién de estanca-
miento.

Las sombras del cuadro descrito se pueden
calificar mas de amenazas que de realidades
correspondientes al ano 1999. Las mas intere-
santes son:

12 En el cuadro 2 se expone la evolucion del
sentimiento econémico de los consumidores
durante los anos 90. Se advierte un punto de in-
flexion notable en el afio 1993. Los dos prime-
ros anos de la decada ofrecen una opinion so-
bre la economia favorable. La tendencia se ma-
logra en 1992, y el ejercicio siguiente se evalla
muy mal por los espafoles. La recuperacion se
inicia en 1994. Hasta el afio 1999 el ISC mejora
rapidamente y, durante el afio final de la déca-
da, los tres ultimos sondeos muestran unos va-
lores parecidos: el progreso del sentimiento
economico global se ha detenido.

22 Las expectativas sobre la economia na-
cional son algo peores en el sondeo de no-
viembre que a comienzos del ano, y /a valora-
cion del momento para comprar bienes dura-
deros también empeora.

32 Respecto al paro, problema méas desta-
cado por la sociedad, en el Ultimo sondeo se
muestra un cambio negativo de las previsiones

de los consumidores. En junio de 1999, un 40
por 100 de los espanoles confiaban en un re-
troceso del desempleo. Ese porcentaje fue el
mas alto de toda la década. En cinco meses, la
cifra ha caido al 30 por 100. Este Gltimo porcen-
taje es, incluso, inferior en un punto al de no-
viembre de 1998. Desde el punto de vista de
los consumidores, se ha roto una tendencia
muy esperanzadora.

42 Lainflacion ha dejado de considerarse un
tema preocupante para la mayoria de los con-
sumidores desde finales del ano 1995. Con una
decidida tendencia positiva, las respuestas de
los espanoles manifestaban unas previsiones a
favor de un aumento lento o un estancamiento
de los precios. La experiencia venia confirman-
do el acierto de sus expectativas, y un nimero
creciente de entrevistados aseguraba que los
precios habian aumentado poco en los doce
meses anteriores. La creciente tendencia posi-
tiva de las expectativas y de la experiencia re-
ciente se han roto en noviembre de 1999.

Contindan siendo muy superiores, 75 por
100y 61 por 100, los porcentajes de individuos
que manifiestan unas previsiones y experien-
cias favorables, pero los resultados de la en-
cuesta son relativamente peores que los obte-
nidos en los dos sondeos anteriores del ano
1999 e, incluso, que los de los tres del afno
1998. Se debe retroceder al ano 1997 para ob-
servar unos resultados similares.

Estacionarias las previsiones sobre la eco-
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GRAFICO 1
iNDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR
(1977-1999)
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GRAFICO 2
EXPERIENCIA RECIENTE - ISC
(1977-1999)
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nomia nacional, pequeno retroceso al estimar
la conveniencia de comprar bienes duraderos,
asi como peores expectativas sobre el paroy la
inflacién, constituyen la zona gris de la opinién
de los consumidores.

En el balance final de las notas positivas y
negativas manifestadas por la encuesta, las
primeras ganan. Los espafioles con una apre-
ciacién positiva de cada uno de los temas
analizados, salvo el paro, superan a quienes
ofrecen una evaluacién negativa. La frase re-
sumen expuesta al comienzo de esta intro-

I ' I ' | ! [ ' I ' [
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R

duccién es una sintesis ajustada de la en-
cuesta de noviembre de 1999; pero el afo
deja algunos interrogantes sobre precios y
paro que enturbian algo el optimismo econ6-
mico. El retroceso de las previsiones positi-
vas es otro dato coherente con los dos aspec-
tos citados.

Il. EVOLUCION DEL ISC

Los graficos 1 a 4 recogen la evolucion del
ISC desde 1977. A partir de 1994, se inicia un
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GRAFICO 3
EVOLUCION DE LAS EXPECTATIVAS - ISC
(1977-1999)
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GRAFICO 4
MOMENTO DE COMPRA - 1SC
(1977-1999)
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progreso ininterrumpido del ISC hasta el Gltimo
sondeo. En el ano 1999, parece que ha cesado
el crecimiento y se ha estabilizado el indice en
unos valores positivos bastante superiores al
100. La percepcion de los consumidores sobre
como ha funcionado la economia en los meses
anteriores a cada sondeo se recoge en el grafi-
co 2. La curva de los indices sobre la economia
general y personal muestra la misma tenden-
cia, aunque las oscilaciones de opinién sobre
la economia general son mucho méas amplias.
Los entrevistados son méas sensibles a los cam-

[ ' [ ! [ : I ' I ! I
1993

1989 1991 1995 1997 1999

bios de la coyuntura econémica que a los de su
situacion familiar. En el afo 1999, los dos tipos
de experiencia han sido positivos, superiores
al valor 100, pero con una clara tendencia a es-
tabilizarse.

La evolucion de las expectativas (grafico 3)
sigue una pauta similar a la anterior, con una di-
ferencia en noviembre de 1999: las expectati-
vas sobre la economia nacional bajan respecto
a las de comienzo del ejercicio, aunque se
mantienen por encima de 100.
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Por Ultimo, el grafico 4 recoge el recorrido
del indice sobre predisposicion a comprar bie-
nes duraderos. Iniciada la recuperacion de este
indice en 1994, alcanza el punto mas alto de su
recorrido en junio de 1999. En noviembre de
este afo se ha producido un retroceso sensible.

Estabilizacion de la economia nacional, pe-
quena mejora de la familiar y un retroceso de la
alta propension a comprar de meses anteriores
son las caracteristicas mas destacables del
sentimiento econémico en el Ultimo sondeo.

lll. LOS OPTIMISTAS

tajes favorables han aumentado afio a afo has-
ta junio de 1999, pero los datos de noviembre
de 1999 han introducido un cambio en esa ten-
dencia tan positiva. En relacién con las expec-
tativas sobre la economia nacional, el desem-
pleo y los precios, los resultados al finalizar el
afo son peores que los del afio 1998. Se ha fre-
nado el optimismo econémico.

IV. LOS TIPOS DE OPINION ECONOMICA Y
SU EVOLUCION

1. Opinién sobre la economia nacional

El cuadro 3 recoge los porcentajes de res-
puestas positivas o favorables a las preguntas
planteadas en la encuesta.

Entre los anos 1995 y 1999, los porcentajes
de respuestas positivas han aumentado en to-
das las cuestiones planteadas (ver indice de
variacion 1995/1999). Especialmente impor-
tantes han sido:

12 el avance de la percepcion sobre el fun-
cionamiento de la economia nacional en los
doce meses anteriores al sondeo, y

29 |a valoracion del momento de compra.

Ademas, en las diez respuestas, los porcen-

En noviembre de 1999, los resultados del
cruce de las respuestas sobre la experiencia y
las expectativas son los siguientes:

— En el grupo de optimistas (42 por 100)
aparecen las respuestas con los siguientes pa-
res de opiniones:

Porcentaje

a) La economia nacional ha mejorado y mejorard mas.....
b) Estd estancada pero Mejorard..........ocevvevvvievivieriviennnn. 8
c) Ha empeorado y mejorara...

d) Ha mejorado y seguird igual

— El grupo que no ha percibido cambios, ni
los espera, alcanza un 38 por 100.

) Cuadro 3
TAMANO DE LOS GRUPOS OPTIMISTAS

Indice variacion

Media 1999  Noviembre 1999  Junio 1999 Febrero 1999 Media 1998 Media 1995 1995/1999
A. Situacion econdmica pais
1.-Ha mejorado........ccooovevvirirnnen 35 34 36 36 33 12 49
2. ~MEJOrard.......ccoeerivrirererinnnnns 31 30 28 36 35 26 9
B. Situacion econémica familiar
R o 1011101 oo PN —— 18 19 19 16 16 9 33
2.—Megjorara 25 25 26 25 24 17 19
C. Demanda: consumo familiar
1.-Buen momento compra.......... 39 37 42 37 31 12 53
2.~Comprard Mas.........c.ccovvennns 15 15 14 14 12 8 30
D. El paro
g B 11011914 - T — 35 30 40 35 31 19 30
E. La inflacion
1.-Ha aumentado poco................ 70 66 69 75 73 34 35
2.~Aumentard poco..........ccoevvenen. 77 75 76 81 79 52 19
F. El ahorro
1. =AUMENtArA....ocvvevereieinae 50 50 50 49 44 37 15

Nota: Los porcentajes Ns/Nc se han redistribuido proporcionalmente.
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GRAFICO 5
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA NACIONAL
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GRAFICO 6
EVOLUCION DE LOS TIPOS EXTREMOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA NACIONAL
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— En el grupo de pesimistas (20 por 100) se
sittan los siguientes pares de opinién:

Porcentaje
a) La economia nacional ha empeorado y empeoraré
MAS €n 10S ProXimoSs MESES.........c.cvvvvvevereererrerisrrerenns 9
b) Estd estancada y empeorara...........c..cc.cocvvvcvriverennn 4
¢) Ha mejorado pero empeorard..........coccevrvveveveersennon, 1
d) Ha empeorado y SEgUIrd igual...............ocoovevrevvrsrrrenn, 6
20

Respecto a la evolucion de los tres tipos

de opinién sobre la economia nacional, los
graficos 5y 6 muestran un cambio sustancial
desde el otofnio de 1996, y un lento y continua-
do avance de las respuestas que sefialan un
estancamiento. En noviembre de 1999, los
optimistas han bajado dos puntos durante el
ano, y también los pesimistas. Los porcenta-
jes de ambos grupos se han trasvasado al
grupo de respuestas calificadas de estanca-
miento.

La evolucion de las opiniones mas opuestas
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se recoge en el cuadro 4. Desde el ano 1993, el
cambio ha sido muy profundo. Las respuestas
de “ha empeorado y empeorard aun mas” han
pasado de ser mayoritarias a representar so6lo
un 9 por 100 de la poblacion, y desde el otofio
de 1996 los individuos radicalmente optimistas
sobre la economia nacional superan a los pesi-
mistas radicales.

2. Opinién sobre la economia familiar

Segun predomine el optimismo, el senti-
miento de estabilizacién o el pesimismo, las
respuestas se clasifican en:

— Optimistas (31 por 100), con los siguien-
tes pares de respuestas:

Porcentaje
a) Su economia familiar ha mejorado y mejorard mas........ 13
b) Estéd estancada pero mejorard 10
¢) Ha empeorado y Mejorard........c..coeeveirrinennns “ 3
d) Ha mejorado y Sequird igual..........ccooevevvireisiisrsnsinns 5

— Una amplia mayoria (56 por 100) que con-
sidera estabilizada su situacion econdmica.

— Una minoria pesimista (13 por 100), con
los siguientes grupos:

Porcentaje

a) Su economia familiar ha empeorado y empeorard mas.... 5
b) Esté estabilizada y BMPEOTard.......ccoeevevsvisisrsnninies 2
¢) Ha empeorado y Seguird igual.......c.coovevieiisiirsiisnienns 6

Las respuestas con una percepcion de que
su situacion econdémica ha permanecido esta-
ble durante los Ultimos doce meses es mayori-
taria. Este tipo de respuestas resulta bastante
habitual, pues las variaciones de los ingresos y
gastos domésticos son pequenas para la ma-
yoria de los entrevistados. Se necesitan perio-
dos de tiempo bastante amplios para que las
familias perciban un cambio significativo de su
situacién econémica.

Los gréaficos 7 y 8 muestran la evolucion de
los tres tipos de opinion sobre la economia fami-
liar. Los optimistas superan, desde finales del
afno 1996, a los pesimistas, y la mayoria percibe
que su economia no varia de un ano a otro. Des-
de 1993, el dato mas positivo es la tendencia a
disminuir del grupo mas pesimista, desde un 26
por 100 a un 5 por 100 en seis anos.

CUADRO 4
OPTIMISMO / PESIMISMO GLOBAL

Economia nacional

Noviembre 1999

ECONOMIA FAMILIAR  Optimistas Pesimistas Suma

Optimistas......coveeeen. 20 7 4 32
Estancamiento........... 19 28 9 56
Pesimistas ......ccvevee. 3 3 7 13
L)1 ———— 42 38 20 100

Estancamiento

3. Optimistas y pesimistas globales

El cuadro 4 muestra los nueve tipos de opi-
nién de los entrevistados cuando consideran
simultaneamente la situacion de la economia
nacional y la doméstica. Los grupos mas nu-
Merosos son:

12 El formado por los individuos que creen
que la economia nacional y la propia estan es-
tabilizadas (28 por 100). En los Ultimos doce
meses, el tamano de este grupo ha aumentado
7 puntos.

29 Los individuos que valoran favorable-
mente tanto la economia nacional como la fa-
miliar (20 por 100). Desde hace doce meses
este grupo ha tenido un pequefio avance.

32 El tercer grupo (19 por 100) esta formado
por los entrevistados que son optimistas res-
pecto a la economia nacional y consideran es-
tabilizada su situacién econémica. Este tipo de
opiniones no ha sufrido cambios en los Ultimos
meses.

La mayoria de la poblacion espanola (67
por 100) responde a estos tres tipos de opi-
nién. Un pequefo grupo (7 por 100) considera
que la economia nacional y la familiar funcio-
nan mal, y otro 9 por 100 cree que su economia
estd estancada y la nacional ha empeorado.
Globalmente, se observa un mayor sentimiento
respecto a que se ha alcanzado una situacion
de estabilidad en la economia nacional y per-
sonal.

V. SENTIMIENTO ECONOMICO Y RENTA
FAMILIAR

En el gréfico 9 se comprueba la evolucion
positiva del sentimiento econémico de los tres
segmentos de poblacién, con un progreso su-
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GRAFICO 7
EVOLUCION DE LOS TIPOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA FAMILIAR
70
60
Estancados/\___/
50
40
*% Pesimistas
30 %
20 > o .
Optimistas\/ e
10 S i s A H e S Ry R M B B
NOV 93 JUN 94 FEB 95 NOV 95 JUN 96 FEB 97 NOV 97 JUN 98 FEB 99 NOV 99
FEB 94 NOV 94 JUN 95 FEB 96 NOV 96 JUN 97 FEB 98 NOV 98 JUN 99

R

GRAFICO 8
EVOLUCION DE LOS TIPOS EXTREMOS DE OPINION SOBRE LA ECONOMIA FAMILIAR
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perior de las rentas altas. La cota alcanzada es
la méas alta de la serie en los tres grupos en el
Gltimo sondeo.

VI. LOS PROBLEMAS ECONOMICOS

1. El paroy los precios

Uno de los datos menos positivos del Gltimo
sondeo corresponde al retroceso del porcenta-
je de las expectativas favorables sobre el em-

pleo. En junio de 1999, un 40 por 100 de los
individuos con opinion crefa que el paro dismi-
nuiria en los meses siguientes. En noviembre
de ese mismo ano este porcentaje disminuye al
30 por 100. En estas fechas aparece un equili-
brio entre las respuestas a favor de una bajada
en latasa de paroy las que apuestan por un au-
mento.

En el cuadro 5 se comparan las respuestas
de los espanoles con las de los consumidores
de la Unién Europea. En relacion con las ex-
pectativas de paro, la evolucion es parecida;
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GRAFICO 9
iNDICE DEL SENTIMIENTO DEL CONSUMIDOR Y RENTA FAMILIAR
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pero en el sondeo de noviembre de 1999 el in-
dice espaniol traduce un cambio desfavorable
de la tendencia. En la UE continta la tendencia
favorable de las previsiones. Igual sucede con
las expectativas de inflacién, que en la UE se
mantienen y en Espana se han deteriorado.

Del analisis simultaneo de las expectativas
sobre paro e inflacion se deduce una mayor ga-
nancia en la confianza de los consumidores es-
panoles respecto a la mejora de ambos proble-
mas desde 1995; pero después de un creci-
miento notable de la confianza sobre la
reduccion de las tasas de inflacion, la expecta-
tiva positiva sobre los precios se ha frenado.
Nueve puntos separan el porcentaje de las per-
cepciones positivas al comienzo y al final del
afo 1999, y seis puntos las previsiones. El
comportamiento de los precios sigue siendo
bastante bueno para la mayoria de los entrevis-

CUADRO5
PARO E INFLACION

Expectativas de paro  Expectativas de inflacion

Espana UE Espana UE
112 1< LR ————— 25 16 21 25
1996, 16 30 9 18
1997 e 7 23 3 16
1998.....crmrmnsmessnmmssisian 2 13 0 16
Febrero 1999......ceeveiees —4 11 3 9
Junio 1999 ..o -7 17 1 15
Noviembre 1999............ 2 13 4 15

Nota: indice de expectativas de paro e inflacion segdn la formulacion de la UE. Un
indice superior a 0 significa que aumentara el paro y la inflacion se acelerara.
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e
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tados en noviembre 1999, aunque esa mayoria
se haya reducido. Conviene senalar que la ga-
nancia de optimismo de los espanoles parte de
una opiniény de unas tasas relativamente peo-
res que las de los europeos, y los datos de no-
viembre de 1999 reducen esa diferencia favo-
rable para Espana.

2. Consumo y ahorro

Dos indices, la valoracién del momento para
comprar bienes duraderos y la intencion de su
compra en los proximos meses, se utilizan para
establecer la situacion del consumo domeéstico.
Ambos indices han seguido una senda muy po-
sitiva desde el ano 1995 (ver cuadro 6). Pero en
noviembre de 1999 la valoracion del momento
de compra, que habia ido mejorando en cada
sondeo, muestra un retroceso.

Las expectativas de ahorro espafolas han
pasado de un indice —27 a -5 entre 1995 y
1999. En el mismo periodo, los indices de la UE
han mejorado de -7 a —1. La diferencia de 20
puntos se ha reducido a 4.

La situacion de los hogares, seguin la opinion
de los espanoles, ha mejorado notablemente
entre 1995 y 1999. En noviembre de 1999 un 7
por 100 de las familias gasta mas que ingresa;
para la mitad, sus gastos e ingresos coinciden,
y un 43 por 100 consigue ahorrar algo. El indice
correspondiente a esta distribucion de respues-
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) CUADRO 6
EVOLUCION DEL CONSUMO, AHORRO Y SITUACION DEL HOGAR

Consumo privado Ahorro Situacion del hogar en Espaiia
Valoracién momento compra Intencién compra Expectativas Media Rentas bajas Rentas medias Rentas altas
Espana UE Espana UE Espana UE
1995 ., -48 -19 -38 -16 =27 -7 9 -7 7 19
1996 -39 =20 -31 -15 -22 -8 11 -6 7 22
1997 i, =21 -12 -23 =14 -10 -5 13 -5 9 25
1998 ... 7 -1 -16 -13 -13 -2 15 -2 10 26
Febrero 1999......... 15 0 -14 -12 -5 2 19 -2 18 36
Junio 1999............ 26 4 -15 =11 -6 2 20 -5 15 29
Noviembre 1999.... 21 4 -13 -12 -5 -1 18 7 17 32

Nota: Formulacién de los indices segtn la UE. Indices positivos indican opinién positiva.

tas es 18. En el afno 1995 el indice era 9. El pro-
greso de la situacion econdmica de los hogares
ha sido muy importante en cuatro anos. Tam-
bién interesa sefnalar que han mejorado las fa-
milias de rentas bajas, medias y altas.

NOTA

Los datos que sirven para este articulo provienen de:

12 Las encuestas especificas encargadas por FUNCAS a
FACTAM con una muestra de 2.000 individuos mayores de 18
afos y ambito nacional.

29 La informacioén sobre la UE proviene de los suplementos
publicados por la Comision de la UE (D.G. des Affaires Economi-
ques et Financieres).

32 La elaboracion del ISC y del ICC (versiones americana y
comunitaria) para evaluar el sentimiento econémico de la pobla-
cién se ha realizado siguiendo la metodologia expuesta en Pa-
peles de Economia Espariola n® 1y en Coyuntura Econémica de
CECA N2 1.
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